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 های مصرفیشدن فرهنگی و سلیقهجهانی  یرابطه بررسی
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 چکیده

 تااواجیماادرج بااوده و م یو ساده است که در ذات انساااج مام ااه یهی امر بد کی  وی بورد برایو مد  قهیسل

دهد عوامل مت ااددی چه این پدیده را شکل می. آجمام ه را درک کرد یمراتب امتماعآج سلسله یلهیوسبه

 .شدج در ساحت فرهنگ پرداختااه شااودمهانی لبشده به بخشی از آج در قااست که در این پژوهش س ی 

-ی مصرفی در یک نسل سیشدج فرهنگی و سلیقهمهانی یهدف از این پژوهش شناسایی آگاهی از رابطه

نفر از  425روی ها با استفاده از پیمایش دادهباشد. شمسی( در شهر شیراز می 1370تا  1350های )دههساله

شدج دهد که مهانیها نشاج می. یافتهد تجزیه و تحلیل قرار گرفته استورشده و مآوری زناج و مرداج ممع

-متغیرهای مهااانیدر میاج شده داشته است؛ ی مصرفی بین نسل یادسلیقه یفراوانی در زمینه فرهنگی تأثیر

( 8/2)( و بازاندیشاای5/6های اطلاعاتی و ارتباطی نوین)وریآ(، فن6/32)شدج فرهنگی، به ترتیب فردگرایی

گویاج را تبیین پاسخ یدرصد از سلیقه 42اند حدود م ناداری با متغیر وابسته دارند که مم اً توانسته یرابطه

 شاادجمهااانی یرهایمتغ تحت تأثیر گویاجپاسخ یسلیقه راتییدرصد از تغ 42 دی گویعدد به ما م نای  کنند.

 .باشندیم

 شدج فرهنگی.شدج؛ مهانییانی مصرفی؛ نسل؛ مهسلیقه سلیقه؛ های کلیدی:واژه

 

 

 

 

 

 

 
 Bkhaje@rose.shirazu.ac.ir                                           ل(ؤومس ی)نویسندهگاه شیراز علوم امتماعی دانش گروهیار دانش 1

       دانشگاه شیراز جل امتماعی ایرایگرایش بررسی مسا شناسیی مام هجوی دکتری رشتهدانش 2
 M2.mohammadi70@gmail.com   

 1398/ 05/ 17 ش:اریخ پذیرت 1397/ 11/ 25تاریخ دریافت:
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 لهأمقدمه و طرح مس

اگرچه سلیقه تا قبل از قرج هجدهم به طور فلسفی و علمی مورد بررسی قرار نگرفته بود و 

هرکسی طبع الایام ومود داشته و امروزه وسیع نبوده است، اما از قدیم یمیزاج شدت آج به اندازه

با ورود تکنولوژی و مدرنیته و با پیشرفت  داشته است. ... متفاوتیغذایی، موسیقی، ش ری و

وارد زندگی   دائمی کم به عنواج یک عنصرامکانات رفاهی و قدرت انتخاب بشر، مفهوم سلیقه کم

 .هستیمای م سلایق در هر زمینهای که امروزه ما شاهد انواع و اقساگونه؛ بهامتماعی بشر شد

، 3، زیمل2، اندیشمنداج و متفکراج زیادی از ممله کانت1تقریباً با ورود مهاج به عصر مدرج

بار  نینخستو... به مفهوم سلیقه و ت ریف آج همت گماشتند؛  8، بوردیو7، لیوتار6، بلومر5، آدلر 4وبلن

نقد استفاده کرد و ب دها در کتاب  قهیسل یکلمهبود که از  ییایاسپان لسوفیف «9یانی»بالتازار گراس
 بایزشت از ز صیتشخ یانساج برا یذهن کاملاً ییتوانا یکانت، به م نا ]یلعقل عم[حکمِ  یقوه

 ایقضاوت  ییارا توان قهیکانت سل گری(. به عبارت د19: 1386،یکن ی)مهدوافت ی یفلسف یمبنا

(. 112: 1392)کانت به نقل از گرونو،داندیه باشد، مشمول داشتکه اعتبار مهاج یاگونهانتخاب به

وی سلیقه را  .سدینو یم قهیدر مورد سل میمستق ریغ یاوهیاست که به ش یشمندانیداز ان زین ملیز

تر در  داند. وی این مفهوم را بیشهای مناسب بشری برای نمایش فردیت برتر میگزینش صورت

کند و در مایی آج با محتوا و زندگی ارائه می قالب بحث در مورد صورت و سبک و تقابل

های بنیادی یا به ت بیری ی تجسم تلاش انساج است برای یافتن ارزشگوید که سبک زندگ می

اش و شناساندج آج به دیگراج؛ به عبارت دیگر انساج برای ردیت برتر خود در فرهنگ عینیف

زیمل تواج چنین گزینشی را سلیقه و این  گزیند.ای را برمیهای رفتاریفردیت برتر خود، صورت

 .(314: 1990)زیمل،نامدزندگی میه هم مرتبط را سبک اشکال ب

در  و یاست که بورد یانجام شده است، کار قهیکه تاکنوج در مورد سل یکار نیرتمهماما 

، بنابه نظر بوردیو بداج پرداخته است.  یذوق یهاقضاوت ی: نقد امتماعزیتماکتابش  نیترمهم

 
1 Modern Age. 
2 Immanuel Kant(1724-1804). 
3 Georg Simmel(1858-1918). 
4 Thorstein Bunde Veblen(1857-1929) 
5 Alfred Adler(1870-1937) 
6 Herbert Blumer(1900-1987) 
7 Jean-François Lyotard(1924-1998) 
8 Pierre Bourdieu(1930-2002) 
9 Baltasar Gracián y Morales(1601-1658) 
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که  های امتماعیکند. سوژهمیبندی کننده را نیز، طبقهبندیبندی است و طبقهعامل طبقه سلیقه

شوند، با تمایزهایی که بین زشت و زیبا، متشخص و عامی بندی میهایشاج طبقهبندیتوسط طبقه

لی یا برملا های ابژکتیو متجبندیها در این طبقهدارند و موق یت آجگذارند خود را ممتاز میمی

ه لحاظ ساختارشاج شبیه هایی که بتقابل دهند کهنشاج می های آماری نیز اکیداًشود و تحلیلمی

 شوندهای خوردج نیز دیده می عادت اند، در های مومود در کردوکارهای فرهنگیتقابل

 (.29: 1393)بوردیو،

ن دو نهاد را به عنواج او ای .دانست بوردیو خاستگاه خانوادگی و تحصیلات را همه چیز می

افراد نیز بر اساس این دو نهاد  یاین سلیقهانست؛ بنابردافراد می یعادتواره یکنندهعامل ت یین

اند. کسب آگاهی و اما امروزه عوامل مهم دیگری بر این دو نهاد افزوده شده ؛گیردشکل می

ی ناشی از مدرنیته و بازاندیشی اطلاعات از مهاج پیراموج، استفاده از دنیاهای مجازی، فردگرای

های افراد گیری گزینشتوانند در شکلفرهنگی، می شدجنیعواملی هستند که تحت عنواج مها

 ثر باشند.مؤ 

و  و ساختاری کشورها را سست کرد مدرنیته با ورودش به دروج موامع، تداوم تاریخی

اعی و سیاسی سوق داد؛ به این های فرهنگی، اقتصادی، امتمکشورها را به سمت یکسانی در حوزه

ات تأثیر، ت املات میاج موامع نیز فزونی یافت و این از م نا که با رشد تکنولوژی و ارتباطات

ای از روابط فراملی درگیر کرده که مومب های امتماعی مختلف را در شبکهمدرنیته بود که گروه

مهانی نیز قرار بگیرند  مناسبات أثیرتهای امتماعی، علاوه بر عوامل محلی و ملی، تحت شد پدیده

ات مناسبات مهانی که تحت تأثیربه سوی همسانی سوق داد.  ی راتماعهای امگروه که در نهایت

سیاسی، امتماعی و شود، شامل اب اد مختلفی چوج اقتصادی، از آج یاد می 1شدجعنواج مهانی

شدج به کلی مهانیاما به طور  ،. ت اریف گوناگونی از این مفهوم مومود است باشدفرهنگی می

)رابرتسوج، مهاج به عنواج یک کل دلالت دارد اهی نسبت بهمفهوم درهم فشردج مهاج و تراکم آگ 

1382 :35 .) 

شدج تمامی ساختارهای کلاج فرهنگی و امتماعی را تحت ش اع خود در واقع فرآیند مهانی

ات آج بر ساحت فرهنگ تأثیراش، اثرگذاریترین میزاج است و شاید بتواج گفت که بیش قرار داده

 
1 Globalization 
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های بزرگ مانند بازارهای مالی مهانی به تغییراتی در نظام شدج را غالباًبا اینکه مهانیباشد؛ می

شدج با هماج شدت و اما آثار و نتایج مهانی ،دهندتولید و تجارت مهانی و مخابرات نسبت می

ای »این مایی« است که بر شدج پدیدههانیشود. مخصوصی نیز احساس می ینیرو در حوزه

گذارد. همراه با ورود نیروهای می تأثیرز مهات گوناگوج زندگی شخصی و خصوصی ما ا

ها، ها و امتماعات ما که از مجراهای غیرشخصی مثل رسانهشدج به محیط محلی ما، خانهمهانی

ها و ی با افرادی از فرهنگهای شخصپسند و همچنین از مجرای تماساینترنت و فرهنگ عامه

شخصی ما نیز ناگزیر دستخوش تغییر و تحول شده  کشورهای دیگر صورت پذیرفته است، زندگی

)حیدرپور و محمدی  دهدما را از بیخ و بن تغییر می های روزمرهیت تجربهشدج ماهاست. مهانی

: است د ملب کردهومه زیادی را به خو شدج تهای فرهنگی مهانیتأثیر(. 172: 1392مزینانی،

های ین مهانی، وزج و نیروی سنت و ارزشهمراه با افزایش ت امل امتماعات محلی با نظم نو 

های مردم را هدایت ها و ف الیت رود؛ ضوابط امتماعی که پیش از این انتخابه افول میمستقر رو ب

تر از همیشه سریع ها و کالاها اکنوجکرد به صورت فاحشی سست شده است؛ تصویرها، اندیشهمی

 ،المللی و مهامرت مهانیهای بینین، رسانههای نو وریآشوند. تجارت، فندر مهاج منتشر می

و محمدی مزینانی،  )حیدرپوراندمیاج مرزهای ملی نقش داشته ،همگی در حرکت آزاد فرهنگ

نظر   رهنگی را مدشدج فشدج، مهانیاز این رو تحقیق حاضر نیز از میاج اب اد مهانی (.173: 1392

اج همگونی و مهانی امروز، تنش می املات اصلی ت یله، مسأ1آپادوری یچراکه به گفته ؛دارد

 یآج با سلیقه ی( و تلاش دارد به کشف رابطه307: 1990ناهمگونی فرهنگی است)آپادوری،

 مصرفی برسد.

است به  ر دادهموامع را تحت ش اع خود قرا یهایش، سلیقهلفهشدج فرهنگی و مؤ مهانی

و به سمت و  دهدمی فیِ موامع را تغییرصرم یها و مصرف و...، سلیقهطوری که از طریق رسانه

و ساختاری  به این نکته اشاره شد که مدرنیته، تداوم تاریخی برد. قبلاًسویی یکساج پیش می

دیگر تمایزات طرف  اما از ؛و منجر به ایجاد همسانی میاج موامع گردید کشورها را سست کرد

های مختلف یک مام ه اتفاق میاج نسل دروج موامع مختلف ایجاد کرده است که در مهمی را نیز

دادج ساختارهای امع به علت ورود مدرنیته و تغییرهای دروج مو افتد؛ به عبارت دیگر نسلمی

های ها و تقاضاآورند و خواستهفرهنگی و امتماعی مام ه، فرهنگ مدیدی را به ومود می

 
1 Arjun Appadurai 
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دستگی و گوناگونی ار چندحالت مام ه دچکنند؛ در این مدیدی را در برابر مام ه مطرح می

شناساج این وضع را آید. مام ههای فاحشی به ومود میهای گوناگوج تفاوتشود و میاج نسلمی

 نامند. می 1نسلی شکاف

شدج و از سوی ی مهانیسو فرایندهاایراج نیز مستثنی از این قاعده نیست و از یک یمام ه

یراج، به عنواج یک ام ه شاهد هستیم. کشور امصرفی شهرونداج را در م یدیگر تغییر سلیقه

. با تولید است شدج در حال گذار، امروزه بیش از هر زماج دیگری درگیر روند مهانی یمام ه

گیرد و م ه شکل میهای متفاوتی در مازماج سلیقهکالاهای لوکس و مصرفی و متنوع در داخل، هم

زماج شاهد ورود ر به دروج مام ه، همهمچنین با ورود این دست کالاها از کشورهای دیگ

ها و خود سلیقه یباشیم که این نیز به نوبههای سراسر مهاج میفرهنگها و خردهفرهنگ

 های زندگی گوناگونی را به همراه دارد.سبک

اول در مصرف لوازم  یاحی زیبایی دنیا«، »ایراج، رتبههایی از قبیل »ایراج، پایتخت مرعنواج

ایرانی از غذاها و مشروبات مهانی مانند  یمام ه یرویهاورمیانه«، مصرف بیآرایشی در خ

های مواج ایرانی از نسل یرویهبی یهای کوکاکولا و پپسی، استفادهفودها و نوشابهفست 

و...،  7، زارا6، گوچی5، پوما4، ورساچ3، آدیداس2های م روف دنیا در پوشاک مانند نایکمارک 

چه که هرآج های م روف دنیا در لوازم الکتریکی و کلاًمدید از مارک های سلزیاد ن یاستفاده

ایراج از موامع صن تی و  یپذیری مام هتأثیرگیرد، همگی دال بر مورد استفاده قرار می

 باشد.شدج فرهنگی ایراج میمهانیهای بزرگ دنیا و به عبارت دیگر دال بر شرکت 

 یچه رابطه هایی از این قبیل دست یابد کهشکوشد به مواب پرستحقیق حاضر می

مصرفی ومود دارد؟ یا به صورت  یهایش با سلیقهلفه ؤ شدج فرهنگی و مداری میاج مهانیم نی

ای مصرفی افراد و هی روی سلیقهتأثیرشدج فرهنگی چه این مهانی ،م اصر یتر در مام همزئی

رکدام شدج فرهنگی، ههای مهانیلفه؟ مؤ گذارندو چگونه بر آج اثر می ها داشته است؟نسل

 گذارند؟تأثیرهای مصرفی افراد سلیقه مداگانه تا چه میزاج بر

 
1 Generation Gap 
2 Nike 
3 Adidas 
4 Versace 
5 Puma 
6 Gucci 
7 Zara 
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های بالا دارد و گویی به پرسشکلی نوشتار مورد نظر س ی در پاسخ بنابراین و به طور

 .را درک کندمصرفی  یشدج فرهنگی و سلیقهج مهانیمیا یرابطه خواهدمی

 

 ی پژوهشپیشینه

 تحقیقات داخلی

اثر عامل  یبررس"با عنواج  را به روش پیمایشی و یقیتحق( 1395)و همکاراج یباقر

در  هیتغذ یالگو  رییبر تغ شدجیمهان تأثیر یبا هدف بررس "هیتغذ یالگو  یبر دگرگون شدجیمهان

 یالگو  رییغبر ت شدجینشاج داد که مهان قیتحق نیا یهاافتهی. ر بوشهر نوشتندآموزاج شهدانش نیب

 نترنت،یاستفاده از ا زاجیم لیاز قب شدجیمهان یهالفهؤ ثر بوده و اغلب مؤ آموزاج مدانش  یهیتغذ

 .دارند یم نادار یرابطه هیتغذ یالگو  رییسالاج با تغو گروه هم ییمدگرا ،یارسانه غاتیتبل

ی ک زندگ ثیر سبأبا هدف بررسی تبه روش پیمایش و ی را قی( تحق1393)یدزفول یانصار

مناطق روستایی شهر اهواز  یآموزاج دختر مقطع متوسطهخوراکی در میاج دانش  یمدرج بر ذائقه

افراد با غذا شد:  یخاطرنشاج کرد که دو تحول مهم در تاریخ منجر به تغییر رابطهوی  داد. انجام

ر؛ به غذا در قرج حاض عپیش و دیگر انقلاب توزیسال نگی در حدود ده هزار انقلاب نوس

خوراکی شد.  یای منجر به تغییر ذائقهبا گسترش تکنولوژی و ارتباطات، تبلیغات رسانه کهیطور

موزاج مناطق آخوراکی در میاج دانش ینتایج این بررسی نشاج داد که سبک زندگی مدرج بر ذائقه

 .مؤثر است هواز روستایی شهر ا

 یندهایفرا یبازشناس"تحت عنواج  یا( در مطال ه 1392)و همکاراج اعزازی زادهیزنجان

 ق،یعم یمصاحبه کیاز تکن یریگ و با بهره یفیبا روش ک  "ییایقیموس یبر ذائقه گذارتأثیر یامتماع

 یهااز سبک یکیتقریباً طرفدار  کیپرداخت که هر دانشجو  11 ییایقیموس یذائقه یبه مطال ه

علاوه بر  راج،یا یکه در مام ه دندیرس هجینت نیبه ا قشاجیها در تحقبودند. آج یقیم روف موس

 یرهای(، متغترسوجیو پ ویبورد یهای)تئورافراد ییایقیموس یمرتبط با ذائقه یهایشدج تئورتأیید

 رینظ ییرهایمتغ کنند؛یافراد را متأثر م ییایقیموس یومود دارند که ذائقه زین یگریمت دد د

 یبرا دئو یوکیموز ت ی)مذابیبصر  اتتأثیرج، لاسامرمع، ساز منتخب فرد، گروه هم یهاگروه

 .ستندین تأثیریافراد ب ییایقیموس یدر ذائقه زین ییایقیخواننده و دانش موس ت یمخاطب(، شخص
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 تحقیقات خارجی

انجام داده است. وی در این  "هنر شدج فرهنگ ومهانی"( تحقیقی را با عنواج 2007)1آدامز

ی پردازد. مقالهشدج فرهنگ میمهانی یشناسی در حوزهم هامقاله به بررسی موق یت ادبیات م

حیطه در ب د وسیع آج  های این ج روند کلی را در مورد نظریه: بخش نخست آآدامز دو بخش دارد

یاج ایجاد شده است، ی را که در دید مهانتر، تغییراتکند؛ بدین م نی که در مقیاسی وسیعارائه می

های نظریه یتلویزیوج، موسیقی و هنرهای نمایشی را در سایه ، جآو بخش دوم  دهد؛توضیح می

شدج، امپریالیسم، محلی -شدج و مهاجشدج، دریافت مخاطب، محلیشدج، کالاییمربوط به مهانی

دهد. آدامز در این تحقیق به این قرار میهای فرهنگی مهانی و هنجارهای مهانی مورد بحث زمینه

 تأثیرهای محلی و بومی را تحت به شدت فرهنگ ،سازی مدرنیتهیننتیجه رسید که اهمیت مها

روز در حال اضمحلال و نابودی هستند. های محلی و بومی روزبهاست. فرهنگ خود قرار داده

فراگیر  مز در برخی موارد نادر کاملاً گراییهای تحقیق نشاج داد که هژمونی مصرفهمچنین یافته

ها و برای ایجاد کنشها از حمایت مادی ها و دولت سازماج است؛ موارد نادری که در آج

داری و شدج ایدئولوژی سرمایهکنند و مومب طردر کامل حمایت میمحتواهای فرهنگی به طو 

 شوند.شدج فرهنگ میکالایی

شدج، فرهنگ مهانی و مهانی"دکتری با عنواج  ینامهاج( پژوهشی در قالب پای2006)2لیزاردو

ه در آج ارتباط میاج نگاشت ک  "سلیقه: الگوهای انتخاب فرهنگی در رویکرد فراملی شناسیمام ه

. روش لیزاردو در این رساله فراتحلیل را در اروپا بررسی کردشدج فرهنگ مصرفی و فرایند مهانی

است. در بخش اول و  هی اروپا استفاده کردشور عضو اتحادیهک  15های در دسترس است و از داده

کیدی نهادگرایانه بر چگونگی پرداخته و همچنین تأ "ایسم رسانهامپریالی" تأثیرکارش، به  تئوریک

های فرهنگی مهاج بر شیوه و الگوهای مصرف فردی داشته است. وی در بخش دوم و قالب  تأثیر

فرهنگی در -های تئوریک نهادی و نگرش امتماعیهیم و دلالت اش، به بررسی مفاتجربی رساله

که  است. در ادامه وی نشاج داد موامع م اصر پرداخته یفرهنگ مصرفی و ذائقه یل هطام یزمینه

تر فرهنگی، بیش-گرایی و تجارت فرهنگی، مدل امتماعیدر مورد الگوهای فراملی از مصرف

 کند.می الگوهای تجربی مورد بررسی را تبیین

 
1 Laura L. Adams. 
2 Omar Lizardo. 
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شدج، تغییر نسلی و مصرف ییاقه: آمریکانتقال سلی"( در پژوهشش با عنواج 1997)1امیسوج

از امپریالیسم فرهنگی بود که باوری عمومی در ای به دنبال بررسی نمونه ویژه  "افرهنگی استرالی

حقیقاتی کلاج ت یهای این تحقیق از یک پروژهداده ی استرالیا است.شدج مام هی آمریکاییزمینه

. بنابراین این مقاله بر اخذ شده است  ،باشداسترالیا مربوط می یکه به فرهنگ زندگی روزمره

سال نسل بزرگ .1کند.: های مشهود در سه نسل تمرکز میتغییرات سلایق فرهنگی و اولویت 

مهانی  نسل سالمند مربوط به دوراج منگ .3 -نسل حاصل از پُرزایی –سال نسل میاج .2مواج 

های فراملی که در خلال آج، ارزش  دهدمیلادی. این مقاله روندی را نشاج می 1920 یاول و دهه

دهی به سلایق گیری در شکلچشم تأثیراند، ت گرفتهأهایی که از فرهنگ آمریکایی نشآج خصوصاً

ای که در رهنگیت در سلایق فبا ومود تغییرا دهد،نشاج میتحقیق  ینتیجه .استرالیایی داشته است 

 در ای از هویت ملیِ متمایزحس قوی ناجچهم، ها به ومود آمدههای سنی استرالیاییتمام رده

سازی فرهنگی به عنواج یک ها، دال بر درک مهانی. این یافتهها حفظ شده است آجسنین  یهمه

 فرایند تلفیقی است.

ملاحظه  یو خارم یداخل قاتیدر تحق ای کهشدهارائه یهابا تومه به موضوعات پژوهش

و  یفرهنگ شدجیمهان اجیم یبه رابطه یصتخص تصوربه یقیتحق تاکنوج ، باید گفت شودیم

 ریغ یریبا متغ ای یفرهنگ شدجیمهان ینهیدر زم قاتیتحق اساساً  و نپرداخته است یمصرف یقهیسل

طور کامل به پژوهشی اند ورار گرفتهق یمورد بررس ،قهیسل یهالفهؤ از م یکیبا  تاًینها ایو  قهیاز سل

صورت  ی)در سه بُ د منسجم(مصرف یقهیو سل یفرهنگ شدجیانهم یرابطه یو منسجم درباره

ر از مطال ات در مهت اگرچه تلاش این تحقیق نیز همچوج برخی دیگ . در این راستااست  نگرفته

-گرفتهشده است تا زوایای نادیده در این نوشتار س یاما  ؛ثر بر سلیقه بوده است کشف عوامل مؤ 

 ای که ذکر شد، بررسی شود. شده

 پژوهش رچوب نظریاچ

 بوردیو

اختی فلسفی بوردیو یک امر بدیهی و ساده است که در ذات نشسلیقه و مد از نظر مام ه

 مراتب امتماعی مام ه را درک کرد.ی آج سلسلهوسیلهتواج بهمدرج بوده و می یانساج مام ه

 
1 Micheal  Emmison. 
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 یعرصه اعیمامت فضای این. کندمی بازنمایی امتماعی فضای عنواج به را مام ه و بوردی

 لازم  چارچوب و ماده که انجامدمی هاییتفاوت ظهور به رقابت  این. است  پایاجبی و شدید رقابتی

 از متمایزی کوچک هایمدل  امتماعی، فضای این دروج. بینندمی تدارک  امتماعی هستی برای را

 ،میداج بنابراین. دناممی میداج را هامدل این بوردیو ؛دارند ومود قدرت اشکال و مقررات ها،قاعده

 - مام ه(. 37: 1382فاضلی،)است  کنشگراج میاج روابط فضای و اعمال از خاصی نوع از ایگستره

 که شده است  تشکیل پیچیدهدرهم  اتصالات وامد هایمیداج کثیری از -امتماعی فضای یمنزله به

 لوپز)کنند تقویت  را همدیگر اثرات یا باشند داشته تداخل و پوشانیهم و تقاطع هم با است  ممکن

 (.137: 1385اسکات، و

 هستند که ماندگار نسبتاً شناختی و ذهنی ساختارهایی هاوارهکه عادت به طور خلاصه این

 هستند هاگاهمای از ایمجموعه کنند و میداج نیزمی برخورد امتماعی مهاج با هاآج راه از هاانساج

 هم و انسانی عوامل هم توانندمی هاگاهمای این کنندگاجاشغال. دشون فهم فضایی یگونهبه باید که

 طیفی در که است  فرهنگی هایمیداج ها،میداج این از یکی بوردیو  نظر به. باشند امتماعی نهادهای

 که غذاهایی مثل. گردندمی تمایز و تشخص دنبال به کالاها ب ضی کردجمصرف با هاآدم  ها،آج از

 (.1393،)بوردیو نامدمی ذائقه را موارد این وی. شوندمی سوار که هاییبیلماتو  و خورندمی

 بلکه شود،نمی مطرح زیستی نیازهای به پاسخ همانند مصرف بوردیو، بحث بنابراین در

 حسب بر تمایز کتاب در وی. است  مطرح نمادها و اهنشانه از نظامی از استفاده یمنزله به مصرف

 خود بلکه نیست؛ تمایزات دادجنشاج برای راهی صرفاً مصرف که دهدمی نشاج دیالکتیکی منطق

 این است  کارکردش و است  1عملکرد یک وی نظر از ذائقه. ست ه نیز تمایزات ایجاد برای راهی

 امتماعی نظام در گاهشاجمای زا ادراکی به هم  یذائقه طریق از مام ه افراد که

 به(. میداج)آورندمی دستبه دیگراج با مقایسه در را شاجقهبط و گاهمای هم و( وارهعادت)رسندمی

 طریق این از و نزدیک هم به دارند یکسانی ی نسبتاً سلیقه که را کسانی یهمه ذائقه، دیگر عبارت

 بندیطبقه  مام ه در را دیگراج و خود ها،انساج  یائقهذ طریق از. کندمی  مدا دیگر افراد از را هاآج

 (.727: 1380زر،تنمایند)ریمی
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 1گیدنز

ر مورد وموه اساسی مل دی گیدنز را از طریق تفکر و تأشدج در نظریهمفهوم کلی مهانی

شدج در واقع به م نای در تواج درک کرد. مهانیبهتر می ،افتادج بین زماج و فضامدایی و فاصله

ا تار و پود موض ی ب های دوردست خوردج رویدادهای امتماعی و روابط امتماعی سرزمینم گرهه

را نوعی تلاقی حاضر و غایب ج تواج آهایی که مییا محلی موامع دیگر است؛ پدیده 

کند و وسایل کید می أشدج تها در فرایند مهانی(. وی بر نقش رسانه 42: 1383گیدنز،)دانست 

که  ردگیج فراملی را ابزار بسط و گسترش مدرنیته به تمام دنیا در نظر میارتباط مم ی مدر

ضای مهانی را متحول کنند و اند با تسهیل و رواج روزافزوج ارتباطات فردی و گروهی، فتوانسته

شدج این حصارهای زمانی و مکانی درنوردند. اما شکسته مرزهای زمانی و مکانی را در عصر مدرج

 (. 155: 1383)عنایت و موحد،است  اد فردی و مم ی به چالش کشیدههویت را در اب 

های بازار مهانی یا های بزرگ، میداجای بیرونی و مربوط به نظامهانی، پدیدهچگی ماریکپ

مصرفی، سبک  یای ذاتی نیز هست. ذائقهبلکه پدیده ؛ها نیست گذار بر ملت تأثیرروندی  صرفاً

دهند و حالت افراد دیگر هم با روند یکپارچگی تغییر شکل میزندگی، هویت و روابط مردم با 

چراکه یکپارچگی مهانی، فرهنگ محلی و محتوای زتدگی محلی را مورد تهامم  ؛یرندگ مدید می

  تر زندگی کنیم ذیرتر و فردیپدارد تا به صورتی بازتر، ان طاف دهد و ما را وامی قرار می

داند که برخی از موامع را با خر میییرات را نوگرایی متأعامل این تغ (. گیدنز36: 1379)گیدنز،

هایش ( و یکی از ویژگی123: 1377از طریق تکنولوژی درنوردیده است)گیدنز، یشهاتوانمندی

(. گیدنز خصلت بازاندیشی را اعمال و عادات 77: 2000آج است)بک، 2یشانه بودجخصلت بازاند

های امتماعی شوند و در پرتو اطلاعاتی که در روالمیداند که به طور دائم آزموده امتماعی می

عبارت دیگر  (. به47: 1378)گیدنز،کنندشوند و پیوسته تغییر می می  اصلاح د،آیندست میهب

دهد که به عقب برگردیم و خودماج را شده برای بازاندیشی به ما امازه میظرفیت امتماعی ایجاد

(. بنابراین باید این فرایند 2: 2005بازاندیشی کنیم)کراسلی، و درباره خودماج دوباره در نظر آورده

 بازاندیشانه دانست. ییک پروژه یدج را به مثابهشمهانی

شود و از این طریق ها منجر میمدرج، بازاندیشی و انتخاب، به بازتابندگی ارزش یدر مام ه

 
1 Anthony Giddens 
2 Reflexive. 
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چراکه این فرایند به  ؛گیردر میهایی است که مورد بازاندیشی قراسلایق افراد نیز از ممله ارزش

»خود« را به   دهد و دائم مفهومخود قرار می تأثیرتحت ا قدری زیاد است که حتی مسم افراد ر

 کند.بازاندیشی وادار می

 1رابرتسون

عرضه  آجپردازد و ت ریفی دو ومهی را از شدج میهای فرهنگی مهانیرابرتسوج به منبه

شدج مفهومی به ت ریف او مهانی گیرد. بنابر می  را در هم ذهنی آجعینی و  یکند که هم منبهمی

یک کل است. از نگاه او  یافزایش آگاهی از آج به مثابه طوف به فشردگی مهاج و تشدید و م

بلکه  ؛شدج کافی نیست یافتن مهانییت تنیدگی مهانی برای واق صرف وابستگی متقابل و درهم

هی اع آگواقباشند؛ در از امر مهانی و ت لق به مهانی واحد آگاهی داشتهها باید علاوه بر آج، انساج

 (.51: 1381شدج است)گل محمدی،صر اصلی مهانیعن

تواج اظهار داشت که شدج فرهنگ میکید به دیدگاه و نظر رابرتسوج نسبت به مهانیبا تأ

شدج ثر از مهانیناج مؤ ع آج ذائقه و سلایق مصرفی آهای افراد و به تبزندگی امتماعی و گزینش

های مختلف و آگاهی از و مهاجها افراد از فرهنگ یبه طوری که آگاهی فزاینده ؛باشدفرهنگ می

 گیرند.در م رض تغییر قرار می هایی خاص، سلایق و ذوائق نیز دائماًپدیده یروزهشدج هرعام

 2واترز 

 ؛کندشدج ت ریفی مدید ارائه میرز برای فردگرایی در وض یت مهانیو در نهایت مالکوم وات

ه یک بخش تابع از هر امتماع ن ؛کندمی کلیت کامل نگاه ا به عنواج یهبه طوری که هر فرد ر

 (.53: 1391)مرادخانی،محلی
 

واره گیرد که ایاان عااادتاش شکل میوارههر فردی از طریق عادت یاز دیدگاه بوردیو، ذائقه

انااد. از باشد که در آج قاارار گرفتهو ساختارهای عینی امتماعی میمیداج  تأثیرتحت  ،افراد نیز خود

گردد که از طریااق فرهنگی هر فرد می یبوردیو این ساختارها مومب افزایش یا کاهش سرمایه رنظ

تواج ادعا کرد کااه در (. می106: 1393،)گرنفلخوردهای زندگی متفاوتی رقم میکها و سبآج ذائقه

 شامتماعی افراد که بااه افاازای یلاوه بر ساختارهای رسمی آموزش و طبقهدنیای مدرج امروزی، ع

هااای اطلاعاااتی و ارتباااطی وریآگردد، عوامل دیگری همچوج فنفرهنگی فرد منجر می یسرمایه

 
1 Roland Robertson 
2 Malcolm Waters 
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ها که خود بخشی از ساختارهای د. این رسانهکنی فرهنگی یاری مینوین نیز به تقویت این سرمایه

ر اند، حجم وسی ی از اطلاعااات و منااابع اطلاعاااتی را در اختیااار افااراد قااردهعلمی را تشکیل می

هااا میساار طریااق رسااانهدهند. آگاهی نسبت به تحولات مهانی و فرهنگ موامع مختلف که از می

شااود. فرهنگی در بین اعضای مام ه می یگردد، مومب تغییر در کمیت و کیفیت و نوع سرمایهمی

به  .دی مصرفی فرد نیز دگرگوج شو رود که ذائقهاحتمال آج می ،هنگی افرادفر یبا تغییر در سرمایه

فرهنگی به تحولی که امروزه از آج به عنواج رفتار بازاندیشانه یاااد  یعبارت دیگر، تغییر در سرمایه

هااای پیشااین عنواج تردید در داشااتهطور مختصر بهتواج بهد. از بازاندیشی میگردشود، منجر میمی

گااردد، در می هااای مختلااف حاصاالکرد. به دلیل مجاورت بین اطلاعات نااوین کااه از فرهنگیاد 

همراه فردگرایاای کااه حاصاال ن فرایند بهدهد؛ ایفرهنگ سنتی پیشین یک فرایند بازاندیشانه رخ می

 کند.  های افراد را دگرگوج میذائقه ،تحولات در سطح مهانی است 

شدج، در پی  بوردیو و ملهم از نظریات مهانی ییهاین پژوهش با رویکردی منطبق بر نظر

ساله(  45تا  15)1370و  1360، 1350های ولدین دههساله از متسل سیی یک نفی مصرتبیین ذائقه

های مم ی مومب رواج گسترش رسانه تواج گفت کهمی این نظریاتبندی با ممعباشد. می

های زمانی ، فاصلهشدجمهانی ه شده است. مورد مطال یها و هنجارهای مدیدی در مام هارزش

این امر،  ی. نتیجهاست  شدج امور مهانی شدهداده و مومب محلی رو مکانی را در پرانتز قرا

تر از همه بر نسل مدید ها بیشهای مختلف زندگی است. این رسانهافراد از سبک یآگاهی فزاینده

، مم ی هایشدج نسل مدید، همین رسانهتماعیکه یکی از عوامل اصلی امچرا ؛ستندگذار هتأثیر

تر از بیش ،های ارتباطی مدیدنسل مدید از رسانه یاج استفادهطرفی، میز زهستند. ا ...فردگرایی و

های های نسل مدید در عرصهوارههای دیگر است. در اثر این فرایند، تغییراتی در عادتنسل

از ممله  سلیقههای گوناگوج تواج در ملوهرا می آجمختلف زندگی ایجاد شده است که نمود عینی 

 د.کرمشاهده موسیقی  خوراک، پوشاک و
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 مدل تجربی پژوهش

 

  

 

 

 

 های پژوهشفرضیه

 .دارد ومود داریم نی یرابطه یمصرفی سلیقه و فردگرایی میزاج بین •

 ومود داریم نی یرابطه مصرفی یسلیقه و نوین ارتباطی و اطلاعاتی هایوریآفن بین •

 .دارد

 .دارد ومود داریم نی یرابطه مصرفیی سلیقه و شدجمهانی از آگاهی میزاج بین •

 .دارد ومود داریم نی یرابطه مصرفیی سلیقه و یشیبازاند بین •

 هشپژو روش

ژوهش، از روش تحقیق کمی و پیمایشی استفاده شد و اطلاعات با استفاده از ابزار ین پدر ا

ساکن شهر شیراز  یساله 45تا  15افراد  یکلیه ،آماری پژوهش ینامه به دست آمد. مام هپرسش

سی ساله است، این  ییک دوره ه به ت ریف نسل که م مولاًباشد. با توممی 96-95در سال 

را حد  سال 45سی ساله از افراد را در نظر گرفته؛ همچنین افراد با سن  ییک دورههش نیز پژو

های عامل تأثیرتر تحت رسد افراد در سنین بالاتر کمزیرا به نظر می نهایی شرط سنی قرار دادیم؛

 شدج فرهنگی هستند.مهانی

ده شد. حجم ی استفااای چندمرحلهگیری تصادفی سهمیهاین پیمایش از روش نمونه در

)حداکثر احتمال( و سطح اطمیناج درصد باشد 50تحقیق با فرض اینکه پارامتر در مام ه  ینمونه

نفر انتخاب شد که با در نظر گرفتن احتمال ومود  384م ادل  ±5درصد و همچنین پایایی  95

 425 ت در نهایهای غیر م رف ناقص و نمونه هاینامهمواب، پرسشمخدوش، بیهای نامهپرسش

 فردگرایی

شدن جهانی

 فرهنگی

های اطلاعاتی وریآفن

 و ارتباطی نوین

 شدجآگاهی از مهانی

 بازاندیشی

 یسلیقه

 مصرفی

 موسیقی یسلیقه

 غذای سلیقه

 اکپوشی سلیقه
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تر شود. همچنین به منظور ارزیابی واق ی و مطلوب نزدیک ید تا به نتیجهتکمیل شنامه پرسش

)که ده شد. سپس ب د از آزموج مقدماتیو اعتبار سازه استفا ها از دو روش اعتبار صوریگویه اعتبار

سازه از  باراعت کردجصورت تصادفی انجام شد( برای مشخصآماری به  یاز مام هنفر  40روی 

 تحلیل عاملی استفاده گردید. نیکتک

 تعریف مفاهیم

به این  بلکه ؛کنددلالت نمی "تنهایی"برخلاف تصور م مول فردگرایی به  فردگرایی:

های آور و ظهور شیوهلزامها و هنجارهای اخر، افراد در غیاب یقینم ناست که در مدرنیته متأ

ی خود را خلق نامهیر است، باید خود زندگی رض تغیمدید زندگی که به طور مداوم در م

اشاره دارد. این در  ت یبر عقلان هیو تک ی به استقلال رأ ییفردگرا(. در واقع 303: 1،1380)لاپتنکنند

 ،یبردارهنجارها، فرماج از ت یفرد و تب  یاهداف گروه برا ت یبا اهم ییگراحالیست که ممع

با  وستهیاز خود پ فیت ر ،ییگراممع شیگرا. در دو شیم فیاقتدار و مشارکت ت ر رشیپذ

 یدارد، افراد اختلالات شناخت تیفرد اهم یگروه برا جدرو یاز هنجارها یرویاست، پ گراجید

قرار  ت یدر اولو  با گروه یو هماهنگ یشناسفهیها اطاعت، وظآج یو برا کنندیرا تجربه م یکم

گرا افراد احساس های ممعدر فرهنگ(. 51: 1392نوری، پرنیاج و م فری، )خوامهردیگ یم

که ت لق خاطر عمیق به گروه و امتماع خود دارند؛ در این موامع بر صداقت و وفاداری  کنندمی

از سوی های فردی ارمحیت داده شده است. گیری گروه بر تصمیمبه گروه تکیه شده و تصمیم

اد شود؛ افرات او مهم تلقی میو احساستر خود فرد و امیال های فردگرا بیشدیگر، در فرهنگ

ای نداشته و احتیامات و علایق دیگراج گروهی گستردههای دروجدارای فرهنگ فردگرا، وابستگی

سش کند باید پر(. فردی که در مهاج مدرج زندگی می2،1981افستد)هظر دارندتر مد نرا کم

انند چگونه رفتار کردج، اتی ممزئی یهای روزمره دربارهگیری»چگونه زندگی کردج« را با تصمیم

. در واقع فردگرایی بدهدچه چیزی پوشیدج و چه چیزی خوردج و بسیاری چیزهای دیگر پاسخ 

یر (. این متغ123: 1387أکید دارد)وثوقی و میرزایی،تفکری است که بر اهمیت فرد و منافع فردی ت

 نجیده شده است.ای سح فاصلهسطف در مخال موافق تا کاملاً گویه در طیف لیکرت از کاملاً 9با 

 ICTهای اطلاعاتی و ارتباطاتی تکنولوژی :3های نوین اطلاعاتی و ارتباطاتیوری آفن

 
1 Lupton 
2 Hofstede, G 
3  New information and communication technologies 
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)اینترنت، ماهواره، موبایل، و...( که برای برقراری هاست وریآاز فنای وسیع و متنوع مجموعه

ال و دریافت به های ارستگاهدستصال با ا ICTروند. صنایع مهانی ها به کار میرتباط میاج انساجا

کنندگاج تنیده از تولیدکنندگاج، توزیعهای فرامرزی و درهمهاج را به شبکهیکدیگر، موامع و کل م

: 1389نژاد،قائم و نوراییمنتظر)کنندمحتواهای ارتباطی تبدیل می کنندگاج اطلاعات وو مصرف

خود  یگویاج میزاج استفادهاست و پاسخده شده ای سنجیگویه در سطح فاصله 9(. این متغیر با 33

 ند.نک ساعت به بالا در طول هفته انتخاب می 10تا  های اصلاًرا از هر وسیله از میاج گزینه

از   یاهآکسفورد، »آگ  ینامهارائه شده در لغت  فیبر اساس ت ر :شدناز جهانی یآگاه

شده  فیت ر یاز فرهنگ خود ریغ گر،ید یهاو درک فرهنگ رشیپذ ت یشدج« به عنواج قابلیمهان

 نی(. ا36:1382)رابرتسوج،است  یطیمحست یو ز یامتماع -یل اقتصادیتومه به مسا یو نشانه

هانی، آگاهی از: اقتصاد مهانی، فرهنگ م یزمینهدر ای در سطح فاصله هیگو  9با استفاده از  ریتغم

 شده است. یاتیعملل یسااین م اب راجیکشور ا ها و سایر تحولات مهانی و ارتباطرسانه

های دنیای مدرج است. بدین م نا که دنیای به بیاج گیدنز بازاندیشی یکی از مؤلفهبازاندیشی: 

دهی مجدد خود به کار زماجهای انتزاعی را پیوسته در ساهای حاصل از نظاممدرج یافته

ازد تا به طور سبازاندیشی مردم را قادر می  1به باور لانگمن (.69: 1386)حمیدی و فرمی،ردبمی

: 1388، )خوامه نوری و مقدسبادقت بررسی کنندهای خود را مم ی هویت انفرادی یا به طور 

ه شده که این رفتنظر گ ای در سطح فاصله در گویه 10کردج این متغیر ت داد (. برای عملیاتی8

شش، هویت، سبک زندگی، سبک موسیقی، تنوع بازاندیشی در: پو  یالاتی دربارهها شامل سؤ گویه

گر بازاندیشی ها بیاجبالا در این گویه یباشد. نمرهغذایی، اعتقادت و راه و روش زندگی می 

 .بالاست 

 یای ندارد. سلیقهب دی دارد مثل این است که هیچ سلیقهتک یکسی که یک سلیقه سلیقه:

 (.1: 1392به نقل از گرونو، 2)لسینگگیردا را در بر میهنواع زیباییمانبه است و تمام احقیقی همه

 یشناسی فلسفی، بین م نای فیزیولوژیکی سلیقه و سلیقهدر سنت اومانیستی کلاسیک زیبایی

مود داشت: در هردوی قضاوت یک توازی نزدیک و یقوه یشناختی، یا سلیقه به مثابهزیبایی

(. قضاوت افراد و گنجاندج 1: 1392)گرونو،کردمیمچوج مدلی برای قضاوت عمل ها، سلیقه هاین

 
1  Longman 
2 G.E. Lessing 
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 ... .ی پایین وبالا و طبقه یزاده و رعیت، طبقههایی مانند نجیب ها در دستهآج

وصی خص داند که در آج واحد هم کاملاًقضاوت را امری می یکانت، ذوق ]سلیقه[ یا قوه

(. در واقع 3: 1392ینی)گرونو، عمومی؛ هم فردی هم امتماعی؛ هم ذهنی و هم عاست هم کاملاً

منزلت افراد  یم یاری برای قضاوت درباره یتجربی است و به منزله یسلیقه در مام ه یک مقوله

 شود.و طبقات شناخته می

گروهی از اشیا یا اعمال، به  ، طبق نظر بوردیو ظرفیت یا توانایی به کارگیریذائقهدر نهایت 

فاضلی به )ای از ترمیحات متمایزکننده ت ریف شدجموعهصورت مادی و نمادین و به م نای م

 (.173: 1384،بوردیو نقل از 

گویه ،  19موسیقی با  یدر این پژوهش سلیقه در سه بُ د مختلف سنجیده شده است: سلیقه

ها در طول گویه سنجیده شده است؛ این گویه 9ر پوشاک دی سلیقهگویه و  8غذایی در ی سلیقه

گر میزاج بالای مدرج های هر بُ د نشاجبالا در گویه یای که نمرهگیرند به گونهیک طیف قرار می

 .تر است ی مصرفی سنتیگر سلیقهپایین نشاج یو نمره شدجپذیری از مهانیتأثیربودج و 

اش شناختیهای زیباییبویایی را وارد تقسیم چشایی وشایاج ذکر است که کانت حس لامسه، 

 یعنوانی همچوج سلیقه بنابراین طبی تاً ؛دادسلیقه قرار نمی یرا زیر مجموعهها کرد و آجنمی

اما ب دها کسانی چوج زیمل،  ؛گنجد و قابل قبول نیستغذایی یا خوراکی در نظریات کانت نمی

 یهای مفصلی را دربارهدر رد نظر کانت بحث  2لمنس همه فرانسیس ک و در رأ 1بوردیو، ایگلتوج

بندی حاضر نیز با شناختی حواس چشایی، بویایی و لامسه پیش کشیدند و دستهلذایذ زیبایی

 (.165-174: 1392گرونو،)است  برده شکل گرفتهپذیری از متفکراج نامتأثیر

 

 

 

 

 

 

 

 
1 Terry Eagleton 
2 Francis Coleman 
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 های توصیفی پژوهشیافته
 گویان برحسب متغیرهای وابسته و مستقل تحقیقعیار پاسخمیانگین و انحراف م -ی یکشمارهجدول 

 تعداد انحراف معیار نمیانگی  

شدن جهانی 

 فرهنگی

 425 43/5 92/30 فردگرایی

های اطلاعاتی وریآفن

 و ارتباطی نوین
32/32 42/11 425 

 425 20/7 12/29 شدنآگاهی از جهانی 

 425 58/6 28/34 بازاندیشی

 سلیقه

 425 88/7 55/18 موسیقی

 425 61/4 55/17 غذا

 425 90/6 68/21 پوشاک
 

به ذکر میانگین و انحرف م یار متغیرهای  1گردد، در مدول طور که ملاحظه می ماجه

 ، وابسته پرداخته شده است. بر اساس مدول فوق، بالاترین میزاج میانگین در میاج متغیرها ومستقل 

ر ( د32/ 32)های اطلاعاتی و ارتباطی نوینوریآپس از آج فن واست ( 34/ 28)مربوط به بازاندیشی

( و سپس 17/ 55ترین میانگین مربوط به غذا)گیرد. همچنین کمدوم قرار می یرتبه

 ( بوده است.55/18)موسیقی

 های استنباطی پژوهشیافته

 ومود دارد.داری م نی یمصرفی رابطه یمیزاج فردگرایی و سلیقهبین  -

میزاج  میاج  دهد کههای مدول زیر، نتایج همبستگی پیرسوج نشاج میدادهبا تومه به 

که هرچه میزاج تر اینم ناداری ومود دارد؛ روشن یفردگرایی و تمامی متغیرهای وابسته، رابطه

-بیش های مدول بالاهتومه به آمار گردد. باتر مینیز مدرج سلیقه ،تر باشدگو بیشفردگرایی پاسخ

مصرفی  یسلیقه ما که؛ از آج( است r=  0/ 620)ی مصرفیتگی بین فردگرایی و سلیقهترین همبس

ی مصرفی به طور گونه نتیجه گرفت که سلیقه تواج اینمی ،ی مذکور است حاصل ممع سه سلیقه

تر این مهم یهای پیشین خودش است؛ اما نکتهتر از نسل آماری تحقیق، مدرج  یمیاج مام ه کلی

تر از سایرین ( بیشr=0/ 577)ی موسیقیاییرده، سلیقهنامب  یمدرج بودجِ سه گونه سلیقهکه از بین 

 به این دلیلگردد. احتمالاً میی غذایی برترین همبستگی نیز به سلیقهخود را نشاج داده است و کم
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شدج نیفرایند مها تأثیر، یا تحت د نشدهراوزیاد تنوع غذایی شیراز ها در غذاهای سایر فرهنگکه 

زار موسیقی از انواع مختلف آج و یا سایر با اماق یتی برای بروز نیافته است. قرار نگرفته و یا مو 

های آج قرار لفهشدج و مؤ فرایند مهانی تأثیرتر تحت تری داشته و بیشاقلام مصرفی بستر مناسب 

 یابیم.تر میاند. لذا نمود آج را در این دو حوزه بیشداشته
 

 لیقهنتایج همبستگی پیرسون بین متغیرهای فردگرایی و س -ی دوهشمارل جدو

 فردگرایی 

 موسیقیی سلیقه
 577/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 غذاییی سلیقه
 261/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 پوشاکی سلیقه
 350/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 مصرفیی سلیقه
 620/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 

ومود داری م نی یمصرفی رابطهی سلیقهنوین و  رتباطیهای اطلاعاتی و اوریآفنبین  -

 دارد.

ی سلیقهاطلاعاتی و ارتباطی نوین افراد و متغیر های وریآفنهای مدول، میاج مطابق با داده

های وریآفنافراد با  یر متغیرها میاجز این متغیر، سام ناداری ومود ندارد؛ به غیر ا یغذایی رابطه

-فنکه هرچه میزاج مصرف  دارند. نتیجه این است دار م نی یرابطه  ی نویناطلاعاتی و ارتباط

ی به هماج میزاج از سلیقه ،تر باشدگویاج بیشاطلاعاتی و ارتباطی نوین پاسخهای وریآ

دار بین م نی  یاز سوی دیگر عدم رابطه گردند.غذایی( برخوردار می ی)به غیر از سلیقهتریمدرج 

های مختلف آشپزی رغم برنامهخود گواه آج است که علی ،غذایی یقهبا سلیمدرج های وریآفن

ای و داخلی، بستر مام ه برای تنوع غذایی مردم فراهم نیامده است. برای های ماهوارهدر کانال

در  به  شهرونداج شیرازی عرضه کنند، ف راهای ملل مختلهایی که غذاهای فرهنگمثال رستوراج

 چیز هستند.ک و ناشیراز بسیار اند
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 اطلاعاتی هایآوریفن یرهایمتغ نیب رسونیپ ی همبستگ جینتا -ی سه شمارهل جدو

 قهیو سل و ارتباطی نوین 

 
اطلاعاتی و ارتباطی  هایآوریفن

 نوین

 موسیقیی سلیقه
 399/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 غذاییی سلیقه
 -041/0 ضریب همبستگی

 557/0 داریم نی

 پوشاکی سلیقه
 308/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 مصرفیی سلیقه
 373/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 

 ومود دارد.داری م نی یمصرفی رابطهی سلیقهشدج و میزاج آگاهی از مهانیبین  -

میزاج  جایمتنها که  دهدینشاج م رسوجیپ یهمبستگ جینتا ر،یل زمدو یهابر اساس داده

سایر متغیرها با آگاهی از   دارد؛نومود  یداری م ن یرابطه غذاییی سلیقهو  شدجگاهی از مهانیآ

ی نی با افزایش آگاهی از  )اگرچه با شدت کم( دارند؛ی م نادار و مثبت شدج رابطهمهانی

 د. شو تر مییاج نیز مدرجگو پاسخ یشدج، سلیقهمهانی
 قهیو سل  شدنآگاهی از جهانی  یرهایمتغ نیب رسونیپ ی مبستگه جینتا -ی چهارشماره جدول

 شدنآگاهی از جهانی  

 موسیقیی سلیقه
 194/0 ضریب همبستگی

 005/0 داریم نی

 غذاییی سلیقه
 094/0 ضریب همبستگی

 174/0 داریم نی

 پوشاکی سلیقه
 145/0 گیضریب همبست

 034/0 داریم نی

 مصرفیی سلیقه
 196/0 تگیضریب همبس

 004/0 داریم نی

 

 ومود دارد. داریم نی یمصرفی رابطهی سلیقهبازاندیشی و بین  -
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ی گویاج، بازاندیشی با تمامی متغیرها رابطهپاسخ میاجبینیم، چه در مدول نیز میچناج

گر بیاج است. نتیجه /.( بوده631موسیقی) یاش با متغیر سلیقهو شدیدترین رابطه داری داشته م نی

های های سنتی و گزینش انتخاباین نکته است که میزاج بالای بازاندیشی به م نای حذف انتخاب 

  ی باشد؛ همچنین این نتیجه حاکی از میزاج بالای مدرج شدج سلیقهمدرج در تمامی اب اد می 

 سلیقه است. سبت به سایر اب ادموسیقایی ن

 قهیو سل بازاندیشی  یهاریمتغ نیب رسونیپ ی همبستگ جینتا -ی پنجشماره جدول

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 1رگرسیونی چندگانه با روش گام به گام مدل

 یسلیقه ریاز متغدرصد  41 قیتحق بینِپیش یرهایاز آج است که متغ یحاک مدول زیر  جینتا

 راتییاز تغدرصد  41کنند. در واقع می ینیبشیپ ،وابسته است  ریمتغ قیتحق نیکه در ا را مصرفی

  مقدار  ،انددر این تحقیق بوده شدجایند مهانیفر یهندهدهای تشکیللفهمؤ  تأثیروابسته تحت  ریمتغ

نتیجه  تواجیو م بودهم نادار  0/ 01 تر ازکم یدر سطح خطانیز  Fداری یا آزموج م نی  یآماره

فراموش  دیاما نباباشد. می دار و قادر به تبیین تغییرات متغییر وابستهگرفت که مدل تحقیق م نی

 شدج مشخص یو برا ست یدروج م ادله ن یرهایتک متغکبودج تدارام نی به م نا نیکرد که ا

)در مدول مینگاه کن tمقدار  یبه م نادار ب یدر مدول ضرا دیبا رهایتک متغتک یم نادار

بر این  م نادار هستند(. متغیرها ؛ بنابراین تمامرگرسیونی زیر از روش گام به گام استفاده شده است 

 
1 Stepwise. 

 بازاندیشی 

 موسیقیی سلیقه
 631/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی

 غذاییی سلیقه
 136/0 ضریب همبستگی

 048/0 داریم نی

 پوشاکی سلیقه
 226/0 ضریب همبستگی

 001/0 داریم نی

 مصرفیی سلیقه
 528/0 ضریب همبستگی

 000/0 داریم نی
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تنها شدج فرهنگی، های مهانیلفهشود که بین مؤ می ول مشاهدهمد شده دررهای وارداساس متغی

متغیر سایر متغیرهای مستقل بوده و غیر از این ن م نادار شدجآگاهی از مهانی ریمتغ

 یسلیقهبر  یم نادار تأثیراطلاعاتی و ارتباطی نوین و بازاندیشی( های وریآفن)فردگرایی، تحقیق

ر در مدل است که از بالاترین تواج رین متغیتایی مهمیاج فردگردر این مدارند.  مصرفی

اده است و درصد تغییرات متغیر وابسته را به خود اختصاص د 4/32کنندگی برخوردار بوده و تبیین

درصد انحراف  40زاج شدج به انحراف استاندارد متغیر فردگرایی، به میدر ازای هر واحد اضافه

اطلاعاتی و ارتباطی نوین و های وریآفند شد. زوده خواهمصرفی اف یاستاندارد متغیر سلیقه

گویاج در بین پاسخ مصرفی یگذار بر سلیقهتأثیربازاندیشی به ترتیب دومین و سومین متغیرهای 

 .است 

 یمصرف یقه یسل نِیبشیپ یِرهایمتغ ونیرگرس -ی شششمارهجدول 

 R 
 مجذور

R 

شده تعدیل

 Rمجذور

میزان 

تغییرات  
2R 

F fSig B Beta T tigS 

 000/0 441/9 401/0 998/0 000/0 165/204 326/0 324/0 326/0 571/0 فردگرایی

اطلاعاتی های وریآفن

 و ارتباطی نوین
626/0 391/0 389/0 066/0 708/135 000/0 258/0 218/0 067/5 000/0 

 000/0 508/4 194/0 399/0 000/0 388/101 028/0 415/0 419/0 648/0 بازاندیشی

 گیرینتیجه خلاصه و

مصرفی بود. هدف از این  یشدج فرهنگی با سلیقهمهانی یاین تحقیق در پی بررسی رابطه

ساله ی مصرفی در یک نسل سیشدج فرهنگی و سلیقهمهانی یپژوهش شناسایی آگاهی از رابطه

. دو تحلیل شنفر از مرداج و زناج تجزیه  425وی ربا روش کمی پیمایشی در شهر شیراز است که 

کند؛ به این صورت که می تأییدمصرفی را  یبین فردگرایی با سلیقه یهای تحقیق، رابطهیافته

تری مصرفی مدرج یتر باشد به هماج میزاج افراد از سلیقههرچه میزاج فردگرایی افراد بیش

 برخوردارند.

ت وسی ی در به تحولا شدج فرهنگی به همراه اب ادش منجربه نظریات واترز مهانیبا تومه 

و سلایق آدمیاج نسبت به  هاترین این تحولات، تغییر در ذائقهسطح موامع شده است؛ یکی از مهم

 یاست. با ارماع به نظریه ال بردههای پیشین را زیر سؤ تر نسلقدیمی یگذشته است که سلیقه

د. فردگرایی موامع باشتواند رشد فردگرایی در سطح کی از دلایل این تحولات، میواترز، ی
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ت ریفی مجدد از هر فرد به عنواج یک کلیت کامل و نه یک بخش تابع از هر امتماع محلی ارائه 

 .سو با نظریات واترز است بینیم همکه میهای تحقیق چناجکند. نتایج یافتهمی

های فتهمصرفی، یا یآج با سلیقه یعاتی و ارتباطی نوین و رابطهاطلاهای وریآفندر بحث 

کند؛ به این م نا که با می تأییدغذایی، در سایر متغیرها  یاین رابطه را به غیر از سلیقه ،حقیقت

ی مصرفی نیز اطلاعاتی و ارتباطی نوین، سلیقههای وریآفنافراد از  یافزایش میزاج استفاده

 د.شو تر میمدرج 

کند و وسایل ارتباط کید میتأ شدجها در فرایند مهانیرسانه بر نقش (1377،1383)گیدنز

اند با گیرد که توانستهمم ی مدرج فراملی را ابزار بسط و گسترش مدرنیته به تمام دنیا در نظر می 

تسهیل و رواج روزافزوج ارتباطات فردی و گروهی، فضای مهانی را متحول کنند و مرزهای 

مانی و مکانی، هویت زحصارهای  شدج ایندر عصر مدرج درنوردند. اما شکستهنی و مکانی را زما

( نیز سطح وسیع 1381)1است. هینس هایش را در اب اد فردی و مم ی به چالش کشیدهشاخهو زیر

های بشری ثر در تمامی پدیدهشدج و مؤی مهانیمحرکه یگیر ارتباطات نوین را نیروو همه

یکی نظیر اینترنت، ماهواره ی الکترونافراد از انواع ابزارها یاستفادهوی  یداند. به عقیدهمومود می

از  و رایانه، باعث بسط و گسترش الگوهای رفتاری مشابهی در سطح مهانی شده است که عموماً

 یسوبودج نتیجههای این قسمت نشاج از همشود. یافتهآج تحت عنواج هویت مجازی یاد می

 .ق با نظریات گیدنز و هینس داردتحقی

های تحقیق، مشاهده یافتهمصرفی در  یشدج با سلیقهیی از مهاندر سطح روابط میاج آگاه

غذایی  یاما برای سلیقه ؛م نادار و مثبت دارد یمتغیرها رابطه یشدج با بقیهکردیم آگاهی از مهانی

تر باشد، ج آگاهی افراد از تحولات مهانی بیششود. به این م نا که هرچه میزانمی تأییداین رابطه 

 د.شو تر میت در سایر متغیرها مدرج م ناداری نداش تأثیرذایی که غ یسلیقهبه غیر از 

و تشدید و شدج مفهومی م طوف به فشردگی مهاج ( مهانی1382)در ت ریف رابرتسوج

تنیدگی گی متقابل و درهمیک کل است. از نگاه او صرف وابست یمثابهافزایش آگاهی از آج به 

ها باید از امر مهانی و بلکه علاوه بر آج، انساج ؛نیست  شدج کافیمهانی برای واق یت یافتن مهانی

، عنصر اصلی آگاهی ،واقع در نظریات رابرتسوجباشند؛ در ت لق به مهانی واحد آگاهی داشته

 
1 Jeffrey Haynes. 
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شدج فرهنگ و همچنین مهانیدیدگاه و نظر رابرتسوج نسبت به  شدج است. با تأکید برمهانی

ع آج ذائقه و های افراد و به تبه زندگی امتماعی و گزینشار داشت ک تواج اظههای تحقیق، مییافته

افراد از  یبه طوری که با آگاهی فزاینده ؛باشدشدج فرهنگ میثر از مهانیسلایق مصرفی آناج متأ

هایی خاص، سلایق و پدیده  یروزه شدج هربا آگاهی از عامهای مختلف و ها و مهاجفرهنگ

سو با نطریات واترز گیرند. نتایج این تحقیق، اگرچه همرار میض تغییر قذوائق نیز دائما در م ر

غذایی و  یغذایی این فرضیه را رد کرد؛ برای علت اختلاف میاج سلیقه یبود اما در قسمت سلیقه

و  1تواج بحث پیراموج مدرنیتهمی شدج،پذیری از آگاهی از مهانیتأثیرسایر سلایق در 

کافت. اینکه موامع برای تغییر و پیشرفت نیاز به فکری نوآور و تر شبیش را اندکی 2مدرنیزاسیوج

بزارهایی تکنولوژیک و مدرج است. برای مثال، افراد مدرج دارند و این تفکر مدرج نیز خود حامل ا

های م تبر، شده توسط مارک پوشاک عرضههای ردج مدیدترین مدل ک شدج و مشاهدهپس از مطلع

هن )ابتدا ذکردهحلی یا کلاسیک خود بازاندیشیهای بومی یا مک ی بر پوشادر تفکر سنتی مبتن

ده های مُد روز بو مراکز خرید مومود که حامل پوشاک  یگردد( و سپس به واسطهمدرج می 

شدج  تواج مکانیزم مدرجج میدد(؛ اکنو گر)ظاهر نیز مدرج می کنندنیازهای خود را برطرف می

که با این؛ کماموسیقایی نیز صادق است  یحالت برای سلیقهکرد. این پوشاک را بهتر درک  یسلیقه

های گوناگوج یقیهای دانلود و گستردگی بسترهای مختلف برای آشنایی با موسگسترش سایت 

اختلاف میاج  یاست. نقطه ترشدج آساجتری مومود بوده و فرایند مدرجبیش هایمهاج، واسطه

ای با تواند همین باشد؛ اگرچه افراد تا اندازهیی میغذا ییقهپوشاک و موسیقی با سل یسلیقه

غذاهای ملل گوناگوج آشنایی دارند اما کمبود بستری برای بروز امیال غذایی مدرج افراد به شدت 

دیگر از  یه پیتزا و پاستا و چند نمونهغذاهای گوناگوج ب یشود. آشنایی افراد در زمینهاحساس می

حال آج که  ؛تر مشاهده کردتواج آج را نیز در میاج مواناج بیشمیشود که یاین دست محدود م

ها غلبه دارند؛ این ی نی کمبود رستوراج 3حتی در میاج مواناج نیز، غذاهای سنتی بر غذاهای مدرج 

تری برخوردار باشند. از طرف دیگر، تنوع غذایی بیش هایی که غیر از پیتزا و پاستا، ازو غذاخوری

نامیم، از اعتبار و م روفیت غذایی می یچه سلیقهرانیاج در پختن غذاهای لذیذ و آجور کلی ایبه ط

 
1 Modernity 
2 Modernization 

و طی چند سال اخیر با   گاهی نداشتهراج مایغذایی ای یکه در تاریخچه ذاهایی مانند پیتزاستمنظور از غذاهای مدرج، غ  3

 اند.ها به دروج موامع راه یافتهش روابط بین فرهنگی ملت گستر
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تواج چنین انتظاری گذارند؛ بنابراین میتأثیرپذیر باشند، تأثیرکه تر از آجمهانی برخوردارند و بیش

 بپذیرد. تأثیرها تر از سایر زمینهکم آنهایی را داشت که عادات غذا

ی مصرفی پرداخته است. بین بازاندیشی با سلیقه یضر به بررسی رابطهتحقیق حا در نهایت 

کردند؛ به این صورت که بنابر آمار و  تأییدهای تحقیق، این رابطه را نیز با شدت زیادی یافته

شاج کرده است. با تکیه بر تغییر تصمیمات در سلایقوادار به گویاج را ها، بازاندیشی پاسخداده

 ،چه میزاج بازاندیشی در سطح بالاتری قرار بگیردتواج نتیجه گرفت که هریی تحقیق منظریه

تر بازاندیشی خود بیش یگردد. کسانی که در زندگی روزمرهتر میمصرفی نیز مدرج یسلیقه

گیرد. قرار میشدج فرایند مهانی تأثیرتر تحت شتر و بیشاج نیز مدرج ی مصرفیکنند، سلیقهمی

 گیدنز در این خصوص بوده است.  یید نظریهمؤ ای تحقیق هیافته

خر را عاملی برای تغییر یکپارچگی وی نوگرایی متأ (1377،1379)ا تکیه بر آرای گیدنزب

و م تقد است داند مصرفی، سبک زندگی، هویت و روابط مردم با افراد در سطح محلی می  یذائقه

دارد تا دهد و ما را وامیتهامم قرار میرا مورد  دگی محلیین پدیده، فرهنگ محلی و محتوای زنا

ی این پدیده را هاوی یکی از ویژگی تر زندگی کنیم.پذیرتر و فردیطافبه صورتی بازتر، ان 

اعی است که به طور خصلت بازاندیشی، اعمال و عاداتی امتمداند. بودج آج میخصلت بازاندیشانه

آیند، اصلاح دست میهای امتماعی بهروال اتی که درشوند و در پرتو اطلاعدائم آزموده می

شده برای بازاندیشی به ما عبارت دیگر ظرفیت امتماعی ایجاد کنند. بهشوند و پیوسته تغییر میمی

 ی خودماجدرباره دهد که به عقب برگردیم و خودماج را دوباره در نظر آورده وامازه می

 تأییدآماری پژوهش  یاین وض یت برای مام ه دادند که های تحقیق نشاجبازاندیشی کنیم. یافته

 .باشدسو با رویکرد گیدنز میمورد نظر هم یشده است؛ در نتیجه فرضیه

چه از نامش جاند. بازاندیشی، چنادار شدهلفه بازاندیشی تمامی متغیرهای وابسته م نیدر مؤ 

گویاج مه دارد. در واقع، پاسخیقشاج تو کردج افراد در تصمیمات، رفتارها و علاپیداست به بازتفسیر

شدج فرهنگی قرار مهانی تأثیرتر تحت شدنشاج کمی امتماعیکه در طول دورهبه دلیل این

 فته... شکل گرطبقه و تحصیلات وپذیری از عوامل دیگری همچوج تأثیراند و سلایقشاج با گرفته

ایناج نیز درگیر این تحولات و مهاج،  شدج فرهنگی در سطح کشورشدجِ مهانیگیراست، با همه

دست به بازاندیشی در سطح  اند و به ناچارشرط این پدیده شده پذیراج بی قید وتأثیرفرهنگی و 

ا تومه های تحقیق در این بخش بزنند. یافتههای مختلفی می هایشاج در بخشتری در گزینشوسیع

شاج تحولِ زیربنایی و عمیقی در سلایقیاج دچار گوبه میزاج بازاندیشی بالا بدین م ناست که پاسخ
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مدرج و امروزی شباهت  یاند که با سلیقهکه از قبل صاحبِ نوعی از سلیقه بوده اند به طوریشده

یق مدیدتری را شده دست به بازاندیشی وسی ی زده و سلاکمی داشته و با ورود به عصر مهانی

 اند.برای خود برگزیده

کنند حال ها گماج میندگی و در بین تمامی افراد ومود دارد؛ آدم ی اب اد زبازاندیشی در تمام

گونه باقی اند و تا آخر عمر نیز همینحاضر، آج نقطه عطفی است که بالاخره خودشاج را پیدا کرده

برند و مالب ها گماج میر از آج چیزی است که آدم تعمیق "پایاجاکنونیتِ بی"مانند؛ گودالِ می

ای به گریز از این علاقه اند و ظاهراًمابانه در این گودال به دام افتادهها سرخوشجغالب انساکه آج 

داریم یا چرا چیزی را دانیم چه چیزی را دوست ما اغلب نمی 1وض یت ندارند. به قول وندر بیلت 

 أثیرتهای ناخودآگاه هستند و به سادگی تحت سوگیری تأثیرتحت های ما ترمیح دوست داریم؛

چه را امروز دوست داریم فردا نیز که آجگیرند؛ احتمال اینل محیطی و امتماعی قرار میعوام

چه چیزی ما که به یاد بیاوریم کنیم و احتمال اینتر از آج است که فکر میدوست داشته باشیم کم

 مردم فکر بسیاری از طور کهتر است. هماجج هدایت کرد از آج هم کممارا به سوی علائق سابق

هایی که به هنگام عدم توانایی ترمیح ها هستند؛های آجها فقط ترمیحق و بیزاری آجکنند، علایمی

پیام وندر بیلت در  گاه مناسبی باشند. در نهایت ند تکیهتوانهای مفید، میراهنمایی یاخلاق در ارائه

های ما ا نیست؛ ذائقهم یربارهچه دوست داریم، واق یت ساده و سرراستی داین است که آج کتابش

و گاهی تقریباً غیرقابل  ها مبهم، متغیرآج اند که برای دیگراج؛ما ناشناخته قدر برایهماج

در  ومود دائمی بازاندیشی یدهنده(. این نکته و این پیام از وندر بیلت نشاج2016اند)بیلت،درک 

گر یک بازاندیشی اند بیاجش گشتهگیرریباجویاج این تحقیق گگ هاست اما شدتی که پاسخبین انساج

 تأثیرشاج تحت گر تفسیر مجدد و تغییر ناگهانی نسبت به گذشتهبلکه نشاج ؛طبی ی و م مول نیست 

 شدج است.مهانی

دت درگیر فرآیند به طور کلی کشور ایراج همانند سایر کشورهای مهاج، امروزه به ش

مختلفی را برای این کشورها به ارمغاج  های زندگیشدج هم سبکشدج است و این مهانیمهانی

های افراد گشته است که خودش را به صورت ها مومب تنوع در انتخابآورده است. این سبک

نواع مختلف شدج در ایراج، ما با ادهد. با رشد و ت میق فرآیند مهانیآشکاری در مصرف نشاج می 

 
1 Tom Vander Bilt 
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بلکه  ،های مختلفانتخابتنها امکاج شدج نهی؛ چراکه مهانرو خواهیم بودسلایق مصرفی روبه

سازد؛ این های مرمع برای افراد فراهم میانواع الگوهای انتخاب را نیز از طریق تنوع گروه

د تر با فرآینخصوص در میاج کسانی است که بیشگوناگونی و تنوع در سلایق مصرفی به

 شوند.شدج فرهنگی موامهه میمهانی

شدج، منجر به تحولاتی نظیر فردگرایی در شدیم که مهانی این نکته در این تحقیق متومه

های افراد گذاشت. همچنین ذائقه یات فراوانی را در زمینهتأثیرگویاج شده بود؛ امری که میاج پاسخ

های گوناگوج آگاهی از فرهنگ و سبک اطلاعاتی و ارتباطی مختلف و مت اقب آجهای وریآفن

 ها)از موسیقی،های هنری و ذائقهز انواع سبکورود طیف وسی ی امنجر به  زندگیِ موامع مختلف،

ها، افراد بومی دست به بازاندیشی های غذایی گوناگوج( گردید که نهایتاً با ورود آجپوشش تا سبک

- خاصِ خردهبینیم غالباًوزه در میاج مواناج میشاج زدند. مدهای پوششی مختلفی که امردر ذوائق

 یاند. در زمینهداری عام گشتهاند که در دنیای سرمایهاده بودهافتمع دوریی از مواهافرهنگ

ها و حتی ها و دسرها و نوشیدنیهای مومود در داخل کشور از غذاهای اصلی تا چاشنیخوراکی

های مدرج یا مختص شیدج، نمودهایی از فرهنگابزارهای مورد استفاده و سبک خوردج یا نو 

های دیگر به غذاهایی از فرهنگ م و در کنار غذاهای بومی و محلی م مولاًبینیا میموامع دیگر ر

هایماج تبدیل شده است؛ لازانیا، پیتزا، ماکارونی، سس فرانسوی و در کنار عنصری دائمی در سفره

شدج های صریحی از مهانیه... نشانالیایی، چینی، ترکی وهای ایتراجها حجم فراوانی از رستو این

 ات موسیقیتأثیرباشد. از طرف دیگر، تقریباً بر همه آشکار است که فرهنگی آج میدر م نای 

های سنتی داخلی را به حاشیه رانده است و بخش اعظم این تغییرات های مختلف، موسیقیفرهنگ

با مهاج  افتد که افراد از طریق آجاینستاگرام و تلگرام اتفاق میای مانند به وسیله ابزارهایی رسانه

 کنند.شاج ارتباط برقرار میبیروج

شود و شناخت ویژگی به هرحال، کشف عواملی که مومب انگیزش ذوق و سلیقه می

ل فرهنگی و هنری یحل بسیاری از مسا خواهند، راهکه چه چیزی میها و اینامتماعی افراد و نسل

توانیم برای ارتقای سطح است تا ب باشد. درکِ چیستیِ برانگیختگیِ علایقِ افراد ضروریر میکشو 

ریزی کنیم؛ این تلاشی بوده که در این پژوهش بداج پرداخته شده فرهنگی و هنری کشور برنامه

 است.
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 منابع
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