
  

 

  هویت دینی درهاي دینی تلویزیون  نقش برنامه

 )1390سال  مطالعۀ موردي شهروندان شهر اصفهان در(

  2اعظم ولایتی، 1محسن نیازي

  �//: تاریخ پذیرش  /1390/16: تاریخ دریافت

  

  چکیده

بخشی مبانی دینی به شهروندان با استفاده از  هاي دینی تلویزیون، آگاهی دینی و برنامه ۀرسانهدف 

این مبنا، تلویزیون جمهوري بر. استرسانی و تبلیغ به منظور ارتقاي هویت دینی  هاي اطلاعروش

ف اسلامی ایران با هدف تعمیق و ارتقاي معرفت دینی شهروندان، خود را یکی از پایگاه دینی تعری

با توجه به موارد فوق، هدف اساسی این . است کردهو رسالت تبلیغی خویش را بر آن استوار 

آماري مورد  ۀهاي دینی تلویزیون و هویت دینی شهروندان در جامع بین برنامه ۀمقاله، بررسی رابط

 روشهاي تحقیق با استفاده از  پیمایشی بوده و داده ۀاین پژوهش از نوع مطالع. است مطالعه

 65تا  15شهروندان  ۀآماري تحقیق، کلی ۀجامع. ده استشآوري  نامه توأم با مصاحبه، جمع پرسش

نفر به  420گیري کوکران، تعداد با استفاده از فرمول نمونه. است 1390شهر اصفهان در سال  ۀسال

نی تلویزیون هاي دی همبستگی بین متغیر برنامه مؤید هاي تحقیق یافته. اند شده انتخابعنوان نمونه 

  . است و میزان هویت دینی شهروندان 

هاي دینی،  برنامه ۀهاي دینی تلویزیون، هویت دینی، مشاهد تلویزیون، برنامه :واژگان کلیدي

  .هاي دینی نگرش نسبت به برنامه

  مقدمه

هایی از زندگی قرار  جهان، فرد را در ارتباط با شیوه ۀمنبع دانش دربار منزلۀتلویزیون، به 

. دهد هاي خود بوده و او را در دنیاي در حال توسعه ارتقا میدهد که فراتر از شیوه می

چنین، تلویزیون در تدارک و برساخت گزینشی دانش اجتماعی از تصاویر اجتماعی نقش  هم

واسازي تخیلی «، » دیگران«، »هاي زنده واقعیت«، »جهان«نسبت به دارد که ما از طریق آن 

به دست درک و دریافتی کلی از جهان را «نتیجه و در» هاي خودمان زندگیهاي آنان و  زندگی

هایی براي بررسی دلالت  هاي اخیر، همواره زمینه در دهه). 140: 1996: هال( »می آوریم

داده در الگوهاي ارتباطات جهانی شدت اقتصادي و فرهنگی تلویزیون به دلیل تغییرات رخ

                                                

  )niazim@kashanu.ac.ir( دانشیار گروه علوم اجتماعی دانشکدۀ علوم انسانی دانشگاه کاشان .1

    کارشناس ارشد مطالعات فرهنگی دانشگاه کاشان. 2
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شدن  واقع، جهانیدر. است و رشد معنادار تلویزیونِ فراملیتی بر این امر دلالت دارد یافته

های فرهنگی را پیش  فرهنگ و هویت خصوصی اساسی دریها نهادهای تلویزیون، پرسش

ترین رسانه در  امروزه تلویزیون به عنوان پرمخاطب). 568: 1387بارکر، (نهاده است  ما روی

صدا و  همزمان این تنوع و کثرت مخاطب تلویزیون به دلیل وجود. درو جهان، به شمار می

ها نیز بر این جذابیت  برنامه ۀهای اخیر توانایی پخش مستقیم و زند تصویر است که در سال

 یخصوصبها، جذابیت  قابلیت استفاده از تصویر در تمام حیطه دلیلتلویزیون به . افزوده است

ران، تلویزیون چندان مورد توجه قرار نگرفت و حتی برخی آن چه در بدو ورود به ایگر. دارد

های  ، اما با گذشت زمان جای خود را در خانوادهمی دانستند را نامحرمی در محیط خانوادگی 

ساعته 24های  وقت صدا و سیمای ایران به برنامه های نیمه ای که برنامه ایرانی باز کرد ؛ به گونه

ای دیگر، تلویزیون  از جنبه ).23: 1387زاده،  مهدی(تقا یافته است شبکه ار 7شبکه به  2و از 

ها، نقش  خوی انسانوعادات تازه، تغییر رفتار و خلق یو در پیدای ردتأثیری متقابل بر جامعه دا

  ).1375ساروخانی، (کند می مهمی ایفا 

د توجه ترین منبع هویت مور ترین و غنی از سوی دیگر، امروزه فرهنگ به عنوان مهم

ها همواره با توسل به اجزا و عناصر فرهنگی  افراد و گروه. نظران قرار گرفته است صاحب

ها به  گیری در تأمین نیاز انسان یابند، زیرا این اجزا و عناصر توانایی چشم گوناگون هویت می

-بخش مانسجا همآفرین و واقع، فرهنگ هم تفاوتدر. شدن در جمع دارند  بودن و ادغام متمایز

رسمی در هر فرهنگ است  ۀاید ۀدهند ، شکل معمولاً رسانه).1381:239محمدی، گل(است

که از می دانند ای  ، رسانه را به عنوان دروازه)2008(کارلسون و همکاران ). 104: 1386بهار، (

از نظر آنان، .  شود به افراد منتقل می) ها و هنجارها باورها، ارزش(طریق آن فرهنگ 

ها به معنای انتقال محتویات فرهنگی شامل اعتقادات، افکار،  ازی از طریق رسانهس فرهنگ

ها و سبک زندگی افراد در  ها، سنت هایی است که بر رفتار، پوشش ها، مفاهیم و ارزش برداشت

ای در این ارتباط، از موضوعات اساسی). 182و 180: 1388دهشیری، (گذارد  جامعه تأثیر می

های مختلف اجتماعی و فرهنگی را به خود  اندیشمندان در حوزه که بخشی از مباحث

یافتن فرآیندهای توسعه و  با وجود افزایش و شدت. هویت دینی است ۀاختصاص داده، مقول

چنان منبع مهمی برای هویت و معنابخشی در جهان متجدد  ابعاد ، مذهب هم ینوسازی در تمام

منبع اولیه معنابخشی و  منزلۀرتباط، دین به امروزی به شمار آمده و در این ا ۀو آشفت

  ).130: 1388کلانتری و همکاران، (بخشی به بسیاری از مردم جهان، مطرح است  هویت
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  بیان مسئله

در این میان، مذهب، به . ناپذیر دارند ای دوجانبه، پیچیده و در عین حال اجتناب ها، رابطه رسانه

- در. شود و حامل آن به سوی مخاطب در نظر گرفته می ناقل پیام منزلۀعنوان پیام و رسانه به 

رسانی  توان یکی از کارکردهای عمده وسایل ارتباط جمعی را مداومت و فراگیری پیام واقع، می

های مخاطبان در جهت مقاصد تبلیغی  ها و نگرش دهی به ادراکات، ارزشبه منظور شکل

دهی ایدئولوژیک به شناخت  جهتکاری افکار عمومی، به منظور  چنین، دست هم. دانست

کرد  سازی و معناجویی، روی های اجتماعی با هدف هویت سازی ارزش جامعه و درونی

در جامعه ایران، با ). 191: 1388دهشیری، (دهد  ها را تشکیل می توجیهی و تفسیری رسانه

 توان کارکرد اساسی توجه به نقش اساسی دین و مذهب در جامعه، حکومت و رسانه، می

دینی و  ۀدر این ارتباط، هدف رسان. دانست » رشد انسان دینی «و» سازی انسان«تلویزیون را 

 نظیرهایی  های دینی تلویزیون، آگاهی مخاطبان از مبانی دینی با استفاده از روش برنامه

رسانی و تبلیغ، سخنرانی، مباحث دینی و استدلال برای ترغیب مخاطبان به انجام  اطلاع

تلویزیون جمهوری اسلامی ایران به عنوان بزرگترین و . ردی و اجتماعی دین استدستورات ف

مؤثرترین وسیله ارتباط جمعی، خود را از پایگاه دینی تعریف و رسالت تبلیغی خویش را بر 

 یهای دینی نقش برنامه ۀواقع، تلویزیون با ارائدر). 1: 1388خیری، (آن استوار نموده است 

اساسی در هویت دینی داشته و متقابلاً، در صورت عدم ایفای نقش کارکردی خود، نقش 

ای  لبهتوان به مثابه شمشیر دو به عبارتی دیگر، رسانه را می. مخربی در این زمینه خواهد داشت

تواند  شود و در عین حال می دانست که از سویی در خدمت اهداف مذهب به کار گرفته می

رسانه، ابزاری است که . ا و باورهای مذهبی افراد جامعه را به سستی سوق دهده بنیان ۀریش

مندتر کند، پیام آن را در سراسر گیتی  تواند از کیان مذهب دفاع کند، آن را فربه و توان می

تعبیر را ترویج نموده و  فهمی و سوء بگستراند و در عین حال، این ظرفیت و توان را دارد تا کج

اگرچه در بسیاری از مواقع، مذهب توانسته است . را، از آن جدا و با آن بیگانه کندپیرامون آن 

رسانه را به خدمت خود بگیرد و در برخی مواقع با احساس تهدید از جانب رسانه، از در 

- بسیار مهم در جوامع به شمار می ۀمذهب و رسانه، دو پدید. جنگ و ستیز با آن در آمده است

های  که قدمت حضور جدی آن در عرصه استد اروتازه اط، رسانه بازیگری در این ارتب. دنآی

های  که مذهب، در قرون و هزارهحالیرسد؛ در زحمت به یک سده میمختلف اغلب جوامع، به

رفته است متمادی، یکی از عناصر اصلی کهن و مهم در ساختار جوامع به شمار می
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  ).1385خانی، سارو(

ها در  های دینی تلویزیون و اجرای آن   از آنجا که تمامی برنامه با توجه به موارد فوق،

ها نزد مردم و بررسی  بازخورد این برنامه ۀگیرد، مطالع ارتباط با مردم و برای مردم صورت می

های  گذاری با استناد به سیاست. ها بر مردم از اهمیت خاصی برخوردار است برنامه آثارمیزان 

اهداف کلان آن، سه هدف اساسی آن مشخصاً به نقش و رسالت  ۀلعفرهنگی تلویزیون و مطا

تعمیق و : این اهداف عبارتند از). 53: 1388راودراد، (دینی صدا و سیما اختصاص یافته است 

حفظ و  ،بینانه، اخلاق فاضله و رفتار دینی خالصانه آحاد جامعه ارتقای معرفت و ایمان روشن

ها  دار کردن شناخت و باورهای عمومی بر ارزش ریشه، لامیاعتلای فرهنگ و هویت ایرانی اس

مصونیت اذهان عمومی جامعه در قبال ، های فکری انقلاب، نظام اسلامی و ولایت فقیه و بنیان

های  ویژه سکولاریسم، گرایشتأثیرپذیری از موج مخرب تهاجم فرهنگی و فکری بیگانه به

 .و فرهنگ لیبرالیسم غربی الحادی و مادی
تلویزیون، قابلیت تغییر فرهنگ جامعه را داراست، اهمیت آن به حدی است که  آنجاکه از

های آن ها و مجلات برای جذب مخاطبان، به تلویزیون و جذابیت هایی چون روزنامه رسانه

امروزه، ظهور وسایل ارتباط جمعی الکترونیک ). 23: 1387زاده،  مهدی(شوندمتوسل می

رو، هر یک از ادیان متناسب با از این. آید ی بشریت به شمار میدستاورد دنیای مدرن برا

های ایدئولوژیک خود و نیز شرایط فرهنگی و زیست محیطی پیروانشان، با این پدیده  دیدگاه

های مدرن را امری مؤثر در ارتباطات اجتماعی  ها رسانه آن ۀاند، اما هم برخوردی خاص داشته

: 1385باهنر، (دکننها تشویق می برداری متعهدانه از آن ت و بهرهدانند و متدینان را به شناخ می

های  بنابراین، در عصر حاضر، دین یکی از موضوعاتی است که به شکل جدی وارد حوزه). 1

رو بوده که  های تاریخی روبه این حضور و تعامل همواره با فراز و نشیب. ای شده است رسانه

در ارتباط با اهمیت ). 235: 1386بشیر، (جامعه داشته است ارتباط عمیق و تنگاتنگی با فرهنگ

اذعان داشته است، امروزه » بیریوکف«چنان که  نقش تلویزیون در ارتقای هویت دینی، هم

بینی  ها و جهان تواند سلیقه می کهچرانوعی سلاح ایدئولوژیک مطرح است،  به مثابهتلویزیون 

  ).  162: 1387پور،  ، به نقل از موسی1380بیریوکف،(ریزی کند  اشخاص را قالب

این پرسش را مطرح  توان یمهای دینی تلویزیون،  ۀ برنامهعرصبا توجه به موارد فوق، در 

های دینی تلویزیون جمهوری اسلامی ایران بر هویت دینی مخاطبان  تأثیرگذاری برنامه هکرد ک

م دین و باورهای دینی در آیا این تأثیرگذاری در جهت تحکی ؟و بینندگان آن چگونه است

شهروندان مانند نوع تأثیرگذاری  افراد و مخاطبان است؟ و نیز، تلویزیون چه نقشی در نگرش
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واقع، هدف اصلی این ؟ درکند یمهای دینی و هویت دینی مخاطبان، ایفا  بر رابطۀ برنامه

ر جامعۀ آماری های دینی تلویزیون در هویت دینی شهروندان د پژوهش، بررسی رابطۀ برنامه

  .مورد مطالعه است

  چارچوب نظري

های دینی تلویزیون و هویت دینی به  در این بخش، ابتدا، مباحث مربوط به تلویزیون و برنامه

پس از آن، رابطۀ بین دو . عنوان متغیرهای مستقل و وابسته تحقیق مورد بحث قرار گرفته است

  . ی صورت گرفته در این رابطه ارایه شده استها پژوهشمتغیر و 

  هاي دینی تلویزیون تلویزیون و برنامه. الف

بر ، عبارت از فراگرد انتقال پیام از سوی فرستنده برای گیرنده است، مشروط 1مفهوم ارتباط

چه معنی هر. مشابهت معنی با معنی مورد نظر فرستندۀ پیام ایجاد شود ،ۀ پیامرندیگدر  آنکه

ارتباط  ،مشابهت بیشتری داشته باشد ،شده در گیرندۀ پیام نظر فرستنده با معنی متجلیمورد

در علوم اجتماعی، «: معتقد است 2ژرژ فریدمن). 57: 1374راد،  محسنیان(کاملترخواهد بود

هرگونه انتقال پیام بین یک فرستنده از یک طرف و یک گیرنده از سوی دیگر، ارتباط محسوب 

چنین،  هم). 11: 1373کازنو، (»فرستنده انسان باشد و چه یک دستگاه الکترونیکیشود، چه  می

وسایل ارتباطی نظیر رادیو و  ویژهارتباط غیرمستقیم که از طریق مطبوعات پرتیراژ و به

شود  ای نامیده می شود، ارتباط جمعی یا توده های وسیع انسانی ایجاد می تلویزیون بین گروه

-های دسته گوییم، منظور فرستنده وقتی از رادیو و تلویزیون سخن می). 63: 1384معتمدنژاد، (

 ۀمقصود از ارتباط در این موارد، بیشتر جنب .است» 3جمعی ۀرسان«جمعی بوده و سر و کار با 

شود؛ در حالی که گیرنده  ها صادر می افکنی، گرد مرکزاست که از این موارد مرکز پیام شعاع

  ).7: 1373کازنو، (دهد وندگان و تماشاگران را تشکیل میشن» جمع«و » توده«

لاسول سه کارکرد نظارت بر محیط، همبستگی اجتماعی در واکنش به محیط و انتقال 

سورین و (های جمعی عنوان کرده است  میراث اجتماعی از نسلی به نسل دیگر را برای رسانه

 ۀوظایف ارتباط جمعی، عبارت از وظیف از نظر مرتن و لازارسلفد،). 450-451: 1381تانکارد، 

:1375ساروخانی،(و اعطای پایگاه اجتماعی است ) حمایت از هنجارهای اجتماعی(اخلاقی 
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شناسی رادیو  از دیدگاه فریدمن، جامعه). 3: 1384یگانه و همکاران،  ؛ به نقل از جوادی72-69

آن و از  ۀدهند های تشکیل وهو تلویزیون، پژوهشی است که در آن از یک سو، بین جامعه و گر

نظرانی چون  صاحب. شود ارتباطی رادیو و تلویزیون بحث می ۀسوی دیگر، بین فنون ویژ

نظران معتقدند رادیو و تلویزیون به  لازارسفلد، شرام، آدورنو، روزنبرگ و بسیاری از صاحب

مجبور های آن برای جماعتی نامشخص و کثیر، عملاً  جالب بودن برنامه علت ضرورت 

ها و افکار اجتماعی، اخلاقی و یا هنری خاصی بپردازند که  ها، ایدهشوند به انتشار ارزش می

معتقد ) 1994(تامپسون ). 241: 1380دالگرن، (بیش از پیش از نظر سطح در حد متوسط است 

های کلان اجتماعی و خرد  میان کنش ۀکردن فاصل های همگانی به کوتاه است که رسانه

آورند و خود در  های عمومی را به سپهرهای خصوصی می مایه کنند و درون کمک میاجتماعی 

: 1379لال، (گیرند  های محلی قرار می ها، مقامات و روش گیری تأثیر شرایط، جهتها تحت آن

مدرن  ۀها در جامع گذاری تلویزیون یکی از متمرکزترین بنیان« ،از نظر فیسک و هارتلی). 90

تنها نتیجه انحصار تجاری، بلکه پاسخی به احساس نیاز فرهنگ است که بیشتر این امر نه. است

از نظر راجرز، میزان ). 53: 1381رزاقی، (های تلویزیونی به این کمبود فرهنگی اشاره دارند  پیام

بینی میزان همدردی، شناخت  تواند پیش خود می  استفاده از وسایل ارتباط جمعی به نوبه

  »).1380:324دالگرن، (تحصیلی و خلاقیت را ممکن سازد  های سیاسی، آرمان

ویژه تلویزیون، وسایل ارتباطی به تأثیر ۀمیزان و نحو ۀهای اخیر، در زمین در دهه

-درتأثیری صد ،ی افراطیها نگرش. ارایه شده است نظران صاحبی متفاوتی از سوی ها نگرش

. اند کردهی ارتباطی قائل شده و مخاطب را عنصری منفعل و پذیرنده قلمداد ها امیپصد برای 

های دیگری، نقش اصلی را به مخاطب و نیازهای او داده و برای وسایل ارتباطی نقش  دیدگاه

باید اذعان کرد که هرچند وسایل ارتباطی تأثیری  ،بینانه ولی به طور واقع. اند شدهثانوی قائل 

ی ارتباطی، به عناصر و ها امیپمیزان و نحوه تأثیر . نیستند ریتأث مطلقاً هم بی مطلق ندارند، اما

مبنای نظریه خود را بر تئوری  هچاکوبتن ک. رویدادهای گوناگون در فراگرد ارتباط بستگی دارد

چقدر افراد، بیشتر بتوانند حالت ، معتقد است که هرقراردادهاست» پاولوف«واکنش شرطی 

و در مقابل دولت حالت  شود یمبیشتر فعال  ها آنو غرایز جمعی  ها صورت، انفعالی بگیرند

بتوانند این نقش را بهتر ایفا کنند، تبلیغات هم  ها رسانهبر این مبنا، هر اندازه . گیرد شرطی می

بر  توانند یمهای سمعی و بصری بیشتر  رسانه چون ،خواهد بود و به همین دلیل تر موفق
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  .ترند موفق، بنابراین گذرد یمکمتر از صافی عقل  ها آنتکیه کنند و پیام احساسات و عواطف 

د در کنو تأکید می استهادر تجدید حیات دینی معتقد  رسانهدۀ کنن نقش تعیین رب 1روف

ها و شرایط فرهنگی و اجتماعی و همبستگی آن با  های دینی، باید به زمینه بررسی برنامه

سازی دینی و پخش  از دیدگاه هوور، در تبیین برنامه). 55-62: 1992روف، (فرهنگ توجه شود

مردمانی با نمادها، . باید گفت این کار یک فعالیت دینی است :اول ۀها در وهل آن از رسانه

های  پخش برنامه :کنند، دوم ها را تهیه و تماشا می ها و فرهنگ اخلاقی مشابه، این برنامه ارزش

چنین،  هم. نهاد دینی الکترونیک، نوعی رسانه است :است، سومدینی وارد حیاتی جدید شده 

دینی داشته و خواهد داشت  ۀدینی جدید، تأثیرات فرهنگی خاص خود را بر جامع ۀاین رسان

  ).2: 1384یگانه و همکاران،   ؛ به نقل از جوادی153-172: 1988هوور، (

در طول ها  دینی انسان تصویر فرد از خویشتن و به تبع آن هویت جمعی، هویت ملی و

ساز، در گذر زمان  سهم این منابع هویت. گیردساز متعددی قرار می تأثیر منابع هویتتحتزمان 

، ولی  دی شومؤلفه مسلط ایجاد هویت جمعی تبدیل گاهی یکی از این منابع به م  کند،تغییر می

یکی از عوامل نوظهور . رندگیکه منابع نوظهوری جای منابع مسلط قبلی را  می  دیپا ینمدیری 

شدن،  جهانی .های جمعی است شدن به واسطۀ رشد رسانه  فرایند جهانی  گیری هویت، در شکل

های مختلف در مقیاس جهانی همراه با حصول  فرآیند گسترش فزاینده ارتباطات و پدیده

کند و فراهم می ها را به منابع مختلف هویتیآگاهی به این فرآیند است که ابزار دسترسی انسان

-گیری هویتی جدید می این دسترسی به ترتیب منجر به تردید در منابع هویتی سابق و شکل

در یک شبکۀ ارتباطی جهانی قرار   شدن،  شود و هویت ملی و دینی فرد در پرتو جهانی

تأثیر گسترش ارتباطات، هویت نیز، گسترۀ ارتباطات خود را جهانی واقع، تحتدر. گیرد می

گذارد و بر اثر این فعل و میاثر  ها آنپذیرد و هم بر های دوردست اثر می ؛ هم از پدیدهکندمی

به عبارت دیگر، ). 48: 1375عبدالهی، (د شو انفعالات تصور ما از خویشتن دچار دگرگونی می

آفریند و هویت فرهنگی  آمیزد و یک فرهنگ ملی می هم میها را در فرهنگ تلویزیون، پاره

گیری  های عمومی شکل دهد، زیرا فرآیند تشکیل کشورها بخشی از جریان گیری را شکل میفرا

 ـ یکپارچه در دولت یها با فرهنگ های فرهنگی و گسترش آن و سرانجام گردآوردن توده گروه

با توجه به ). 25: 1382محمدی، (کمک می کندهمین امر  انجام ملت است که تلویزیون نیز به

 یعنی های گوناگون دارد انواع و جنبه دینی در ایران ، ۀ، رسان)1382(کوییل  شناسی مک گونه

                                                

١.Roof 
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ی یها ، که رسانه)رادیو معارف، رادیو قرآن و شبکه قرآن سیما(دینی خاص دارد  یهای هم رسانه

جامعه در سطح (با مضامین آشکار یا مضمر دینی  یهای در سطح کلان هستند، و هم برنامه

 کردبررسی  تحقیق ودینی  ۀتأثیرگذاری انواع گوناگون رسانوص درخصتوان ؛ می)کلان

  ).4: 1384یگانه و همکاران،  جوادی(

گران براى آگاهى از مخاطبان  هاى مدرن،ِ تلاش ارتباط رسانه ۀطرفبا توجه به ماهیت یک

گیرى از آن در تولیدات آینده ،امرى واضح  هاى خود، جهت بهره و دستیابى به بازخورد برنامه

کنندگان بالطبع به سوى  د، این است که مصرفشواى که نباید فراموش  نکته.و بدیهى است

-ها را در دستیابى به محتوایشان یارى کنند وانند آنشوند که بهتر بت هایی کشیده می رسانه

  .)439: 1381کراسیل، (

  هویت دینی .ب

مشتق شده و به دو معنای ظاهراً متناقض به کار  Identitasاز واژه  1واژۀ هویت ،به لحاظ لغوی

ثبات یا تداوم در طول زمان  ۀتمایز که دربرگیرند ـ2همسانی و یکنواختی مطلق؛  ـ1: رود می

 ۀبودن، دارای دو جنب  داشتن یا یگانه  هویت ،حالدر هر). 222: 1381محمدی،  گل.(ستا

. استخود و همانند خود بودن در گذر زمان  ۀمتفاوت یعنی همانند دیگران بودن در طبق

ارتباط فرد با دیگران  ۀعقاید و نحو ،طرز فکر شامل اجتماعی است و ـ ای روانی هویت، سازه

، هویت، عبارت از احساس تمایز شخصی و 2از دیدگاه جاکوبسن). 65: 1375احمدی، (است

یک  ۀپایشدن معنا بر  یند ساختهافر«ون چهویت را هم 3مانوئل کاستلز. استقلال شخصی است

، تعریف »های فرهنگی که بر دیگر منابع معنا برتری دارند ویژگی فرهنگی یا یک دسته ویژگی

از این دیدگاه، هویت، مفهومی است که دنیای درونی یا  ).7: 1384کاستلز، (ده است کر

 ،ها هویت. کندشخصی را با فضای جمعی اشکال فرهنگی و روابط اجتماعی ترکیب می

نسبت به رویدادها و  رادهند و مردم  معناهایی کلیدی هستند که ذهنیت افراد را شکل می

، مفهوم 5از دیدگاه هال). 3- 6: 1998، 4هولند(کنندحساس  ،تحولات محیط زندگی خود

بخش زندگی در  یابی فرد دلالت دارد که ویژگی هویت بر سیالی، تعدد و تنوع منابع هویت
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  ).289: 1996هال، ( جهان معاصر است

وجود والای خداوند، یا نیروهای به ها انساناز سوی دیگر، دین به معنای گرایش شدید 

به منظور تبیین علل وجودی خویشتن در جهان و وابستگی به آنان  ۀیا احساس ساد برین

کلی و با در نظر طوربه). 241: 1375بیرو، (بازیابی معنایی برای هستی تعریف شده است 

مظهر توجه انسان به  ،توان گفت دین ها در ورای اعصار تاریخی، می گرفتن شرایط انسان

کم احساس وابستگی ساده  ستموجود الهی یا نیروهای الهی یا نیروهای مافوق طبیعی یا د

 ۀاز گذشته تاکنون، عامل به وجود آورند» 1مذهب«). 88: 1388سعیدی مدنی، (هاست بدان

اند، یعنی  ها بوده که اعتقادی به آن نداشته هویت مشخص برای معتقدان خود و تمایز میان آن

بودن،  »مسلمان«و » مسیحی«، »یهودی«. دوش ها با مذهب و دین آنان شناخته می هویت انسان

به این ترتیب، دین و مذهب، کارکردهای . ردگذاها را به نمایش می هویت فرهنگی انسان

تحکیم «، »کاهش کشمکش«، »کردن اعضای جامعه  اجتماعی«: اجتماعی مختلفی از قبیل

تقویت «و » تنظیم منابع«، »سازی جامعه و حفظ ثبات اجتماعی یکپارچه«، »های مشترک ارزش

  ).9: 1380اشرفی، (را بر عهده داشته است » جتماعینظارت ا

به . دار است آثار و عوارض ناشی از حمل وصف دین بر فرد دین 2منظور از هویت دینی

اصل اعتقادی و رکنِ رکین در زندگی، تغییرات و نتایج  منزلۀتعبیر دیگر، با پذیرش دین به 

؛ به نقل 87: 1369الیاده، ( شود مهمی برای فرد مؤمن در وجوه مختلف حیات وی حاصل می

منظور از هویت دینی، میزان شناخت عقیدتی فرد از تعلق و ارتباط ). 8: 1384از جوانی، 

کند و  رد از این تعلق و ارتباط تجربه مینسبت به دینی خاص و پیامدهای احساسی مثبتی که ف

میزان ارزشی که فرد به انجام عملی مناسک فردی و جمعی این دین خاص قائل است، گفته 

چنین، هویت دینی، اتکای فرد به یک نظام یا پایگاه  هم). 32: 1382قادی،  عباسی( شود می

-در. ذارد، تعریف شده استگ های مختلف تأثیر می گیری فرد در زمینه اعتقادی که بر جهت

به عبارتی . دهد زندگی و حیات فرد را تشکیل می ۀتوان گفت که هویت دینی، فلسف می ،واقع

، بقا و دوام خود را در اجرای احکامی استدیگر، انسانی که دارای هویتی دینی و مذهبی 

). 4: 1383همکاران، نیا و  ؛ به نقل از فرزین1380عیوضی،( داردبیند که مذهب بر آن تأکید  می

به تعبیر دیگر، با . دینی است ۀبه دین و جامع و تعهد احساس تعلق ۀدهند هویت دینی، نشان
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پذیرش دین به عنوان اصل اعتقادی و تعهد و احساس تعلق به آن، در زندگی و وجوه مختلف 

شود که همان، هویت دینی است  تغییرات و نتایج مهمی حاصل می ،حیات فرد مؤمن

را در چهارچوب » مذهب«اریکسون در طرح مبحث هویت، ). 196: 1383ساز قمی،  تچی(

تأمین  نقشی مؤثر درداند که مندی در طول تاریخ می ه و آن را نهاد ارزشئنظریه خود، ارا

ای حوزه  مثابۀمارسیا برای مذاهب به . کندایفا می» اعتماد پایه«شناختی و ارضای نیازهای روان

ای در کاهش بحران هویت جوامع مذهبی، نقش  فرهنگی و زمینه یعامل منزلۀمهم و نیز به 

های هویتی شدیدتر ده و معتقد است در جوامعی که مذهب حاکم نیست، بحرانشاساسی قائل 

کجا به ام؟های نوجوانان و جوانان، یعنی از کجا آمده ترین سؤال که مذهب به مهماست، چرا

پاسخ ... ؟ زندگی چه ارزشی دارد؟ وفی در زندگی دارم چه هدروم؟ چه کسی هستم؟ می

مارسیا با توجه به نقش مؤثر مذهب ). 78: 1377گرد،  ؛ به نقل از بیابان1993مارسیا، ( دهد می

کردن مراحل اکتشاف و تعهد از طرف جوانان،  در تثبیت تعهد و کاهش بحران و میزان طی

   2یافته ، هویت دینی تعلیق)موفق(1افتهی هویت دینی دست: چهار نوع هویت دینی شامل

را تشخیص ) سردرگم( 4و هویت دینی مغشوش) ای کلیشه( 3، هویت دینی زودرس)دیررس(

وجو و تجزیه و تحلیل عقاید و  یافته،افراد مدام در حال جست در هویت دینی تعلیق. داده است

کردن   ین وضعیت، برای درونیا. کنندهای متفاوتند و از تعهد به طور موقت اجتناب میاندیشه

در هویت دینی ). 2001گریفیث و همکاران، (یگانه لازم است  یاعمال و رسیدن به هویت

شغل،  ۀها در زمینای که از جانب آنتر پیرو نظر دیگران است و عقیده زودرس، فرد، بیش

مغشوش، در هویت دینی . پذیردچرا میشود را بدون چون ومی مطرح ...مذهب، سیاست و 

زندگی را نوعی اتلاف وقت  ۀو پرداختن به مسائل مرتبط با فلسف یستندافراد صاحب اندیشه ن

  ).8: 1385جوادزاده، (دانندمی

وجو  توان جست های آشکار و پنهان او می فرد را در نگرش، گرایش و کنش تدینتجلی 

داند و از سوی  ین دینی میفرد متدین از یک سو، خود را ملزم به رعایت فرام. و شناسایی کرد

یکی ،بدین طریق، با دو نشانه. سازد یمرا از دیگر متمایز  او، های دینی دیگر، اهتمام و ممارست

تدین در فکر، جان و عملِ ی و آثار دار نیدبندی و التزام دینی و دیگری، پیامد  از طریق پای

                                                

١. Religious identity achievement 
٢  . Religious identity moratorium 
٣. Religious identity foreclosure 
٤. Religious identity diffusion 
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؛ به نقل از 36: 1384زند،  جاعیش(توان او را از دیگران باز شناخت فردی و اجتماعی فرد، می

  ). 127: 1389گنجی، 

ادیان  ۀ، در هم)127: 1389؛ به نقل از گنجی، 19 -20: 1965( 1به نظر گلارک و استارک

ی از جمله دار نیدو ابعاد مرکزی  ها هایی که در جزئیات دارند، در عرصه دنیا با وجود تفاوت

بر  2سالانسیک. پیامدی، اشتراک و مشابهت دارندابعاد اعتقادی، مناسکی، عاطفی، شناختی و 

که فرد  ابدی یمبعد فرهنگی یا تعهدی دین تأکید کرده و معتقد است تعهد دینی، زمانی واقعیت 

به عبارت دیگر، در این . نسبت به رفتار و اقدامات خود، احساس مسئولیت و وابستگی کند

-باید عمل همراه با مسئولیت باشد ،زدن کافی نیست و به دنبال آن  صرف حرفمفهوم، 

  ). 1387:35احمدپور شائمی،(

  تحقیقات پیشین

نظران  کردهای نظری بسیاری از سوی صاحب دینی، رویدر زمینۀ آثار تلویزیون بر هویت 

های تلویزیون نسبت به عقاید،  تهدید دین توسط برنامه«به ) 1996( نیومن. است عرضه شده

منظر  پرداخته و رقابت نیروهای فرهنگی تلویزیون و مذهب را از» یهای سنت ها و نگرش ارزش

آیا دیدن باور کردن «با طرح سؤال ) 1994( گونتر و راچل. نظری بررسی کرده است ۀگسترد

امریکایی از تلویزیون  ۀتجرب«) 1984( و فوره 90 ۀ، به مذهب و تلویزیون در ده»است؟

 ، بلوم»داستانی تلویزیون ۀش مذهب و معنویت در شبکنمای«) 1994(، ایسکیل و جیمز»مذهبی

) 1989( ، گیزادی»مدل پخش مذهبی« )1974( ، الن»های مذهبی تلویزیون برنامه«) 1969(

  ).51: 1388راودراد، (اند  را مطالعه کرده» مذهب در عصر تلویزیون«

دینی تلویزیون در های دینی و غیر نقش برنامه«در پژوهش خود، با عنوان ) 1388( راودراد

هدف از این . است را بررسی کرده ، به روش کیفی این موضوع»داری افزایش یا کاهش دین

های دینی و غیردینی در تلویزیون جمهوری اسلامی ایران با  رابطه میان برنامه بررسیمطالعه، 

در این مطالعه، با مراجعه به چند نمونه از . داری در سطح جامعه عنوان شده است دین

گیرند، چگونگی  های دینی قرار می های غیردینی تا برنامه هایی که در طیفی از برنامه برنامه

 ۀدهی تعریفی از دین به عنوان دین منحصر در حوز خاطب در شکلها بر م اثرگذاری آن

 این مطالعه. است شدهعمومی و خصوصی، بررسی  ۀدو حوزخصوصی، یا دین فعال در هر

                                                

١.Glock and stark 
٢.Salansik 
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ای شده،  کننده و دینی رسانه های صرفاً دینی، صرفاً سرگرم که از انواع برنامهحاکی از آن است 

  . نوع سوم مطلوب تلویزیون دینی است

ترویج دین از طریق تحریک عاطفه در «خود با عنوان  ۀدر مطالع) 1385(راد  سنیانمح

. به تحقیق پرداخته است» های معاصر در مقایسه با ترویج مبتنی بر تعقل در صدر اسلام رسانه

در این پژوهش، ابتدا رفتار مبلغان دینی بر طیفی قرار داده شده است که در یک سوی آن، 

. مخاطبان و در سوی دیگر، قرار دادن آنان در مسیر تفکر و تعقل است تحریک شدید عواطف

کند که استفاده  ، یادآوری می»تحریک هیجان«و » فکر کردن«سپس با مروری کوتاه بر دو روند 

دین خواهد  ۀتحریک عاطفه به منظور تقویت معرفت دینی، عملاً مخاطب را به حاشی ۀاز شیو

اساس پژوهش باهنر، حدود بر. گویند ه آن دینِ عوامانه میکشاند و همان خواهد شد که ب

 ۀ وافریکنند، علاق استفاده می ویژه تلویزیونبه هاى مدرن ایران که از رسانه ۀدوسوم افراد جامع

). 197: 1385باهنر، ( علاقه نیستند مانده نیز نسبت به آن بى سوم باقی و اغلب یک دارندبه دین 

های جمعی و هویت ملی، مطالعه موردی  رسانه«، در پژوهش )1388(ربانی و همکاران 

های  های گروهی و شبکه ، با هدف بررسی تأثیر استفاده از رسانه»دانشجویان دانشگاه اصفهان

ها نشان  آزمون فرضیه. اند ارتباط جمعی بر هویت ملی با روش پیمایش به تحقیق پرداخته

به این ترتیب که، . هویت ملی، رابطه وجود داردهای جمعی و  بین استفاده از رسانه دهد می

اند و بر  بالایی دریافت کرده ۀهویت ملی، نمر ۀهای داخلی، در ساز کننده از رسانه افراد استفاده

  .های خارجی در این سازه،  پایین بوده است کننده از رسانه افراد استفاده ۀعکس، نمر

های دینی تلویزیون جمهوری یابی پویانماییارزش«در تحقیق ) 1387( پور و درتاج موسی  

استفاده از حرکات «اند که اصول  های پژوهش نشان داده در تجزیه و تحلیل داده» اسلامی ایران

های مذهبی رعایت نشده، اما  در پویانمایی» کسب پاداش«و » پرهیز از خشونت«، »موزون

تا حدودی، و اصول » ت مثبتاستفاده از جملا«و » پرهیز از کاربرد جملات منفی«اصول 

، »رنگ مناسب«، »استفاده از حرکات صحیح«، »تراکم اطلاعات«، »های کوتاه استفاده از پیام«

های مذهبی کاملاً  در پویانمایی» موسیقی شاد«و » به موقع پاداش ئۀارا«، »پرهیز از مجازات«

های  در پویانمایی» رارتک«و » فانتزی«، »اغراق«در عین حال، استفاده از . رعایت شده است

» سلطه، مقاومت و تغییر فرهنگی«در مقاله ) 1386( بهار. مذهبی بیش از حد مقبول بوده است

آیا «ده است که کرطرح مرا  پرسشدینی و اشاره به نمایش مناسک آیینی، این  ۀبا نگاه به رسان

وپاشی تقدس آن از توان باورها و رفتارهای دینی در قالب مناسک عاشورایی را بدون فر می

زندگی روزمره با  ۀدر این مقاله به نوع رابط» به مخاطبان منتقل کرد؟) تلویزیون(طریق رسانه 
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اي چون  اثرگذاري رسانه ۀبدین لحاظ، ضمن اشاره بر نحو. دین و رسانه پرداخته شده است

و انسانی فرهنگی  ـ ، عوامل و شرایط اجتماعی»بازتولید نظام مسلط فرهنگی«تلویزیون در 

فرض این مقاله، این است که . شده است مطرحگیري مقاومت فرهنگی نیز  مؤثر در شکل

مراسم دینی در زندگی روزمره  خصوصکه در  اي کاربران دینی با توجه به نوع تلقی و داوري

ورزي خاص در کنار انتظارات دینی و  جدیدي از دین ۀه و تولید نحوئتوانند در ارا دارند، می

  .شود، مؤثر و منشأ عمل واقع شوند ه میئی که از طریق رسانه ارافرهنگ

، آن تلویزیون و تأثیرات؛ کاشتی «در پژوهش ) 1389( کاشتیو  )1389( باهنر و کیذقان

هاي هویت  فرهنگ با تأکید بر مقوله ۀتلویزیون در عرص آثاربر هویت فرهنگی ایرانیان به بیان 

مجموع، با وجود اینکه در که است حاکی از آننتایج این مطالعه، . اند قومی و ملی پرداخته

هایی را تولید و  هاي مورد بررسی هویت، پیام هرکدام از مقولهخصوص تلویزیون ایران در

بوده و تلویزیون پس از سایر ها در کنار سایر عوامل، تأثیرگذار  کند، اما این پیام پخش می

چنین،  هم. هویت بوده استبارۀ متغیرهاي نظام اجتماعی، عامل مؤثري بر نگرش مخاطبان در

این بررسی نشان داد که برخلاف نظریه کاشت گربنر، در ایران تلویزیون بر ذهن مخاطبان تأثیر 

 علاوه بر آن. هستند تأثیر سایر متغیرهاي نظام اجتماعیکاشتی نداشته و مردم بیشتر تحت

، »دار و رضایت نسبی دینی، مخاطب دین ۀرسان« ۀدر مطالع) 1384( یگانه و همکاران جوادي

اساس کارکردهاي رسانه و نیز نقش مخاطب و رضایت وي از عملکرد رسانه، به بررسی بر

ویزیون در شدن میزان رضایت دینی آنان از رادیو و تل  داري مخاطبان و برآورده میان دین ۀرابط

نمونه در سطح تهران انجام شده  384روش این تحقیق پیمایشی بوده و با . اند ایران پرداخته

هاي  داري مخاطبان و رضایت نسبی آنان از برنامه میزان زیاد دین مؤیدنتایج تحقیق، . است

و میزان  داري تحقیق که وجود رابطه میان میزان دین ۀبر این مبنا، فرضی. دینی رسانه بوده است

  .ده استشبرآورده شدن انتظارات دینی از رسانه است، تأیید 

رابطه  ۀگرفته در زمینهاي صورت مجموع، با توجه به مباحث نظري و نتایج پژوهش در

هاي تحقیق به شرح زیر تدوین و  داري مخاطبان، فرضیه ویژه تلویزیون و وضعیت دینرسانه به

  :ده استشارائه 

ها رابطه  هاي دینی تلویزیون و هویت دینی بینندگان این برنامه برنامه ۀبین میزان مشاهد

  وجود دارد؛

ها رابطه  شده در تلویزیون و هویت دینی مخاطبان این برنامههئهاي دینی ارا بین نوع برنامه

 وجود دارد؛
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هاي دینی تلویزیون و هویت دینی آنان رابطه بین نوع نگرش شهروندان نسبت به برنامه

 .د داردوجو

  روش تحقیق

نامه  این مطالعه از نوع پیمایش اجتماعی بوده و اطلاعات تحقیق با استفاده از تکنیک پرسش

در این پژوهش، براي سنجش هر یک از متغیرهاي . ده استشآوري  توأم با مصاحبه جمع

اعتبار و روایی . هاي مربوط در قالب طیف لیکرت استفاده شده است اصلی پژوهش از گویه

هاي تحقیق، با  آوري داده پس از جمع. مقدماتی تأیید شده است هاي طیف در آزمون گویه

هاي تحقیق ي آماري مربوطه، تجزیه و تحلیل یافتهها تیفعالو  SPSSافزار  استفاده از نرم

  .صورت گرفته است

  جامعه آماري 

 1390شهر اصفهان در سال سال  65تا  15شهروندان  تمامیآماري این پژوهش شامل  ۀجامع

 65تا  15نفر و افراد  1788567، جمعیت شهر اصفهان 1385براساس سرشماري سال . است 

گیري کوکران، تعداد  در این پژوهش، با استفاده از فرمول نمونه. نفر است 1321985ساله تعداد 

، افراد، انتخاب و اي تصادفی نفر به عنوان حجم نمونه، تعیین و با استفاده از روش سهمیه 420

  . اند بررسی شده

  تعریف مفاهیم

هاي دینی تلویزیون به عنوان متغیر مستقل و میزان هویت دینی به عنوان  در این مقاله برنامه

  .ده استشتحقیق، بررسی  ۀمتغیر وابست

  هویت دینی

بعد اعتقادي،  6داري گلارک و استارک در  اساس مدل دیندر این پژوهش، هویت دینی بر

گویه در قالب طیف لیکرت  47تجربی، تعلقی و تعهدي با استفاده از -مناسکی، پیامدي، عاطفی

اعتبار و روایی مقیاس هویت دینی با استفاده از آزمون آلفاي کرونباخ . استشده بررسی 

  .تأیید شده است)  =45/93a(و با توجه به نتایج آزمون  شدهمحاسبه 

  هاي دینی برنامه انواع

هاي دینی و  هاي دینی تلویزیون، انواع مختلف برنامه در این مطالعه، منظور از انواع برنامه

شامل مراسم و  هشده توسط تلویزیون در اشکال مستقیم و غیرمستقیم است کمذهبی ارائه
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ي مذهبی، ها یسخنرانمراسمِ دعا و و اعیاد مذهبی،  ها جشنمناسک دینی، مراسم عزاداري، 

در این  .دشوها و مسابقات مذهبی می هاي مذهبی، فیلم و سریال، نماهنگ مصاحبهمیزگردها و 

  .هاي دینی تلویزیون بررسی شده است نوع از برنامه 15پژوهش، 

  هاها و تجزیه و تحلیل دادهیافته ۀارائ

توصیف و سپس به تجزیه و تحلیل  قیق،تح ۀدر این بخش، ابتدا متغیرهاي مستقل و وابست

  .بین متغیرهاي تحقیق پرداخته است ۀرابط

  ها توصیف داده. الف

هاي  گویان و پس از آن، میزان تماشاي انواع برنامه در این بخش، ابتدا مشخصات فردي پاسخ

هاي دینی تلویزیون و نیز، نگرش  میزان تأثیرگذاري انواع برنامه و دینی تلویزیون، ارزیابی

گویان،  متغیرهاي مستقل و میزان هویت دینی پاسخ مثابههاي دینی تلویزیون، به  نسبت به برنامه

  . ده استشه ئبه عنوان متغیر وابسته تحقیق ارا

  گویان  مشخصات فردي پاسخ

مرد ) درصد 9/52( نفر 222زن و ) درصد 1/47( رنف 198آماري تحقیق،  ۀنمون 420از مجموع 

سال  27سال بوده و توزیع بیشترین فراوانی در سن  35/33گویان  میانگین سنی پاسخ. هستند

در توصیف سطح . اند درصد مجرد بوده 8/59درصد متأهل و  40علاوه بر آن، . است

، پس استپلم و لیسانس دی در حد فوق) درصد 4/50(گویان، بیشترین درصد  تحصیلات پاسخ

از لحاظ وضعیت . را به خود اختصاص داده است) درصد 5/30(از آن سطح تحصیلی دیپلم 

بیشترین فراوانی با تعداد . اند درصد شاغل بوده 9/94درصد بیکار و  1/5گویان،  اشتغال پاسخ

ل و ها هستند، بعد از آن شغل محص کارمندادارات دولتی و ارگان) درصد 2/21(نفر  84

بیشترین فراوانی و ) درصد 4/14(نفر  57و مشاغل آزاد با ) درصد 9/19(نفر  79دانشجو با 

  . اند درصد را به خود اختصاص داده

  هاي دینی تلویزیون برنامه

میزان  :متغیر مستقل تحقیق در سه بعد منزلۀهاي دینی تلویزیون به  در این مطالعه، برنامه

هاي دینی تلویزیون و  زیون، ارزیابی میزان تأثیرگذاري انواع برنامههاي دینی تلوی تماشاي برنامه

در جدول زیر . است شدههاي دینی تلویزیون بررسی  گویان نسبت به برنامه نوع نگرش پاسخ

  .هاي دینی تلویزیون ارایه گردیده است محاسبات آمار توصیفی مربوط به ابعاد برنامه
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  هاي دینی تلویزیون برنامهمحاسبات آمار توصیفی ابعاد . 1جدول 

 چولگی کشیدگی
انحراف 

 معیار
 حداقل رثحداک میانگین

  تعداد

 گویه
 دین بعد

  هاي دینی انواع برنامهتماشاي 15 15 55 78/31 58/9 14/0 - 85/0

  هاي دینی انواع برنامهتأثیرگذاري  15  14  60  87/33  20/10  08/0  - 68/0

  هاي دینی به برنامهنگرش   10  10  50  18/27  39/8  20/0  - 33/0

هاي دینی تلویزیون و  هاي ابعاد مربوط به برنامه گویان به گویه هاي پاسخ با توجه به پاسخ

آماري مورد بررسی و نیز،  ۀتغییر نمرات در جامع ۀپایین و دامن ۀبالا و کران ۀبا استفاده از کران

با فواصل مساوي، جدول توزیع فراوانی و درصدي زیر به دست  3تغییر به عدد  ۀتقسیم دامن

  .آمده است

  هاي دینی تلویزیون توزیع درصد و فراوانی ابعاد برنامه . 2جدول 

درصد در حد  8/14گویان در حد کم و  درصد پاسخ 3/39دهد  هاي تحقیق نشان می یافته

گویان، میزان تأثیر  درصد پاسخ 7/30. پردازند هاي دینی تلویزیون می زیاد به تماشاي برنامه

چنین،  هم. اند درصد در حد کم ارزیابی نموده 1/27هاي دینی تلویزیون را در حد زیاد و  برنامه

درصد نگرش تا حدي  5/50هاي دینی تلویزیون نگرش منفی،  رصد نسبت به برنامهد 7/26

  . اند درصد نگرش مثبت داشته 9/22مثبت و 

 میزان هویت دینی

 47تحقیق با استفاده از  ۀگویان به عنوان متغیر وابست در این تحقیق، میزان هویت دینی پاسخ

. است شدهتجربی، تعلقی و تعهدي بررسی ـ بعد اعتقادي، مناسکی، پیامدي، عاطفی 6گویه در 

یک از ابعاد هویت دینی و مفهوم هویت دینی ، محاسبات آمار توصیفی هر3 ۀدر جدول شمار

  

  ابعاد

  جمع  زیاد  متوسط  کم
داد

تع
صد  

در
  

داد
تع

صد  
در

  

داد
تع

صد  
در

  

داد
تع

صد  
در

  

 100 420 8/14 62 46 193 3/39 166  هاي دینی میزان تماشاي انواع برنامه

  انواع تأثیرگذاري میزان

  هاي دینی برنامه
114 1/27 177 1/42 129 7/30 420 100 

  هاي دینی نگرش به برنامه

به ترتیب منفی، تا حدي مثبت و (

  )مثبت

112 7/26 212 5/50 96 9/22 420 100 
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  .ده استشه ائار

محاسبات آمار توصیفی ابعاد هویت دینی.  3جدول 

 بعد  تعداد حداقل حداکثر میانگین انحراف معیار چولگی کشیدگی

  بعد اعتقادي  420  0,0  100  71/86  43/18  - 71/1 96/2

  بعد مناسکی  420  25/6  100  11/57  41/20  - 51/0  - 63/0

  بعد پیامدي  420  0,0  100  31/74  99/18  - 63/0  12/0

21/2  40/0 -  74/12  90/65  100  0,0  420  
  بعد

  تجربی-عاطفی

  بعد تعلقی  420  67/16  33/83  99/59  26/12  - 72/0  36/0

  بعد تعهدي  420  0,0  100  01/74  44/27  - 06/1  31/0

  هویت دینی  420  64/10  09/93  08/69  85/14  -74/04  - 04/0

  

درصد داراي  71/86بین ابعاد مفهوم هویت دینی، بعد اعتقادي با میانگین  ۀدر مقایس

 11/57بعد مناسکی نسبت به سایر ابعاد میانگین کمتري . بیشترین حد مطلوب میانگین است

درصد،  71/86بر این اساس، به ترتیب بعد از بعد اعتقادي با میانگین . درصد کسب کرده است

 90/65درصد، بعد عاطفی با  01/74درصد، بعد تعهدي با  31/74بعد پیامدي با میانگین 

  .درصد قرار دارد 11/57درصد و در آخر بعد مناسکی با  99/59درصد، بعد تعلقی با 

  گویان توزیع فراوانی و درصدي میزان هویت دینی پاسخ .4جدول 

  موارد فراوانی درصد درصد تجمعی

 پایین 63 15 15

 متوسط 129 7/30 7/45

 بالا 228 3/54 100

  جمع  420  100 -

در این تحقیق، اعتبار و روایی طیف سنجش میزان هویت دینی با توجه به نتایج آزمون 

 ۀدامنبا توجه به کرانۀ بالا و پایین نمرات و نیز . تأیید شده است) =45/93a(آلفاي کرونباخ 

با فواصل مساوي،  3تغییر به عدد  ۀتغییر نمرات در جامعه آماري مورد بررسی و با تقسیم دامن

هاي تحقیق، میزان  اساس یافتهبر .به دست آمده است 4شمارۀ جدول توزیع فراوانی و درصدي 

درصد از  15درصد در حد متوسط و  7/30گویان در حد بالا،  درصد پاسخ 3/54هویت دینی 

  . استها در حد پایین  آن
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  ها تحلیل داده .ب

های دینی تلویزیون و میزان هویت  یک از ابعاد مربوط به برنامههر در این بخش ابتدا رابطه

پس . گویان با استفاده از جداول دوبعدی و فعالیت آماری مربوطه بررسی شده است دینی پاسخ

های  همزمان هر یک از عوامل میزان تماشای برنامه آثاراز آن، با استفاده از رگرسیون چندگانه، 

های دینی تلویزیون با  دینی تلویزیون و نیز نوع نگرش نسبت به برنامه های تلویزیون و برنامه

  .گویان تحلیل شده است میزان هویت دینی پاسخ

  گویان های دینی تلویزیون و هویت دینی پاسخ رابطه بین برنامه .5جدول 

 
 موارد

 هویت دینی
  آماره

 بالا متوسط پایین

- ارزیابی

تأثیرگذاري 

  هاي دینی برنامه

 5/52 25/31 2/16  کم

106/0 r = - 

03/0Sig =  

 5/54 28 5/17  متوسط

 3/41 40 7/18  زیاد

 3/54 7/30 15  جمع

میزان مشاهده 

هاي  انواع برنامه

 دینی تلویزیون

 8/18 1/46 2/35 کم

647/0r = 
000/0 Sig = 

 7/67 7/20 6/2 متوسط

 79 21 0 زیاد

 3/54 7/30 15  جمع

- بهنگرش

هاي دینی  برنامه

 تلویزیون

 

 4/13 50 6/36 منفی

608/0r = 

000/0 Sig = 

 4/60 2/30 4/9 متوسط

 5/88 4/9 1/2 مثبت

 3/162 6/89 1/48  جمع

های دینی  انواع برنامه ۀبین میزان مشاهد ۀرابطخصوص های جدول فوق در یافته

میزان هویت دینی در حد زیاد  است کهحاکی از آن گویان،  تلویزیون و میزان هویت دینی پاسخ

درصد بوده  8/18کنند، به میزان  های دینی تلویزیون استفاده نمی در بین افرادی که از برنامه

های تلویزیون، بر میزان هویت دینی افراد  برنامه ۀبا افزایش میزان استفاده و مشاهد. است

د با میزان متوسط و زیاد تماشای ای که این میزان در بین افرا افزوده شده است؛ به گونه

های آماری  نتایج فعالیت. درصد افزایش یافته است 79و  7/76های دینی تلویزیون به  برنامه

و متغیر در دار دابطۀ مثبت و معنا،ر)r= 647/0(مربوطه با استفاده از ضریب همبستگی پیرسون 

  . کند میدرصد را تأیید  99سطح اطمینان 

های دینی  های پژوهش در ارتباط بین نوع نگرش نسبت به برنامه فتهعلاوه بر آن، یا

که میزان هویت دینی در حد بالا در بیانگر آن است  ،گویان تلویزیون و میزان هویت دینی پاسخ
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درصد بوده  4/13اند،  های دینی تلویزیون داشته بین افرادی که نگرش منفی نسبت به برنامه

 5/88و  4/60حدی مثبت و مثبت به در بین افراد با نگرش تا است، در حالی که این میزان

های تحقیق رابطه بین دو متغیر نوع نگرش به  مجموع، یافتهدر. درصد افزایش یافته است

نتایج فعالیت . دهدمی   گویان را نشان  های دینی تلویزیون و میزان هویت دینی پاسخ برنامه

همبستگی مثبت و معنادار  ،) r=608/0(بستگی پیرسون آماری مربوطه با استفاده از ضریب هم

  .است کردهدرصد را تأیید  99سطح اطمینان دو متغیر در 

  رگرسیون چندگانه

دوی عوامل، بدون تأثیر عوامل دیگر در علوم اجتماعی و رفتاری، به دلیل بهاز آنجا که رابطه دو

ناممکن است، در این قسمت، از رگرسیون ، امری تقریباً )انسان(ماهیت موضوع مورد مطالعه

بر این اساس، رگرسیون چندگانه . دنشو چندگانه به منظور تبیین مجموعه عوامل، استفاده می

-روشی آماری است که در آن حضور متغیرها در تبیین متغیر وابسته در کنار هم سنجیده می

در این . شوداستفاده می 1گام به از روش رگرسیونی گام برای رسیدن به چنین هدفی. شود

داری بر متغیر بیشتر و معنا آثارشوند و تنها متغیرهایی که روش، مجموعه متغیرها وارد مدل می

  . مانند  وابسته داشته باشند، در مدل باقی می

 گام به نتایج ضریب تعیین عوامل مؤثر بر هویت دینی بر اساس رگرسیون گام . 6جدول 

 اشتباه برآورد معیار ضریب تبیین خالص  بیینضریب ت ضریب همبستگی  مدل

1 647/0 419/0 417/0 35/21 

2 736/0 542/0 540/0 98/18 

  های دینیهای دینی، نگرش به برنامهبرنامه ۀمیزان مشاهد. 2مدل    ؛ های دینیبرنامه ۀمیزان مشاهد. 1مدل 

متغیر میزان تماشای  3مجموع متغیره در این تحقیق، دردر انجام تحلیل رگرسیون چند

های دینی از دیدگاه مخاطبان های دینی تلویزیون، ارزیابی میزان تأثیرگذاری برنامهانواع برنامه

متغیر در  2شده در معادله، متغیر وارد 3از میان . دندشهای دینی وارد معادله و نگرش به برنامه

اند و متغیر دیگر از معادله ماندهمعنادار تشخیص داده شده و در معادله باقی  05/0سطح آلفای 

  . ده استشخارج و حذف 

که  طوری   دو متغیر مستقل مهم در شکل رگرسیونی باقی ماندند، به 6اساس جدول بر

                                                

١. Stepwise  
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شده نیز، طبق آزمون  چنین، شکل رگرسیونی تبیین هم. استدرصد  54ضریب تبیین آن برابر 

، برای تعیین Fزیرا مقدار آزمون تحلیل واریانس انجام شده در جدول زیر، خطی است؛ 

  .است  =000/0Pداری با سطح معنا 47/246معناداری اثر متغیرهای مستقل بر هویت دینی برابر 

  داری شکل رگرسیونیتحلیل واریانس برای آزمون معنا . 7جدول 

  درجه آزادي  مجموع مجذورات  شکل
میانگین 

  مجذورات
F  P 

 62/88804 2 2/177609  رگرسیون

 293/360 417 150242  ها مانده باقی 000/0 47/246

  419 3/327851  کل

  

  گام به متغیرهای مستقل در شکل رگرسیونی به روش گام ضرایب . 8جدول 

 متغیر
  ضرایب استاندارد ضرایب خام

T Sig. 
B Std. Error Beta 

 000/0 61/26 - 67/33 89/97 مقدار ثابت

 000/0 50/12 466/0 109/0 36/1 هاي دینی برنامهمیزان مشاهدۀ 

 000/0 58/10 395/0 124/0 31/1 هاي دینینگرش به برنامه

شده، اثر میزان جدول فوق و با توجه به بتای استاندارداساس اطلاعات مجموع، بردر

بر  .استدرصد  39های دینی درصد و نگرش به برنامه 46های دینی تلویزیون برنامه ۀمشاهد

  :عبارتند از این اساس، مدل عوامل مؤثر بر هویت دینی

  

  

  

  

  گیري نتیجه

های دینی تلویزیون و میزان هویت دینی شهروندان  بین برنامه هرابط درخصوص در این تحقیق،

یک بین هر ۀرابط بیانگر های آماری مربوطه، های تحقیق و نتایج فعالیت یافته. است شدهمطالعه 

های دینی و نوع  های دینی تلویزیون، ارزیابی تأثیر برنامه انواع برنامه ۀاز متغیرهای میزان مشاهد

39/46/

هاي دینی  نگرش به برنامه

 تلویزیون

هاي دینی  میزان تماشاي برنامه

 تلویزیون
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نتایج فعالیت . گویان است های دینی تلویزیون با میزان هویت دینی پاسخ هنگرش نسبت به برنام

گویان به ترتیب با  هر یک از عوامل با میزان هویت ملی پاسخ ۀآماری پیرسون در ارتباط با رابط

درصد را تأیید  99، همبستگی بین متغیرهای فوق در سطح اطمینان 647/0؛ و 106/0، 608/0

های  متغیرهای میزان تماشای برنامه آثارتایج تحلیل رگرسیون چندگانه، چنین، ن هم.  می کند

گویان را به  های دینی تلویزیون بر میزان هویت دینی پاسخ دینی تلویزیون و نگرش به برنامه

  .بیان می کنددرصد  39و  46ترتیب 

در های محققان  نظران و نتایج پژوهش مجموع، نتایج تحقیق با مباحث نظری صاحبدر

، رسانه معتقدند که) 2008(که کارلسون و همکارانچنان هم. خوانی دارد این رابطه قرابت و هم

 شود ها، باورها و هنجارها به افراد منتقل می ای است که از طریق آن، ارزش به عنوان دروازه

 ها در تجدید حیات دینی رسانه ۀکنند به نقشِ تعیین) 1992( روف). 180: 1388دهشیری، (

ده و شهای دینی، وارد حیاتی جدید  ، پخش برنامه)1988( از دیدگاه هوور. ده استکرتأکید 

دینی داشته و خواهد داشت  ۀفرهنگی خاص خود را بر جامع آثاردینی جدید،  ۀرسان

  ).2: 1384یگانه و همکاران،  جوادی(

ناقل پیام و حامل آن به  منزلۀپیام و رسانه به  مثابه، مذهب به )1388(دهشیری  ۀدر مطالع

سازی و معناجویی،  ها و هویت دهی ادراکات و ارزش سوی مخاطب در نظر گرفته شده و شکل

 ئۀتلویزیون با ارا ،)1388(خیری  ۀدر مطالع. شده است معرفیرسانه  ۀاز کارکردهای عمد

یگانه و  چنین، جوادی هم. کند های دینی، نقش اساسی در هویت دینی افراد ایفا می برنامه

از . اند دهکررسانه در ارتقای هویت دینی یا تخریب آن تأکید  ۀ، بر نقش دوگان)1384( همکاران

های ایدئولوژیک و شرایط فرهنگی، پیروان خود  ، ادیان، متناسب با دیدگاه)1382(دیدگاه باهنر 

، تلویزیون را )1380( بیریوکف. کنندهای مدرن دعوت می برداری متعهدانه از رسانه را به بهره

ریزی کند، تلقی نموده است  بینی اشخاص را قالب تواند جهان نوعی سلاح ایدئولوژیک که می

های  شدن بر رشد رسانه ، با تأکید بر نقش جهانی)1375( عبدالهی). 1387پور و درتاج،  موسی(

فرد در  گیری هویت ملی و دینی ها به منابع مختلف هویتی، بر شکل جمعی و دسترسی انسان

  .ارتباطی جهانی اشاره نموده است ۀشبک

داری و هویت دینی مخاطبان،  های دینی تلویزیون بر دین برنامه آثار ۀچنین، در زمین هم

های دینی و غیردینی تلویزیون در افزایش یا کاهش  نقش برنامه ۀبا مطالع) 1388( راودراد

. ده استکرمطلوبِ تلویزیون دینی قلمداد  شده را نوع ایهای دینی رسانه داری، نوع برنامه دین

های جمعی و هویت ملی را  ، رابطه بین رسانه)1388(های پژوهش ربانی و همکاران  یافته
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باهنر، نشان داده شده است که اکثریت افرادی که از تلویزیون  ۀدر مطالع. نشان داده است

 ایج پژوهش کلانتری و همکاراننت. مندی بسیار به دین هستند کنند، دارای علاقه استفاده می

شدن انتظارات دینی مخاطبان از   داری و میزان برآورده بین میزان دین ۀ، وجود رابط)1385(

  .می کنندرسانه را تأیید 

 منابع

، توسعه مدیریت ۀمجل، »کاری با تعهد سازمانیرابطه تعهد و وجدان«  )1378(احمدپور شائمی، علی 

  . شماره یازدهم و دوازدهم

 ۀانتشارات مؤسسه تحقیقات و توسع: ، تهرانایران، هویت، ملّیت، قومیت ) 1375(احمدى، حمید 

  .علوم انسانی

  . ، آرشیو سایت جهاد دانشگاهیمسئله هویت ایرانی در ایران معاصر )1380(اشرفی، اکبر 

های علوم پزشکی  بررسی نگرش مسئولان فرهنگی دانشگاه «  )1383(نیا، محمد  نیا، بابک؛ فرزین فرزین

، همایش ملی جوانان، رسانه، »ایرانی جوانان ـها در تقویت هویت اسلامی  کشور به نقش رسانه

 .اسلامی ـگری هویت ایرانی  روایت

: مهدی فرجی و نفیسه حمیدی ۀ، ترجمنظریه و عملکرد: مطالعات فرهنگی) 1387(بارکر، کریس 

 .تهران، پژوهشکده مطالعات فرهنگی و اجتماعی

تطبیقی پیرامون  ۀیک مطالع: هاي دینی تلویزیون و دریافت مخاطبان برنامه )1382(باهنر، ناصر 

  ، هاي اسلامی تلویزیون ایران و کلیساي الکترونیک برنامه

  http://www.seraj.ir/engine/View_article.asp?ID=A٥٨٥٠ 

مرکز تحقیقات صدا و : ، تهرانویزیونهاي سنتی تا تل از رسانه: ها و دین رسانه ) 1385(باهنر، ناصر 

 .سیمای جمهوری اسلامی ایران

، »تلویزیون و تأثیرات کاشتی آن بر هویت فرهنگی ایرانیان «) 1389(کیذقان ، باهنر، ناصر، جعفری 

 . 12، دوره سوم، شماره تحقیقات فرهنگی ایران ۀنام فصل

 ۀنام فصل، »پسند دین، رسانه و فرهنگ عامه :معرفی سه کتاب در موضوع « ) 1386(بشیر، حسن 

 .235-250، صص انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات

انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و  ۀنام فصل، »سلطه، مقاومت و تغییر فرهنگی «) 1386(بهار، مهری 

 .ارتباطات

کارشناسی ارشد  ۀنام یان، پاثر بر آنؤتعهد اجتماعی جوانان و عوامل م) 1377(بیابانگرد، احمد 

 .شناسی، تهران، دانشگاه شهید بهشتی جامعه

 .باقر ساروخانی، تهران، مؤسسه کیهان ۀ، ترجمفرهنگ علوم اجتماعی  )1375(بیرو، آلن 
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مرکز : محمد حافظی، تهران ۀ، ترجمهاي آن در غرب تلویزیون دکترین  )1380. (بیریوکف، ن

 .ها مطالعات و تحقیقات رسانه

 20ي این دو در دانشجویان  بررسی تفکر انتقادي و هویت دینی و رابطه  )1385(اده، افسانه جوادز

 ).س(کارشناسی ارشد، دانشگاه الزهرا  ۀنام ، پایانهاي تهران ي دانشگاه ساله 22تا 

دار  رسانه دینی، مخاطب دین  )1384(یگانه، محمدرضا؛ کلانتری، عبدالحسین؛ عزیزی، جلیل  جوادی

اي  شدن انتظارات دینی رسانه داري مخاطبین و برآورده رضایت نسبی؛ بررسی رابطه دینو 

  . های رادیو ، تهران، دفتر پژوهشآنان

، شماره اسلام پژوهشی ۀنام فصلدو، »های دینی هویت دینی یا هویت «  )1384(جوانی، حجت ال 

 .135- 154اول، پاییز و زمستان، صص 

، تهران، جهاد دانشگاهی، پژوهشکده علوم هویت دینی در ایران  )1383(ساز قمی، محمد جواد  چیت

 .انسانی و اجتماعی

 ۀنام فصل، »تعامل و تقابل مذهب در خاورمیانه با تأکید بر ایران «  )1385(خانی، محمدحسن 

 .183-213، شماره سوم صص تحقیقات فرهنگی

، 138، سال هجدهم، شماره معرفت ۀمجل، »های تلویزیون در تبلیغ دین کاستی «  )1388(خیری، حسن 

  .55-73صص 

، ترجمه مهدی هاي گروهی عمومی، جامعه مدنی و رسانه ۀتلویزیون و گستر  )1380(دالگرن، پیتر 

 .انتشارات سروش: شفقتی چروده، تهران

، پیاپی 2، شماره نشریه تحقیقات فرهنگی ایران »سازي رسانه و فرهنگ  )1388(دهشیری، محمدرضا 

 .179-208، صص 8

 .نشر آسیم: ، چاپ اول، تهرانهاي ارتباطات جمعی نظریه  )1381(رازقی، افشین 

، »داری های دینی و غیردینی تلویزیون در افزایش یا کاهش دین نقش برنامه«) 1388(راودراد، اعظم 

 .49-77، صص 6دوم، شماره  ۀ، دورنامه تحقیقات فرهنگی فصل

: های جمعی و هویت ملی رسانه«  )1388(نی، رسول؛ حسنی، محمدرضا ربانی، علی؛ ربانی خوراسگا

، شماره )پژوهش و سنجش(هاي ارتباطی  پژوهش، »مطالعه موردی دانشجویان دانشگاه اصفهان

 .65-93، صص 16

 .نشر اطلاعات: ، تهرانشناسی ارتباطات جامعه  )1375(ساروخانی، باقر 

 .دانشگاه یزد: ، یزدشناسی اعتقادات دینی دمدرآمدي بر مر  )1388(سعیدی مدنی، محسن 

انتشارات : علیرضا دهقان، تهران ۀ، ترجمهاي ارتباطات نظریه  )1381(سورین، ورنر؛ تانکارد، جیمز 

 . دانشگاه تهران
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، دوره ششم، شناسی ایران مجله جامعه، »داری مدلی برای سنجش دین«) 1384(زند، علیرضا  شجاعی

 .شماره یک

دفتر : ، تهراناستفاده از اینترنت و هویت دینی کاربران ۀبررسی رابط  )1382(مجتبی  عباسی قادی،

 .رسانی وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی ها معاونت امور مطبوعاتی و اطلاع مطالعات و توسعه رسانه

نامه انجمن ، »هویت جمعی، دینامیسم و مکانیسم تحول آن در ایران «) 1375(عبدالهی، محمد 

 .63- 83، مجموعه مقالات دفتر اول، صص شناسی ایران جامعه

 نامه تحقیقات فصل ، پژوهش نامه ، »آن های چالش و دینى هویت«) 1380(محمدرحیم  عیوضى،

 .زمستان و پاییز ،23و  22شماره  ، ششم سال،  فرهنگى

، ترجمه باقر ساروخانی و منوچهر محسنی، شناسی وسایل ارتباط جمعی جامعه )1373(کازنو، ژان 

 . مؤسسه اطلاعات: چاپ پنجم، تهران

 . طرح نو: ، ترجمه حسن چاووشیان، چاپ چهارم، تهرانعصر اطلاعات  )1384(کاستلز، مانوئل 

 .مرکز تحقیق و توسعه صدرا: ، ترجمه معصومه عصام، تهراندرک رادیو  )1381(کراسیل آندرو 

نمونه آماری (هویت دینی و جوانان  «  )1388(جلیل، عزیزی؛ سعید، زاهدانی  کلانتری، عبدالحسین؛

 .، دوره دوم، شماره دومپژوهشی تحقیقات فرهنگی ایران ـ نامه علمی فصل، »)جوانان شهر شیراز

 .نشر نی: ، تهرانجهانی شدن فرهنگ و هویت  )1381(گل محمدی، احمد 

رابطه هویت دینی و سرمایه اجتماعی در بین  «  )1389(را اللهی، زهرا؛ طاهری، زهگنجی،محمد؛ نعمت

 .4، شماره 40، سال بیست و یکم، شماره پیاپی شناسی کاربردي جامعه، »مردم کاشان

، ترجمه مجید نکودست، چاپ اول، ها، ارتباطات، فرهنگ رهیافتی جهانرسانه )1379(لال، جیمز 

 . مؤسسه انتشاراتی روزنامه ایران: تهران

های معاصر در مقایسه با  ترویج دین از طریق تحریک عاطفه در رسانه«) 1385(راد، مهدی  یانمحسن

 .نامه انجمن ایرانی مطالعات فرهنگی و ارتباطات فصل، »ترویج مبتنی بر تعقل در صدر اسلام

: ، تهران)فردي؛ گروهی، جمعیارتباطات انسانی، میان(شناسی ارتباط) 1374(راد، مهدی  محسنیان

 .انتشارات سروش

 . انتشارات کویر: ، تهراندین و ارتباطات ) 1382(محمدى، مجید 

 .انتشارات دانشگاه علامه طباطبایى: ، تهرانوسایل ارتباط جمعى  )1384(معتمدنژاد، کاظم 

مرکز مطالعات و تحقیقات : ، ترجمه مهدی منتظرقائم، تهرانشناسی مخاطب  )1382(مک کوییل، دنیس 

  .ها رسانه

های دینی تلویزیون جمهوری  نمایی پویانمایی ارزش «) 1387(درتاج، فریبا ؛ االله پور، نعمت وسیم

 157-182ص، 3، سال اول، شماره نامه تحقیقات فرهنگی فصل، »اسلامی ایران
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 .ها مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه: ، تهرانها و بازنمایی رسانه  )1387(زاده، محمد  مهدی

، ترجمه مسعود بازاندیشی درباره رسانه، دین و فرهنگ )1382( لاندبای، نات  هوو، استوارت ام؛

 .انتشارات سروش و مرکز تحقیقات و مطالعات و سنجش صدا و سیما: نیا، تهرانآریایی

انتشارات علمی و : ، ترجمه بهاءالدین خرمشاهی، جلد یک، تهراندین پژوهی )1369(الیاده، میرچا 

 .فرهنگی

Erikson, Erik (١٩٦٣), Childhood and society, (٢nd ed.), New York Norton. 
Griffith, Brian A.; Griggs, Julie C. (٢٠٠١), "Religious Identity status as a Model to 

Understant", Assess and Interact with Client Spirituality, Counselingand Values, Oct. 
vol. ٤٦, Issue ١, p١٤.  

Hall. S. (١٩٩٦), "The question of cultural identity". Jin s. Hall. 
Holland, Patricia(١٩٩٨),"TheTelevision Handbook ," First Published ١٩٩٧, London: 

Routledge. 
Hoover, Stewart, M. (١٩٨٨), " Mass Media Religion: The social sources of the electronic 

church", New York: Sage Publications. 
Marcia, James (١٩٩٣), "Ego Identity: A Handbook for psychological Research" ,Springer. 

Verlag, New York Inc. 
Roof, Wade Clark (١٩٩٢), "American Voluntary Establishment.Theories of mass 

communication". New York: Longman.  

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
25

-1
1-

18
 ]

 

                            25 / 26

http://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-22-fa.html


���������������������������������������������������������������������������
���������������������������������������������������������������������������������
�����������������������������������������������������

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
25

-1
1-

18
 ]

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                            26 / 26

http://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-22-fa.html
http://www.tcpdf.org

