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 چکیده

کننده و توانند نقش تعیینترین مجرای ارتباط سیاسی، میعنوان مهموسایل ارتباط جمعی به

نقش وسایل  یعلمی درباره یاسی در میزان مشارکت سیاسی داشته باشند. بنابراین مطالعهحسّ

ه به این . با توجّت و ضروری استیّاهمّمشارکت سیاسی، بسیار باارتباط جمعی در تغییرات 

ای با مشارکت سیاسی میزان مصرف رسانه یی حاضر، شناسایی رابطههدفِ مقاله مهم،ی  مسأله

 91 نفر از شهروندان بالای 704شهروندان است. روش تحقیق، از نوع پیمایشی بوده که طی آن 

ای فی طبقهدگیری تصابا استفاده از روش نمونه 9911ل سال اوّ یسال شهر گرگان، در نیمه

ی نامهپرسشنیز ها ند. ابزار گردآوری دادهاهو مورد مطالعه قرار گرفتشده متناسب انتخاب 

آلفای  ز ضریبابزار با استفاده از اعتبار صوری و پایایی آن با استفاده ا ساخته بوده که اعتبار قمحقّ

ای، میزان اصلی پژوهش این است که با افزایش مصرف رسانه یه. فرضیّشده استید تأیکرونباخ 

میزان استفاده از تلویزیون ایران، مطبوعات که  هیابد. نتایج نشان دادمشارکت سیاسی نیز افزایش می

 هص شدچنین مشخّهم دارد.معناداری  بستگیهم ،سیاسیمشارکت های غیردرسی با میزان و کتاب

اسی که مشارکت سی ایگونه؛ بهداری وجود داردتفاوت معنا ،ت سیاسیمشارک ت وکه بین جنسیّ

 .مردان بالاتر از زنان است

  گرگان. ای، مشارکت سیاسی، شهروندان،: مصرف رسانهکلیدی هایواژه
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 لهأمس مه و طرحمقدّ

فرهنگی و  ی اجتماعی،های توسعهاز شاخص ،عنوان یکی از انواع مشارکتمشارکت سیاسی به

رود و از مصادیق حضور مردم در تعیین سرنوشت خود است. شمار میسیاسی در کشورها به

ی سیاسی به سامانه ای است که فقدان آنها دارای منافع عملی ویژهمشارکت سیاسی برای حکومت

مشارکت فرایندی است که  ،اقعکند. در وزیان وارد می ،ت نظام حاکم آنمدّو اهداف بلند

تعیین سرنوشت خود و جامعه های فردی و گروهی به منظور دخالت در ی انواع کنشدربرگیرنده

 میزان (. کاهش09: 9900ی امور عمومی است )باصری، ها دربارهگیریبر تصمیم و اثرگذاری

 جمله از ،نظام دولت به ملّت اعتمادو  هارسانه به هدهنده، توجّرأی تسیاسی، جمعیّ مشارکت

جوانان  سیاسی تفاوتیبی میزان از پژوهشگران از افزایش بسیاری اندشده موجب هستند که عواملی

 یشدهگیرهمه یمسأله یزمینه در رسدنظر می(. به9100، 9)کاروتی و یاکوبسن کنند فتأسّ اظهار

 داده سوق شهروندان جوان به سمت هاتتوجّ ترینبیش در کشورهای اروپایی، ویژههب تفاوتی،بی

آگاهی سیاسی  عمومی دارند، امور به تریکم یعلاقه گذشته، با نسل مقایسه در هاآناست؛  شده

، 2وجود دارد )بنت و رادماچر در انتخابات شانمشارکت برای تریکم و احتمال است ترپایین هاآن

9114 .) 

در آن که  9914سال  یپس از انقلاب اسلام ویژههبی ایران مشارکت سیاسی در جامعه یمسأله

به ی ایران جامعه ،اقدام نیشد و با ا دهیگنجان زین تجمهوریّ یواژه، شعار اسلامی بودندر کنار 

ه است و و توجّ تیّاز جهات گوناگون حائز اهمّ ،گام نهاد دخو سیاسی اتیاز ح ینینو یمرحله

از گذشته در خور  شیب مردم( یاسیآن )مشارکت سگذار بر اثر یاسیعناصر و عوامل س یبررس

شاخص  ،هر کشور یاسیس اتیح یمردم در عرصه یمشارکت گسترده زیرااست؛  یل و بررستأمّ

 یکه جامعه شودیم یمردم تلقّ یاز سو یاسینظام س رشیپذ زانیم یابیارز یبرا یمهمّ اریبس

شعارهای مراحل بعدی  (.910: 9919)فاضل و رضایی،  ستنی اقاعده مستثن نیاز ا زین یرانیا

ی آزادی و مقولهشود که مشاهده میچنان هم اند وتأکید داشتهانقلاب نیز بر مشارکت سیاسی 

ند )پناهی، ت داریّما اهمّ یترین محور شعارهای انتخاباتی در جامعهعنوان مهممشارکت سیاسی به

ه بوده و برای یست که مشارکت سیاسی همواره مورد توجّب نجای تعجّ (. از این رو،90: 9900

 (.94: 9900صورت گرفته است )آندرین و اپتر،  یبسیار کوشش ،ق آنتحقّ

                                                
1 Crotty & Jacobson 
2 Bennett & Rademacher 
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ترین موضوعات در هر نظام سیاسی، توان گفت که در عصر حاضر، یکی از اساسیبنابراین می

حضور و کنش سیاسی مردم، ای که گونهی مردم است؛ بهبحث مشارکت سیاسی شهروندان و همه

چه میزان این مشارکت جا که هرکند؛ تا آناسی حاکم را تضمین مییگیری و بقای نظام سجهت

ی دولت، در عرصه ویژههای اجرایی آن بهحاکم و دستگاهت نظام تر باشد، اعتبار و مشروعیّبیش

د. شویابی به اهداف توسعه میساز دستدر نهایت زمینه یابد ومرزی افزایش میمرزی و بروندرون

اجتماعی و سیاسی در  یهای توسعهن معناست که مشارکت سیاسی یکی از شاخصامر بدیاین 

 شود. جوامع دموکراتیک محسوب می

  یعنوان نیاطلاق چن ،است یافته یجهان یتوسعه ریاخ یهادر دهه یاسیاگرچه مشارکت س

: 9944 ،یرحی)ف ستیها نتملّ یهمه انیکت در مخاص از مشار یاگونه میتعم یهرگز به معنا

 لیو تما یاسیافراد به مسائل س یمندعلاقه ،یاسیمشارکت س اَشکال یمشترک در همه ینکته(. 77

 هاستیمارکس زعمهب لیو تما یمندعلاقه نیاست؛ خواه ا یاسیو عمل س تیّالانجام فعّ به هاآن

باشد  یشناختروان یهایژگیبر و یشناسان مبتنبه اعتقاد روان خواهافراد و  یطبقات یاز آگاه یناش

در سراسر جهان در حال وقوع باشد، آن انقلاب  یاسیانقلاب س کیاگر (. 71: 9901)باتامور، 

های که انسان دهیعق نیا ،جهان دیجد یکشورها یهمهدر . ستیجز انفجار مشارکت ن یزیچ

تبدیل  جیرا یامربه باشد،  یاسیامور س ریدرگ دیشخص با و در ارتباط باشند استیبا س دیباعادی 

ارتباط، فراهم آوردن  یاساس یهایژگیو از یک(. ی910: 9900، لیو گو لبراثیشده است )م

فعّالانه را از  یهاو مشارکت دیها، عقالاعات، دستورالعملمداوم اطّ انیاست که جر ییمجراها

: 9909)ساروخانی،  کندیم نیتأم یحکومتادارات مختلف  انیم زیحکومت به مردم و بالعکس و ن

12.) 

د نقش نتوانترین مجرای ارتباطی سیاسی میعنوان مهمجمعی به وسایل ارتباط ،در این میان

ه نگرش، آگاهی توانند بها مید. رسانهناسی در میزان مشارکت سیاسی داشته باشکننده و حسّتعیین

دهی غالباً به ا این جهتسیاسی جهت دهند. امّ یمردم در عرصهپذیری و در نهایت مشارکت

به  زمینههایی را در این لاعات و آگاهیاطّ ،گسترده طورصورت غیرمستقیم یا گاهی مستقیم، به

 ؛شود می یاد دموکراسی چهارم رکن عنوانبه هارسانه ازد. بر این اساس، دارمخاطبان خود عرضه می

 مشارکت در هارسانه نقش .است ارتباط در حکومت با دیگر سوی از و مردم با سویک از که رکنی

 یا موضوع ابتداکه  است نیاز گوناگونی لوازم ،مشارکت ایجاد برای .کندمی پیدا معنا ،بین همین در

، (انندگدهسازمان و ریزانبرنامه) مشارکت یانمتولّ و کارگزاران دوم مشارکت، برای خاص محملی
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شمار ی این لوازم به از جمله ،شهروندان و کارگزاران بین صالاتّ هایکانال آخر در و شهروندان سوم

 به هارسانه، منظر این از .هستند هارسانه همانا ،گسترده هایمشارکت در هاکانال این روند.می

 چگونگی در هابخشد، توانایی آنها قدرت میچه به آنآن و یستندن ترقد واجد خود خودی

 که برد کارهب هم را تعبیر این توانمی بنابراین .هاستحکومت علیه یا له عمومی افکار به دهی شکل

 را هاتوده هاآن که معنا بدین هستند؛ مردم یتوده و گذارانسیاست میان اصلی یواسطه هارسانه

 سیاسی ساختار ،دیگر سوی از .بپذیرند را مدرن هایتکنیک و جدید هایاندیشه تا کنندمی بسیج

 آید پدید ایشایسته و همگون اجتماعی محیط و ساختار ،آن در که کنندمی بنا را پایداری و باثبات

 (. 991: 9912)ذوالقدر، 

اند و جزئی از ساختار ها به نحوی گسترده با مسائل خرد و کلان جامعه درآمیختهامروزه رسانه

رسانی و انتقال اخبار و لاعمجاری اطّکه  . ضمن آنهستند یسیاسی، اجتماعی و فرهنگی هر کشور

ها در هر سطح و با هر تکنیکی که پیام را منتشر . رسانهروندشمار میبهها نیز لاعات و دیدگاهاطّ

ر ت بکنند که مدیریّای را دنبال میدهند و اهداف عمدهکنند، افکار عمومی را مخاطب قرار می

(. 910: 9900)عیوضی،  اجتماعی مردم از آن جمله است-ی سیاسیمشارکت سازنده و پویای

سویی با نظام سیاسی، دهی به فرهنگ سیاسی جامعه در راستای هماهنگی و همها با جهترسانه

مردم به سوی اهداف اصلی هر نظام گام بردارند  یک و بسیج تودهانگیزش، تحرّ قادرند در جهت

 (.01: 9910نیا، ان جامعه باشند )انتخابی و حیرانتو یهمهکارگیری هو در خدمت نظام برای ب

از چاپی و  اعمّ -ها تردید رسانهتوان گفت بی، میبیان شدبه مباحثی که  بنابراین با عنایت

های سیاسی و اجتماعی ی گسترش آگاهیهای فکری جوامع، زمینهی آگاهیبا توسعه -الکترونیکی

گیری وی پرتابی برای بسیج افکار عمومی، مبنای شکلسکّنند کنند و هماجامعه را فراهم می

ری مؤثّ نقش به هتوجّ باها و در نهایت رفتار و میزان مشارکت سیاسی خواهند بود. باورها، دیدگاه

کنند، سیاسی ایفا می یدهی افکار و رفتار شهروندان در عرصهدر جهت جمعی هایرسانه که

 ترتیب، بدین .ه استلیّات اوّمشارکت سیاسی از ضروریّق تحقّسازی بسترهای مناسب برای فراهم

مشارکت سیاسی شهروندان  ای وآیا بین میزان مصرف رسانه شود کهمی مطرح اساسی پرسش این

تری بر های ارتباط جمعی تأثیر بیشیک از رسانهکدامچنین، همرابطه وجود دارد؟  ،شهر گرگان

 گذارند؟سیاسی میمشارکت 
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  سؤالات پژوهش

 ال اصلیسؤ

 یابد؟ای، میزان مشارکت سیاسی افزایش میآیا با افزایش میزان مصرف رسانه -

 الات فرعیسؤ

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکترادیو، میزان  از استفاده میزانآیا با افزایش  -

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکتتلویزیون ایران، میزان  از استفاده میزانآیا با افزایش  -

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکتمطبوعات، میزان  از استفاده میزانآیا با افزایش  -

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکتدرسی، میزان های غیرکتاب از استفاده میزانآیا با افزایش  -

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکتتلویزیون خارجی، میزان  از استفاده میزانآیا با افزایش  -

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکتاینترنت، میزان  از استفاده میزانآیا با افزایش  -

 یابد؟افزایش می سیاسی مشارکتموبایل، میزان  از استفاده میزانآیا با افزایش  -

میزان مشارکت سیاسی  تحصیلات( وت، سن و های فردی و اجتماعی )جنسیّآیا بین ویژگی -

 رابطه یا تفاوت وجود دارد؟

 

 ات نظریادبیّ

 مشارکت یلهمسأ سیاسی، نظام هر در موضوعات تریناساسی از یکی حاضر عصر درتردید بی

 و حضور چون به مواردی توانمی آن هاینمود ترینعینی از که است نظام آن شهروندان سیاسی

(. 0: 9912کرد )رضایی،  اشاره ...و سیاسی هایلتشکّ در تعضویّ انتخابات، یعرصه در مشارکت

 جامعه یهاگروه و افراد میانی سیاس قدرت ،آن در که شودیم گفته یفرایند به یسیاس مشارکت

 حقّ از یسیاس مشارکت خواهان و الفعّ یهاگروه و شهروندان یهمه کهی اگونهبه ؛شودیم توزیع

 و کردن انتخاب و اظهارنظر اعتراض، انتقاد، ،یارزیاب ،یگذارسیاست ،یگیرتصمیم شدن، انتخاب

های شهروندان  سیاسی، توانایی یتوسعه دیدگاه(. از 929: 9944)راش،  باشند مندبهره دادنی رأ

جوانی  یشود و در مرحلهمی از دوران کودکی و نوجوانی آغاز ،برای مشارکت سیاسی آگاهانه

یی که میزان مشارکت رهایکی از متغیّ ،(. در این میان00: 9900د امامی، یابد )سیّتری میقوام بیش

 های جمعی است، رسانهدر عین حال، مورد غفلت واقع شدهدهد و تأثیر قرار میسیاسی را تحت

 با و غیرمستقیم ایشیوه به ابزارهایی هستند که قادرند ترینمهم از ها(. رسانه29: 9940)کازنو، 

در خویش را  های فرهنگیآموزه ،های خودنوشته و مختلف هایبرنامه لایدر لابه پیام تکرار یک
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 سیاسی، اعتماد معرفت سیاسی، گفتگوی افزایش به طور غیرمستقیمبه هارسانه .نهادینه کنند جامعه

     مردمافکار  دهیسازمان موجب کنند ومیکمک  در میان شهروندان سیاسی اثربخشی و سیاسی

 چنان سیاسی پذیریجامعه فرایند در هاآن (. نقش299-290: 2001، 9همکارانشوند )شاه و می

 وجود بدون توانندامروزی نمی جوامع که رسدمی باور به این که آلموند است تیّحائز اهمّ

: 9941دهند )آلموند و پاول،  ادامه خود حیات به باشند و وجود داشته و وسیع گسترده ارتباطات

20 .) 

تر در مردم را بیش ،عنوان یک مجرای ارتباطیعی بههای جمرسانه توان گفتمی ،بنابراین

تری به مخاطبین لاعات با سرعت بیشاطّ ،با این ویژگیدهند. لاعات سیاسی قرار میمعرض اطّ

نقش  ها، رسانهد. بر این اساسگردها بدین طریق برآورده میو نیازهای آن شودانتقال داده می

ی د و منبع بسیار مهمّنهای افراد جامعه دارگیری باورها و نگرشکننده و معناداری در شکلتعیین

ی زمینهات تجربی پژوهش در شوند. بررسی ادبیّهای سیاسی محسوب میبرای ترویج ارزش

 بررسی»عنوان در پژوهشی تحت( 9919ضل و رضایی )دهد که فار فوق نشان میدو متغیّارتباط 

موردی: شهروندان  یسیاسی )مطالعه مشارکت و ارتباط جمعی وسایل از استفاده میان یرابطه

 سیاسی مشارکت یوابسته گذاری بر متغیّراثر میزان ترینبه این نتیجه رسیدند که بیش ،«همدان(

 7/90ر توانسته و این متغیّ است «داخلی هایرسانه تحلیل از استفاده»متغیّرِ  سوی از ،غیرانتخاباتی

 .کند تبیین را وابسته مفهومی متغیّر فضای درصد از

بررسی تأثیر میزان »عنوان  ( با9919ترابی زارچی )جهانگیری و ابوبر اساس نتایج پژوهش 

ی موردی دانشگاه های فرهنگ سیاسی دانشجویان: مطالعهفههای جمعی بر مؤلّاستفاده از رسانه

ی فرهنگ سیاسی فهه و سه مؤلّبین استفاده از رادیو و تلویزیون داخلی و روزنامه و مجلّ ،«زشیرا

از این  بت و معناداری وجود دارد. هریکمث یرابطه ،ها، باورها و احساسات سیاسی()ارزش

که به ترتیب  هچنین نتایج نشان داداند. همترین تأثیر را بر احساسات سیاسی داشتهها بیشرسانه

ترین بیشاز  ،های سیاسی و دانش سیاسیهای احساسات سیاسی، باورهای سیاسی، ارزشفهمؤلّ

 . اندبرخوردار بودهدهی به فرهنگ سیاسی در شکلن وز

 دانشجویان سیاسی مشارکتبا  ایرسانه مصرف یرابطه بررسی( در 9912) همکاران و هرسیج

 مشارکت میزان و جمعی هایرسانه مصرف ابعاد بینکه  به این نتیجه دست یافتند ،اصفهان دانشگاه

      ابعاد مشارکت سیاسی، بعد ی. در همهدارد وجود معناداری بستگیمه ،گویانپاسخ سیاسی

                                                
1 Shah et al 
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های فهتری با مؤلّو ارتباط بیش تری بودهی مهمکنندهبینیهای دیداری و شنیداری، پیشرسانه

های الکترونیک مصرف رسانهترین تأثیر را از سیاسی داشته است. مشارکت سیاسی، کممشارکت 

 اند.ا بر مشارکت سیاسی اعتراضی داشتهترین تأثیر رها بیشو این رسانه پذیرفته

 مشارکت بر جمعی ارتباط وسایل تأثیر بررسی»عنوان  با( 9907) زادعالی و پناهیپژوهش 

 از غیرمستقیم، طوربه و تبلندمدّ در جمعی ارتباط وسایلکه  نشان داده ،«تهرانی شهروندان سیاسی

 راث سیاسی مشارکت بر ،سیاسی هایانگیزه و سیاسی اثربخشی سیاسی، فرهنگ چون عواملی طریق

 .گذارند می

طور خاص اینترنت و ها، بهاثرات رسانه»عنوان ( در پژوهشی تحت2097) 9تسونبی و انووی

یجه رسیدند که اینترنت منبع به این نت ،«جوانان یدانش سیاسی، عمل و علاقههای چاپی بر رسانه

بین رسد نظر میاست. علاوه بر این، به -سیاسیچه غیر چه سیاسی و -لاعات از اطّ یترارجح

ها با این حال، یافته وجود ندارد. ی معناداری، رابطهاستفاده از اینترنت و شناخت سیاسی و اقدام

 .داری بین خوانندگان روزنامه و عمل سیاسی استحاکی از وجود ارتباط معنا

و آن  بر رفتار انتخاباتی در کانادا پرداخته هابه بررسی تأثیر رسانهدر تحقیقی ( 2090) 2لارکینگ

 . این تحقیق حاکی از وجود تمایزاتی آمریکا مقایسه کرده استحدهرا با رفتار انتخاباتی ایالات متّ

است و های این دو کشور تبلیغات انتخاباتی در رسانه یو کانادا در زمینه حدهعمده بین ایالات متّ

انتخاباتی بدین معنا که تبلیغات  گ سیاسی متفاوت دو کشور مذکور است؛، گویای فرهناین تفاوت

تی های شخصیّتر بر ویژگیحده بیشایالات متّ محور هستند، امّا درمحور و موضوعدر کانادا حزب

 .کاندیداها متمرکزند

    درگیرشدگی بر اینترنت تأثیر یزمینه در پیمایشی ایمطالعه در (2004) 9موسکا و کالندا

 درگیرشدگی یدانشجویان در زمینه تربیش که گرفتند نتیجه، فلورانس دانشگاه دانشجویان سیاسی

 .اندپذیرفته راث اینترنت از هیتوجّ قابل حدّ تا -غیراینترنتی چه و اینترنتی فضای در چه - سیاسی

 آن که دکنمی بیان ،شهروندان مشارکت و اینترنت یدرباره خود یمطالعه در (2000) 7کارتر

 ،)شهروندان از درصد 11دارند ) دسترسی اینترنت به منزل در که حدهمتّ شهروندان ایالات از دسته

                                                
1 Tesunbi & Nwoye 
2 Larking 
3 Calenda & Mosca 
4 Carter 
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 باشد، تربیش نظر مورد به پایگاه افراد اعتماد میزان هرچه دهند.می رأی هبقیّ از تربیش درصد 92

 بود. خواهد ترکاربر اینترنتی بیش نظرخواهی در شرکت و دادن رأی احتمال

 هستند ترسیاسی آگاه مسائل از که افرادیدادند  نشان تجربی ایمطالعه در هلندی پژوهشگر دو

 از خود نشان تریبیش و مشارکت کنندمی تریبیش اثربخشی احساس دارند، تریلاعات وسیعاطّ و

 در گیرند، می قرار تلویزیونی هایپیام ویژههو ب جمعی هایرسانه در معرض هرگاه کهچناندهند؛ می

 و سیاست به بدبین یا سیاسی مسائل از لعنامطّ افراد در مقابل، .شوندمی تقویت هازمینه این یهمه

 گیرند،می قرار تلویزیون ویژههب و هارسانه های سیاسیپیام معرض تر دربیش هرچه مداران،سیاست

 (.2009)آرتز،  شودمی تشدید هاآن گریزیمشارکت یهروحیّ

یرات و نوسانات مشارکت سیاسی، دهد که میزان تغیمی نشان شدهانجام هایپژوهش مرور

افزون این که با گسترش روزای گونههای جمعی چاپی و غیرچاپی قرار دارد؛ بهتأثیر رسانهتحت

 کنند؛کسب مین مدخل های سیاسی خود را از ایلاعات و آگاهیترین اطّها، مردم بیشرسانه

تر بیشحضور  بهها دارند، افراد را یک از این رسانهها و پتانسیلی که هراهداف، رسالت یواسطه هب

هت معکوس، موجبات تضعیف در ج کنند و گاه نیزدعوت میی سیاست تر در صحنهرنگرپُو 

ل میزان مشارکت سیاسی را دچار تغییر و تحوّ ،و از این طریق آورندمیبستگی جوامع را فراهم هم

های جمعی نیز میزان مشارکت سیاسی را غیر از رسانهص شد عواملی چنین مشخّکنند. هممی

چون لرنر، لیپست و ... به پردازانی هنظران و نظریّطوری که صاحبدهند؛ بهتأثیر قرار میتحت

رسد در نظر میبه ،ند. در نهایتاهه نشان داد، توجّ«سن» رِراش و میلر به متغیّ و« تحصیلات» رِمتغیّ

ها تعدادی از آن هی نشده و گاههای جمعی چندان توجّبه انواع رسانه گرفته،اغلب تحقیقات انجام

 یاز هفت رسانه شود تأثیر هریکر این تحقیق تلاش میند. بنابراین داهمورد غفلت قرار گرفت

 مورد مطالعه قرار گیرد. ،بر میزان مشارکت سیاسی شهروندان جمعی

 

 ای و مشارکت سیاسیی مصرف رسانهرابطه

ت سیاسی الیّافراد لزوماً به فعّ ینه به این معنا که همه ای جهانی است؛مشارکت سیاسی، پدیده

ازه معمول است، بلکه به جوامع به یک اند یکه از نظر شکل یا وسعت در همهپردازند و نه اینمی

(. بنابراین مشارکت در تمام جوامع 929: 9944شود )راش، جوامع یافت می یکه در همه این معنا

مشارکت، لوازم  نوع و سطح مشارکت متفاوت است. برای ایجاد و کشورها وجود دارد و فقط

دوم این لوازم، ابتدا موضوع یا محملی خاص برای مشارکت،  یز جملها گوناگونی نیاز است؛
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 کنند،دهی میریزی و سازمانیان مشارکت یعنی کسانی که برای مشارکت برنامهکارگزاران و متولّ

ها در که این کانال صال بین کارگزاران و شهروندان استهای اتّسوم شهروندان و در آخر کانال

ها از جهاتی در مشارکت ها هستند. به این ترتیب رسانهنوین رابط رسانه های گسترده ومشارکت

 ها قادرندانتقال ارزش جمعی با های ارتباطرسانه (.90: 9910نقش دارند )سبیلان اردستانی، 

 مخاطبان با جذب هاآورند. آن را فراهم غیرمدرن یا مدرنی یک جامعه فکری ایجاد های زمینه

 نفوذی که از با استفاده و شوند کار گرفتهبه و تغییرات اجتماعی توسعه راستای درتوانند فراوان می

منتقل کنند )گدزکپ،  خود مخاطب به یافته رای توسعهیک جامعه صاتمشخّ مردم دارند، در اذهان

 وضعی چنین اتمضرّاز  آن را یا توتالیتاریسم بکشانند و به مرز را جامعه قادرندچنین هم(. 2004

 در هارسانه نمونه، برای؛ کنند را فراهم اجتماعی-تر سیاسیبیش هرچه موجبات مشارکت کرده، آگاه

که  اندکرده عمل اقتصادی-ی سیاسیو توسعه لاتتحوّ در جهت عنوان عاملیبه غرب، همواره

 (.992: 9100)توماس،  نمایندبسیج می آن از و حفاظت راستای دموکراسی در را افکار عمومی

( که 9110) «تی: نوسازی خاورمیانهسنّ یگذر جامعه»عنوان لرنر در اثر کلاسیک خود تحت

، حاصل مطالعه در شش کشور در حال توسعه )ایران، ترکیه، لبنان، مصر، سوریه و اردن( است

عواملی از جمله ای مستلزم مشارکت و توسعه در هر جامعه یکند که مطالعهاستدلال می چنین

ل ارتباط جمعی است. وی با تأکید بر نقش ارتباطات، آن را شهرنشینی و استفاده از وسایسواد، 

ی سیاسی را سامان داند و معتقد است که ارتباطات، مشارکت و توسعهساز بسیج سیاسی میزمینه

رسد که وجود و استفاده از (. در نهایت لرنر به این نتیجه می19-70: 9110، 9بخشد )لرنرمی

که هر ای گونهو اجتماعی دارد؛ بهبا مشارکت سیاسی ی معناداری رابطه ،ارتباط جمعی لوسای

 گیری(ویژه شرکت در رأی)به مشارکتی تشکّلات باشد، شده مواجه ارتباطی لاتبا تحوّ که ایجامعه

که  بود معتقدهمچون لرنر  نیز (. دویچ94: 9941 )امیرکواسمی، یابدمی جامعه گسترش آن در

 و )پناهی مشارکت سیاسی هستند بر اثرگذار عوامل از و آموزش جمعی وسایل ارتباط شهرنشینی،

 سیاسی نظام هایکارکرد یهمه که نظر بودند بر این کلمن نیز و ی آلموندحتّ. (10: 9907زاد، عالی

، 2کلمنشود )آلموند و می ارتباط جمعی اعمال ویژه وسایلبه ارتباطی سیاسی ابزارهای طریق از

ها بر آن بودند که گسترش ی مشارکت و رسانهه در حوزهلیّ(. در این میان، مطالعات او71ّ: 9149

ها ها به کاهش اعتماد سیاسی و اثربخشی سیاسی شهروندان و افزایش از خود بیگانگی آنرسانه

                                                
1 Lerner 
2 almond & coleman 
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های ارتباط جمعی در فرایند اجتماعی شدن و بسیج شود. پاتنام، از تأثیر منفی رسانهمنجر می

طور به ،خصوص تلویزیونهها و منابع، بدهد که رسانهو نشان می گویدسخن میسیاسی شهروندان 

از  ایکه شهروندان را به تماشاگران ساده طوریند؛ بهشوه به انفعال شهروندان منجر میبالقوّ

  (.1: 9111، 9د )پاتنامنکنزندگی سیاسی تبدیل می

طریق  از که و معانی سیاسی هاپیام عتنوّ نیز و ارتباطی طرق ازدیاد و رتکثّ گیدنز معتقد است

 این امکان را شود،می منتقل افراد های اجتماعی مجازی( بهها )ماهواره، اینترنت و شبکهرسانه

 و مسائل سیاسی بپردازند یبارهدر خود باورهای مرسوم در بازاندیشی افراد به تا سازدمی فراهم

به  هتوجّ با ها دریافت می کنند،رسانه طریق از را چهآن و هر کنند انتقاد مرکزی حکومت بتوانند از

 2(. کاپللا و جیمسون9919، و همکاران )ادیبی سده دهند قرار بازبینی مورد سیاسی خود هایتجربه

    ، نتیجه گرفتند بر برخی اخبار خاصکارگیری یک رهیافت متدولوژیک متفاوت با تمرکز هبا ب

د. نکن ال میمحور، انزوای اجتماعی را در شهروندان فعّبرخلاف اخبار موضوع خاص که اخبار

ی هاا هنگامی که اخبار رسانهچند این تأثیرات چندان قوی نیست، امّه که هرهای آنان نشان دادیافته

)کاپللا و  یابدمیها افزایش کنند، تأثیرات آنپوشانی پیدا میهم تصویری و چاپی با یکدیگر

 (. 914: 9114، جیمسون

  در زندگی  ایمحوری جایگاه ل ارتباط جمعی چنانعنوان یکی از وسایتلویزیون هم به

 ت،واقعیّ یبارهدر هایشپیام و بر محیط نمادین شده آن یغلبه به منجر که کرده پیدا ما یروزمرّه

(. طبق 911: 9902است )مک کوایل،  را گرفته جهان وسایل شناخت سایر و شخصی یجای تجربه

    در تأثیر موجب تدر بلندمدّ سوین و تانکارد معتقدند که تلویزیون ،ی کاشت باورهاهنظریّ

 یدرباره تلویزیونی واحدی ها نگرشبه آن وشود می خود ارزشی بینندگان نظام بینی وجهان

 لاعات،منابع اطّ دیگر ای، تلویزیونحرفه نظر تماشاگران ازگرنبر،  یبه گفته بخشد.می هاتواقعیّ

مشابه،  هایپیام این مواجهه با اثر کند.می کاسه و یک آوردمیانحصار در به عملاً را هاآگاهی و افکار

نامد. می های رایجارزش و نقش بینی،آموزش جهان یا کاشت را آن کند که ویمی تولید را چیزی

جهت  به اامّ دارد، ات فاصلهواقعیّ با اساسی یجنبه چندین از تلویزیون که پیام عقیده دارد گرنبر

دنیای  با تماس ممتد شود.می پذیرفته جامعه وفاق مورد دیدگاه عنوانبه اش، در نهایتدائمی تکرار

                                                
1 Putnam 
2 Cappella & Jamieson 
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درستی را به جهان مربوط به تواقعیّ همواره که رسانه این قبول دیدگاه به تواندمینهایتاً  تلویزیون

 (.910: 9907د )سوین و تانکارد، شو کند، منجرنمی منعکس

 افزایش و ت گسترش دموکراسیقابلیّ الکترونیکی هایرسانه که دهدمی موجود نشان لاعاتاطّ

عنوان یکی دیگر از وسایل ارتباط (. اینترنت به20: 2009 ،9دارند )اندرسون را مشارکت سیاسی

 امر این کند.می تر فراهمزمان کوتاه در سیاسی لاعاتبه اطّ را شهروندان تردسترسی ساده جمعی،

(. 900: 2009، 2نیلشود )تولبرت و مک سیاسی هایتالیّفعّ در مشارکتموجب  ممکن است

ها  بحثگیری آنلاین، درگیری سیاسی، رأی برای را شماریبی هایفرصت معتقدند اینترنت بسیاری

 و دموکراسی مستقیم تواند موجباتمی یک رسانه عنوانبه و کندمی فراهم مختلف هایبلاگ و

کند  فراهم ایجاد حکومتی الکترونیک طریق از مداران رابهبود روابط میان شهروندان و سیاست

سیاسی  یتوسعه در بعد اینترنت ،علوم سیاسی نظرانصاحبی به عقیده(. 770: 2001، 9)کروگر

 آن، دهی به جهت و عمومی بر افکار تأثیر گسترده لاعات،اطّ یآزادانه و کسب انتشار مانند مثبتی آثار

را  ... و انتخابات دهیجوامع، دموکراسی الکترونیکی، سامان در و جزئی یساختاری کلّ اصلاحات

 چون تعاملی هایی ویژگی به هتوجّ که اینترنت با دریافت توانمی در مجموع .است دنبال داشته به

و  شبکه بر تفقدان مالکیّ مرکزی، کنترل بودن، فقدان جاییهمه زمان بودن ارتباط،هم بودن،

سیاسی و  مشارکت یرفتهدست از ابعاد برای احیای تواند فضای مساعدیمی سانسورگریزی،

    شماربه مشارکت سیاسی گسترش برای بستری مناسب ترتیب، این و به آورد فراهم دموکراسی

جایگزینی  یهنظریّ ،شودمطرح می ای که در این زمینه(. تئوری9919رود )جعفری و روحانی، می

به تأثیر معتقد که  قرار داردنظران علوم سیاسی بسیج و صاحب یهاست که کاملاً در تضاد با نظریّ

     که زمان افرادیگزینی، یی جاهنظریّبنا به استدلال است. ت اینترنت بر مشارکت سیاسی مثب

های دیگر داشته  تالیّتوانند وقت زیادی برای فعّدهند، نمیاینترنت اختصاص می تری را بهبیش

رویکردها و مشارکت سیاسی  ها تأثیری منفی بررسانهکه کنند ه استدلال میباشند. حامیان این نظریّ

 موجباز اینترنت  لاً، استفادۀ زیاداوّ دهند؛ه ارائه میدلیل برای اثبات این نظریّ چند هادارند. آن

های اینترنتی از تالیّهای اجتماعی و سیاسی باقی نماند. ثانیاً، فعّتالیّشود که زمان کافی برای فعّمی

کند؛ تعاملاتی که برای گسترش اعتماد سیاسی کاملاً ایجاد تعاملات چهره به چهره جلوگیری می

تری را به کارهای اینترنتی اختصاص افرادی که زمان بیشضروری است. بر مبنای این رویکرد، 

                                                
1 Anderson 
2 Tolbert & McNeal 
3 Krueger 
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کنند و زمان ه میتر به محیط اجتماعی خود توجّاحتمالاً کم ،ساعت در هفته( 1 تا 2ی دهند )حتّمی

معتقدند  9، نای و اربینگخانواده خواهند داشت. به همین سببتری برای تماس با دوستان و کم

 ،ط اینترنتتوسّ یمشارکت شود و احتمال تقویت هر نوعفردی محسوب میتی الیّتاً فعّاینترنت ماهیّ

 (.99-99: 2002ضعیف است )نای و ابرینگ، 

دهد مصرف رسانه تأثیر مثبتی بر در مقابل این دیدگاه، رویکرد دیگری وجود دارد که نشان می

افراد را بیش  ،جمعیهای ای که رسانهگونههای سیاسی و مشارکت سیاسی دارد؛ بهتقویت گرایش

به دموکراسی اند؛ های اجتماعی را تسهیل کردهشبکه و ته در زندگی اجتماعی درگیر ساختهاز گذش

های تمانده یا اقلیّحاشیه در فتگو و مشارکت، کمک قابل توجهّی کرده و برای افرادِمبتنی بر گ

اند سی فراهم آوردهی مشارکت سیاهای فزایندهعمومی مجازی، فرصت یسیاسی، در حوزه

استفاده از اینترنت  به افراد با توجّه به مقدار زمانی که ،عبارت دیگر(؛ به200: 9900)سردارنیا، 

به های سیاسی و خبری خواهند داشت. تری به سایتاحتمالاً دسترسی بیش ،دهند اختصاص می

سطح اعتماد سیاسی افراد و  تواند هم برت میمدّی کروگر، استفاده از اینترنت در طولانیعقیده

ش دهد. در این راستا، بر اساس مشارکت سیاسی را افزایبگذارد و هم  ها اثرهای سیاسی آنآگاهی

های تالیّبسیج هم مشهور است، اینترنت قادر است جوانان را به سمت فعّ یهکه به نظریّ ایتئوری

اینترنت بتواند دانش سیاسی را  (. اگر90-0: 2000، 2سیاسی هدایت کند )گیبسون و همکاران

    ی در ترغیب جوانان بهتواند نقش مهمّت سیاسی افزایش دهد، بنابراین میهمچون مشارک

(. باون و همکارانش معتقدند که میان 999: 9110، 9های سیاسی داشته باشد )لوسکینتالیّفعّ

   ،مثبتی وجود دارد. بر این اساس یرابطه ،مندی به سیاستهای چاپی و علاقهمصرف رسانه

خوانند و دسترسی ر روزنامه میتبیش پردازند وتر به تماشای اخبار تلویزیون میافرادی که بیش

مشارکتی  یهتری به اینترنت دارند، احتمالاً دارای معرفت سیاسی، اعتماد سیاسی و روحیّبیش

    که  است شده ها سببنقش رسانه انکارناپذیر (. اهمیّت94: 2000، 7تری خواهند بود )نوریسبیش

 چون دیگر برخی و بدانند عامل مشارکت ترینمهم را هارسانه شرام، ویلبر چون نظرانیصاحب

بر  (.91: 9912)بهنوئی گدنه و رحمتی،  شمار آورندعامل به گذارتریناثر را هاآن هابرماس، یورگن

 و های بالفعلپتانسیل به هتوجّ با ارتباط جمعی وسایل گفت توانمی بالا نظری ملاحظات پایۀ

                                                
1 nie & erbing 
2 Gibson et al 
3 Luskin 
4 norris 
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 توانندتی میسنّ هایسایر روش تر ازبیش حال عین و در بهتر ،دارند خود در که ایذاتی هایویژگی

 ها کمکآن مشارکت سیاسی میزان افزایش آن، تبع به و افراد جامعه سیاسی پذیریجامعه روند به

 (.907: 9919کنند )فاضل و رضایی، 

باورها و  یگیرها بر شکلتأثیر رسانه یبه بررس یمختلف یهاهیّنظر گونه که مشاهده شد،همان

ها هیّنظر یاند. برخپرداخته یمسائل سیاس ژهیوافراد جامعه نسبت به مسائل مختلف به یهانگرش

 یمیزان اثرگذار طور خاص،برخی دیگر بهو  ه داشتهتوجّ یسیاس یریپذبر جامعه عوامل اثرگذار به

ها بر مشارکت رسانه ی، اثرگذاربنابرایناند. نظر قرار دادهرا مدّ یافکار عموم یگیرلها بر شکرسانه

و  یسیاسنظران ارتباطات، علومصاحب یهای مختلف مورد تحقیق و بررسبه شیوه یسیاس

 ات لرنراز نظریّ تحقیق،زمینه، چارچوب نظری  نیقرار گرفته است. در ا یسیاس شناسان جامعه

مستلزم  یامشارکت و توسعه در هر جامعه یباور است که مطالعه نیبر ا برگرفته شده است؛ لرنر

با تأکید بر نقش  اواست.  یارتباط جمع لیو استفاده از وسا یاز جمله سواد، شهرنشین یعوامل

را  یسیاس یو توسعه ارتباطات، مشارکتداند و معتقد است که یساز بسیج مارتباطات، آن را زمینه

رهای اجتماعی بر متغیّ ،ین مشارکت سیاسیچون لیپست برای تبی پردازانیه. نظریّبخشدیسامان م

ی قوی وجود ارابطه ،تأکید دارند و معتقدند بین مشارکت سیاسی و عوامل اجتماعی و اقتصادی

مریکا، نروژ، آدر کشورهایی نظیر آلمان، سودان، ات بشرکت در انتخا یالگوها ،اوی به عقیده دارد.

تر از زنان، یشبکشورها مردان  ندر ای .است بهمشا ،دیگر یکشورها رخیبفنلاند و 

دان، تر از مجرّیشبلان تر از روستانشینان، متأهّیشبسوادان، شهرنشینان یبتر از یشبکردگان  تحصیل

تر از غیر یشبها سازمانی اعضا و ترنمنزلت پایی یدارا تر از افرادِیشبالاتر بمنزلت  یدارا افرادِ

 ،بسیج سیاسی یهنظریّ . در نهایت، بر اساساجتماعی مشارکت دارند-سیاسی یاعضا، در فرایندها

 ایگونهاسی و مشارکت سیاسی دارد؛ بههای مختلف سیمصرف رسانه تأثیر مثبتی بر تقویت گرایش

یابد. افزایش می هاهای سیاسی آنلاعات و آگاهی، اطّهاز رسانها ی افرادکه به میزان استفاده

 های سیاسی هدایت کنند. تالیّتوانند افراد را به سمت فعّها از این طریق میرسانه بنابراین،
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 مدل مفهومی پژوهش -ی یکشکل شماره

 

 های پژوهشفرضیّه

 اصلی یهفرضیّ

 یابد.مشارکت سیاسی افزایش می میزانای، با افزایش میزان مصرف رسانه -

 های فرعیهفرضیّ

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکترادیو، میزان  از استفاده میزانبا افزایش  -

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکتتلویزیون ایران، میزان  از استفاده میزانبا افزایش  -

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکتمطبوعات، میزان  از استفاده میزانبا افزایش  -

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکتدرسی، میزان های غیرکتاب از استفاده میزانبا افزایش  -

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکتتلویزیون خارجی، میزان  از استفاده میزانبا افزایش  -

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکتاینترنت، میزان  از استفاده میزانبا افزایش  -

 یابد.افزایش می سیاسی مشارکتموبایل، میزان  از استفاده میزانبا افزایش  -

رابطه یا  ،مشارکت سیاسی جتماعی )جنسیتّ، سن و تحصیلات( وهای فردی و ابین ویژگی -

 تفاوت وجود دارد.

 

 روش پژوهش

و قلمرو مکانی آن  9911ماه  یک بررسی مقطعی است که قلمرو زمانی آن مهر ،پژوهش حاضر

صورت پیمایشی و با استفاده از  هب از نظر روش، تحقیقنیز شهرستان گرگان بوده است. این 
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سال به  91شهروندان  یهمهآماری تحقیق شامل  یجامعه. نامه انجام شده است تکنیک پرسش

استفاده  نفر با 909ای به تعداد ه، حجم نمونهکه به دلیل وسعت جامعاست  هبودگرگان  بالای شهر

و مورد شده ای انتخاب گیری تصادفی طبقهکارگیری روش نمونههو با باز فرمول کوکران محاسبه 

 هداده شد نفر ارتقا 790های آماری به اند. امّا برای افزایش ضریب اطمینان، نمونههمطالعه قرار گرفت

نفر مورد پردازش و  704ق به های متعلّادههای ناقص، دنامهو در نهایت پس از حذف پرسش

بوده و برای تعیین اعتبار ساختهی محققّنامهها پرسش. ابزار گردآوری دادهه استتحلیل قرار گرفت

خود را  نظرات تا گرفت قرار علوم اجتماعی و سیاسی استادان از تن در اختیار چند نامهپرسش ،آن

 نیزو  الاتسؤ بین منطقیی رابطه موضوع، هایجنبه یگرفتن همه نظر در ،ی جامعیتّبارهدر

 تکثیر نامهپرسش ،اصلاحات انجام و افراد این نظر از اعلام پس کنند. ارائه آن، احیطرّ مناسب بودن

 سنجش برای مناسبی کرونباخ معمولاً شاخص که ضریب آلفای جاآن از شد. اجرا آزمایشی و آزمون

 کرونباخ آلفای ضریب از ،است میان عناصر آن و هماهنگی درونی گیریاندازه ابزار ت اعتمادقابلیّ

مفاهیم  از یکهر برای کرونباخ . ضرایب آلفایه استشد استفاده نامهپایایی پرسش تعیین برای

ضریب و  گردیده( محاسبه 400/0مشارکت سیاسی: و  000/0)وسایل ارتباط جمعی:  نامهپرسش

 است. مطلوبی و قبول قابل در حدّ نامهت اعتبار پرسشقابلیّ داده که نشانشده حاصل

  

 هایافته

        درصد زن و  0/71ی مورد مطالعه، نمونه 704از مجموع  های تحقیق،یافتهی بر پایه

درصد( و  2/74زیر دیپلم ) هات آناند که از این تعداد سطح تحصیلات اکثریّدرصد مرد بوده 7/10

درصد در گروه  7/90گویان با ترین تعداد پاسخ. بیشبوده است کلاس 99 نیز میانگین تحصیلات

. اندسال به بالا قرار داشته 00ی درصد در گروه سنّ 0/1با  نیزترین تعداد سال و کم 21تا  20ی سنّ

 است.بوده سال  90گویان نیز پاسخ میانگین سنّ

 

 ای و مشارکت سیاسیمصرف رسانه

های مصرف رسانه تأثیر مثبتی بر تقویت گرایش، پیشین اشاره شدگونه که در سطرهای همان

رهای اصلی تحقیق را میانگین و انحراف معیار متغیّ سی و مشارکت سیاسی دارد. جدول زیرسیا

 دهد.نشان می
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 ای و مشارکت سیاسیمصرف رسانه -ی یکجدول شماره

 انحراف معیار میانگین ابعادسازه و  رمتغیّ

 مستقل

 10007/0 047/9 ارتباط جمعیوسایل 

 79142/9 019/0 رادیو ایران

 99071/2 44/2 تلویزیون ایران

 11904/0 179/0 ات(ها و مجلّمطبوعات )روزنامه

 90912/9 400/0 درسیهای غیرکتاب

 20001/2 109/9 تلویزیون خارجی

 00242/2 914/2 اینترنت

 90790/9 002/9 موبایل

 00411/0 727/2 سیاسیمشارکت  وابسته

 

توان گفت که از میان ای( می)مصرف رسانه مقادیر مربوط به مفهوم اصلی تحقیقدر خصوص 

ترین میانگین میزان مصرف به ترتیب گویان، بالاترین و پایینپاسخ یمورد استفاده یرسانه هفت

ساعت  002/9ات( با مقدار ها و مجلّی چاپی مطبوعات )روزنامهموبایل و رسانه یمربوط به رسانه

 047/9 طور متوسّطبه نیز روزدر طی یک شبانهای انگین مصرف رسانهساعت است. می 1790/0و 

تحقیق  یر وابستهعنوان متغیّپژوهش بهای مشارکت سیاسی که در این این مقدار بر است.ساعت 

( 9قایسه با میانگین فرضی )در م بوده و 1از  727/2، برابر با همورد بررسی و ارزیابی قرار گرفت

 است.« کم»انتظار و به معنای  تر از حدّپایین

  

 هاهآزمون فرضیّ

، با لحاظ نمودن سطح های آنیا رابطه مشارکت سیاسی رها برمیزان اثر متغیّبرای شناخت 

در ه است که بستگی پیرسون استفاده شداز آزمون ضریب هم ،رهای تحقیقسنجش مفاهیم و متغیّ

 پردازیم.به تفکیک به بررسی نتایج محاسبات می زیر
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 مشارکت سیاسی وای رسانه بستگی بین مصرفضریب هم -ی دوشمارهجدول 

 نتیجه سطح معناداری مقدار آزمون نام آزمون وابسته مستقل

 رد 000/0 019/0 پیرسون مشارکت سیاسی ایرسانه مصرف

 رد 799/0 079/0 پیرسون مشارکت سیاسی رادیو ایران

 تأیید 000/0 **992/0 پیرسون مشارکت سیاسی تلویزیون ایران

 تأیید 000/0 **200/0 پیرسون مشارکت سیاسی ات(ها و مجلّمطبوعات )روزنامه

 تأیید 002/0 **910/0 پیرسون مشارکت سیاسی درسیهای غیرکتاب

 رد 702/0 -094/0 پیرسون مشارکت سیاسی تلویزیون خارجی

 رد 010/0 091/0 پیرسون مشارکت سیاسی اینترنت

 رد 004/0 -029/0 پیرسون مشارکت سیاسی موبایل

 

های ارتباط جمعی، رسانه یهمهاز بین  که است آنی دهندهنشان ،ی دوشماره جدول هایآماره

      ،این جدول بر اساس. اندداری نداشتهامعن یرابطه ،سیاسی تمشارک یبا مقوله رسانه چهار

مشارکت  میزان با های غیردرسیتلویزیون ایران، مطبوعات و کتابمیزان استفاده از بستگی هم

 و مستقیم از نوع مثبت ،شده ییدأآماری ت یرابطهچنین هم .قرار گرفته استمورد تأیید  سیاسی

تر نقش مهم ،هاهدیگر رسانبه نسبت ت رابطه بیانگر آن است که مطبوعات شدّ. است خیلی ضعیف

های فوق که اگر بخواهیم رسانه ایگونهکت سیاسی شهروندان دارند؛ بهرتری در میزان مشارو مؤثّ

های غیردرسی در ل، کتاباوّ یی کنیم، مطبوعات در رتبهبندت اثرگذاری رتبهرا برحسب شدّ

ه به با توجّ ،بنابراینگیرند. ت قرار مییّسوم اهمّ یی تلویزیون داخلی در رتبهجایگاه دوم و رسانه

با  نیزو  مذکور یسه رسانهزمان با تغییرات هم توان گفتگرفته در جدول میمحاسبات انجام

های گانه )تلویزیون ایران، مطبوعات و کتابسه هایگویان از رسانهتر پاسخبیش یاستفاده

 .یابدمیافزایش و تغییر  ،مثبتدر جهت شهروندان شهر گرگان مشارکت سیاسی  میزان ،غیردرسی(
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 تحسب جنسیّهای مشارکت سیاسی برمیانگین یمقایسه -ی سهجدول شماره

 معناداری سطح T df انحراف معیار میانگین گروه رمتغیّ

 مشارکت سیاسی
 0142/2 290/1 زن

100/9 402/707 000/0 
 4090/2 947/90 مرد

 

گویان برحسب معناداری بین مشارکت سیاسی پاسختفاوت  ی سه،جدول شماره یبر پایه

که  ایگونهبه ؛ده استشتأیید  H1 فرضکه  گفتتوان می ،بر این اساست وجود دارد. جنسیّ

در این را هایی  تفاوت ،میانگین میزان مشارکت سیاسی در میان دو گروه زنان و مردان یمقایسه

تر از گویان مرد بالاتر و بیشپاسخ بدین صورت که مشارکت سیاسی دهد؛نشان میزمینه 

 .استگویان زن  پاسخ

  
 با مشارکت سیاسی سن و تحصیلاتبستگی ضریب هم -ی چهارشمارهجدول 

 نتیجه سطح معناداری مقدار آزمون نام آزمون وابسته مستقل

 رد 010/0 007/0 پیرسون مشارکت سیاسی سن

 تأیید 029/0 *992/0 پیرسون مشارکت سیاسی تحصیلات

 

ر شود، معناداری رابطه بین دو متغیّمشاهده می ی چهارشمارهجدول که در خروجی  گونههمان

سطح تحصیلات به سمت ترین از پایین هرچهکه  طوریهب ؛گیردمورد تأیید قرار می ،مذکور

که  خواهد داشت. در حالی سیر صعودیمشارکت سیاسی میزان  متمایل شویم، تحصیلات عالی

 بنابراین،. ه استمشاهده نشد معناداری یهیچ رابطه ، به لحاظ آماریسن و مشارکت سیاسی بین

 یابد.طور محسوسی تغییر نمیها بهافراد، مشارکت سیاسی آن با تغییر در سنّتوان گفت می

 

 گیریبحث و نتیجه

فکار و در تغییر اتژیکی اکننده و استر، نقش هدایتازیگران سیاسیب ترینمهم عنوانبهها  سانهر

ر ابزار قوی و دوسَچنین جوامع ر کرد که توان تصوّنمی بنابراین،. اهداف سیاسی جوامع دارند

. سودی را کنار بگذارند و بتوانند بدون وجود ارتباطات وسیع و گسترده به حیات خود ادامه دهند
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ها و حضور آن کنندمی فااسی ایحسّکلیدی و بسیار ها نقش  ، رسانهمهمی مسألهه به این با توجّ

نقش بسیار  بر در ایران و جهان، شدهانجام که مطالعات تجربیای گونهبه ؛و ضروری استحیاتی 

 در هارسانه که اندو نشان داده تأیید زده مهر بخشی و مشارکت سیاسی افرادها در آگاهیرسانه مهمّ

ها در مقام رسانه. اندتبدیل شده مردم لاعاتمجرای کسب اطّ ترینبه اصلی کشورها، یهمه

 طریقهای لازم را از آگاهی توانندمهندسان افکار عمومیِ جامعه، ابزارهایی هستند که مردم می

های سیاسی به لها و تشکّهای گروهابزاری برای انتقال پیام ،عبارت دیگر؛ بهدست آورندها به آن

ت سر دکوشند با دسیاسی میمداران دها و سرگروهروند و از این نظر، شمار میروندان بهشه

ها و برنامه ؛افزایش دهند آشکاریبه طرز ، نفوذ خود را در افکار عمومی جمعیهای رسانه داشتن

برای افزایش مشارکت و بسترهای لازم را  مردم برسانندگوش به اهداف خود را از این طریق 

دگرگون  برایرسانه بهترین مکان و محمل توان گفت می ،فراهم آورند. در مجموعالارانه سمردم

 . های مشارکت سیاسی مردم استکردن و تحریک انگیزش شیوه

ای با مشارکت سیاسی شهروندان میزان مصرف رسانه یپژوهش حاضر، شناسایی رابطه هدف

انجام پیش از نتایج مثبتی حاصل شد، در حالی که ها، هاست. پس از بررسی و آزمون فرضیّبوده 

نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل بر اساس . مورد انتظار نبود ،رهای بین متغیّاثبات رابطه ،تحقیق

تلویزیون ایران، های جمعی نظیر از رسانه هاآن ارکت سیاسی افراد با میزان استفادهمش، هاداده

پردازانی هکه نظریّ طوریاست؛ به بستههم های غیردرسیات( و کتابها و مجلّمطبوعات )روزنامه

 آن بر هارسانه قدرت مشروط های کاشت باورها وهنظریّ آلموند و نیز کلمن و لرنر، وینر، چون

 هایرسانه از مردم مشارکت سیاسی ،های مذکورپردازان و دیدگاههنظریّ زعم اینبه .اندداشته تأکید

نتایج پژوهشگرانی چون تسونبی و حاضر با نتایج پژوهش  ،این بر علاوه .دپذیر می اثر جمعی

جهانگیری و ابوترابی  (،9919(، فاضل و رضایی )2009(، آرتز )2090(، لارکینگ )2097انووی )

 ی دارد. ق و سازگارانطب( ا9919( و هرسیج و همکاران )9912زارچی )

ه توان گفت کیاسی میمیزان استفاده از تلویزیون با مشارکت سی تأیید رابطه یدر زمینه

ویژه تلویزیون های ارتباطی بهرسانه رواج مرهون رشد، حال های فکری جوامع درآگاهی یتوسعه

جامعه، انکارناپذیر و های سیاسی و اجتماعی ثیر تلویزیون در آموزش و گسترش آگاهیأاست. ت

 ،شدهارائهعات لاع اطّها و تنوّافزایش کانال ی مهم به سببمسأله این . امّاتحسین است یشایسته

گیری از راهکارهای تنهایی برای تغییرات اجتماعی و گسترش مشارکت کافی نیست، بلکه بهرهبه

لاعات . تلویزیون با انعکاس اخبار و اطّشده نیز لازم استهای پخشبرنامهبخشی اثرمناسب برای 
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های سیاسی، گروههای نامزدها و تر کردن دیدگاهافو با افزایش سطح آگاهی عمومی مردم در شفّ

ر انتخاباتی در ترغیب مردم ایجاد شو ن مردم، کمک به نشاط سیاسی جامعه وبخشی، فراخواآگاهی

د و با ایجاد نگرش نمایمی تر ترغیبچه بیشمشارکتِ هر به را حضور در انتخابات، مخاطبانبه 

 ند.کفکار عمومی میمبادرت به مهندسی ا ،اجتماعی مردم -مثبت یا منفی و یا تغییر نگرش سیاسی

ی ، رابطهدرسیغیرهای کتابات( و ها و مجلّچنین میزان استفاده از مطبوعات )روزنامههم

ها و )روزنامه مطبوعاتبه سبب حجم و وزن اندک دهد. نشان میا مشارکت سیاسی ب مثبتی را

 یبه برنامه زدن  لطمه دونب خوانندگانها، حمل آنو راحت بودن  درسیغیرهای ات( و کتابمجلّ

در  .ندکناستفاده  هااز آن به دفعات ،دهد یکه دست م یکوتاه یهاتوانند در فرصت یخود می کار

چون رادیو و تلویزیون، این شنونده و بیننده است که باید  یهای استفاده از رسانه یکه برا یحال

که  یامروز یمشغلهپر یدگزن در .تنظیم کند اشمورد علاقه یوقت خود را با زمان پخش برنامه

برخوردار است. بدین  یفراوان اهمّیّت، اختصار مطالب از العه به حداقل زمان خود رسیدهمجال مط

 افزایشدر  یا جایگاه ویژهلاعات، دسترسی سریع مردم به اطّ های فوق به سبب رسانهترتیب 

و از تری را در منزل سپری بیش زمان افراد که این البتّه با توجّه به .دندار آگاهی و فرهنگ سیاسی

به نسبت که این رسانه رفت کنند، انتظار میی استفاده میی ملّرسانه ییافتههای اختصاصبرنامه

 هنشان داد شدهاز اثرگذاری بالاتری برخوردار باشد. امّا پس از آزمون، نتایج حاصلها،  دیگر رسانه

وظیفه و رسالت ل، قابل تأمّ یاین نتیجه است. بابوعات مطق به متعلّ ،گذاریاثرین سهم تربیشکه 

 یابد. ت مییّمطبوعات بیش از پیش اهمّ

 ویژهبه مسأله از دیگر نتایج تحقیق، مشارکت سیاسی بالاتر مردان نسبت به زنان است. این

 سبببه که مردان ای گونهاست؛ به مطرح تربیش ،حال توسعه در و سوم کشورهای جهان یبارهدر

از  برای مشارکت مدنی برخوردارند.تری های بیشبرخورداری و حضور در اجتماع، از فرصت

 لاز مسائ تریکم و شناخت کنند ابراز سیاست به تریکم یممکن است زنان علاقه ،سوی دیگر

 است ایهای اجتماعیتی نقشی توزیع جنسیّواسطههت باین وضعیّ . امّا ایجادداشته باشند سیاسی

 مردان سیاسی و باورهای رفتار موجود در هایتفاوتشود. در نهایت، که به مردان و زنان سپرده می

       یدوره از که عمدتاً پیش هاسیاسی آن عادات و ناشی از رفتارتوان تا حدّی میزنان را  و

از  ،ین مسألهعواملی وجود دارند که در بروز ا ،اند، دانست. بر این اساسگرفته شکل سالیبزرگ

توان به نقش خانواده در میزان مشارکت ای برخوردارند؛ از عوامل موجود میکنندهنقش تسهیل

ت و مشارکت در امور الیّفعّ ن،مواپیر یهاادیدو رو مسائل بهدادن  تیّهمّایاسی افراد اشاره کرد. س

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
25

-0
7-

04
 ]

 

                            20 / 24

http://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-407-en.html


 821...................................................................................................سیاسی مشارکت و ایرسانه مصرف

 طریقاز  که ستا هاییارزش ءجز ،آن ادفرو ا جامعه لقبادر  تلیّؤومس سحساو ا سیاسی

 لقباو در  دگردمی ینهدنها ادفرو در ا موختهآ نآ با طتباو در ار ادهخانوو در درون  یپذیر جامعه

 خارجی و موبایل ، تلویزیونینترنتا ثرا دنوـب خنثی. دشومی نمایانگر جویانهکترمشا هایکنش

 لاـمج که ستاهسانهر ینا صّخا محیطاز  ناشی ،چیز هر از بیش ،سیاسیکت رمشا انمیز بر

و  (انرـیا تـّ)حاکمی کتراـمش یهدـکننبـترغی یوـس دور ـه ایبررا  بینشو  شنگیزا تحریک

 نآ لاـحاست.  آورده همافر نی(ایرا ـسلامیا تحاکمیّ ضد یهارتکت )قدرمشا یهتحدیدکنند

 ند.ادهکر امهیّرا  اییکسویه لمجا ،تحاکمیّ ایسانهر اربزا یلهبهمنز نتلویزیوو  نامهروزکه 

فراهم  افراد برای را تربیش امکان کسب آگاهی ،بالاتر تحصیلاتتوان گفت می ،در مجموع

رسد با کسب نظر می، بهدهد. بنابراینرا گسترش می هالاعات دانشی آنی اطّدایرهآورد و  می

فراهم شود. این  ت سیاسی برای افرادچه بسا امکان رسیدن به موقعیّ ،آگاهی و تحصیلات بالاتر

 . سو استهماجتماعی شدن سیاسی  یهبا نظریّنتیجه 

 

 پیشنهادها

 ند:شوارائه می در این راستا، پیشنهادهای زیر

های سیاسی یابی علل مشارکت پایین زنان در عرصهص و خبره برای ریشهاز کارشناسان متخصّ .9

زنان در امور  یالانهو موانع مشارکت فعّ هاتا در صورت امکان نسبت به رفع آن دعوت شود

 د.  سیاسی کشور اقدام گرد

نی های مدوّگردد برنامهپیشنهاد می ،به پایین بودن مشارکت سیاسی زنان نسبت به مردان توجّه . با2

تا زنان همچون  زنان در امور سیاسی تدوین شود چه بهترت مشارکتِ هرت و موضوعیّبا محوریّ

مشاکت سیاسی است،  های برابری جهت شرکت در انتخابات که یکی از مظاهرمردان از فرصت

 .ال تبدیل گردندبه شهروندان فعّبرخوردار شوند و 
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