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  اي و انسجام اجتماعی ي مصرف رسانهبررسی رابطه

  )مطالعه موردي جوانان شهر تبریز(

  

 4، سیدمرتضی نوعی باغبان3، محمودرضا رهبرقاضی2زهرا صادقی نقدعلی، 1سید جواد امام جمعه زاده

  15/12/1391: اریخ پذیرشت  25/07/1391: تاریخ دریافت

  

  چکیده

 و اجتماعی، فرهنگی يتوسعه هاي شاخص از ي اجتماعی،سرمایه ابعاد از یکی عنوانبه انسجام اجتماعی

 يتوسعه و آن اداره روند در آنان شرکت که جامعه يعمده هايگروه از یکی. رود می شمار به کشورها در سیاسی

یکی از  که جوانان سیاسی ي فرهنگمطالعه. رسد، جوانان هستندمی نظر به ضروري فرهنگی و اجتماعی سیاسی،

 سیاسی ثبات براي خاصی اهمیت شود،می محسوب توسعه حال در کشورهاي در جمعیتی هايگروه ترینبزرگ

 جوانان انسجام اجتماعی بر هاي ارتباط جمعیرسانه تأثیر بررسی مقاله این نگارش از هدف .دارد جامعه پویایی و

 این. است پیمایشی ها، روشداده تحلیل و تجزیه و آوريجمع در پژوهش تحقیق روش .در شهر تبریز است

 از اطلاعات، آوريجمع براي. است گرفته صورت از دختران و پسران شهر تبریز نفر 384 روي بر مطالعه

 سنجیده کرونباخ آلفاي يآماره کمک به آن، و پایایی صوري، روش به آن، اعتبار است که شده استفاده نامهپرسش

انسجام  تقسیم با. تحت محیط ویندوز تجزیه و تحلیل شدند SPSS16افزار ها از طریق نرماست و داده شده

، گرایش به انتظام اجتماعی و تعلق اجتماعیهاي اجتماعی، احساس گرایش به ارزش( متغیر به چهار اجتماعی

هاي هاي چاپی، رسانهرسانه(سه نوع وسایل ارتباط جمعی  گرفتن نظر در همراه به ،)مشارکت اجتماعی

انسجام  و مصرف رسانه میان معناداري هايهمبستگی که شده است مشاهده ،)هاي دیجیتالالکترونیک و رسانه

  .دارد وجود گویانپاسخ اجتماعی

  هاي دیجیتالهاي الکترونیک، رسانههاي چاپی، رسانهانسجام اجتماعی، مشارکت، رسانه: هاي کلیديواژه
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  مقدمه

 است؛ انسجام اجتماعیشناسی موضوع یکی از موضوعات مهم مطالعات در جامعه

. نیز از اهمیت خاص برخوردار است هاها و حکومتي نظامکلیهموضوعی که امروزه براي 

 يمسألهطرف به دلیل مد نظر قرار دادن  هاي سیاسی از یکنظاماهمیت این موضوع براي 

 طرفو از میزان وفاق و اجماع در میان شهروندان براي سنجش  انسجام و همبستگی اجتماعی

 يوامع از مرحلهگذار ج. استسیاسی  نظامبراي افزایش کارآمدي یک  عاملیدیگر به عنوان 

هایی ها با بحرانتا این دولت شدسنتی به مدرن و شکل گیري دولت مدرن در جوامع سبب 

ها اتخاذ نظران راه مقابله با این بحرانفرایندي که به اعتقاد بسیاري از صاحب. مواجه شوند

   .است بهبود و ارتقاي وفاق و همدلی میان شهروندانکارهایی براي راه

اجتماعی جوانان از جهات  عوامل تأثیرگذار بر انسجامبررسی رسد زمینه به نظر میدر این 

 آناکثر  جوان است و يیک جامعه ایران يجامعه. باشدزیادي تواند داراي اهمیت مختلف می

پرداختن به  معادل انآنو مشکلات بررسی مسائل ؛ به همین دلیل دهندرا جوانان تشکیل می

تواند جوانان می گیريانزوا و گوشه .است عظیمی از افراد جامعه رمعضلات قش مسائل و

جامعه را از حالت تعادل  گسترش تضادها و انحرافات، .شدهاي جدي به جامعه وارد آسیب

بی  تواند موجب هرج ومرج ومی کهاز جمله این ؛کندوارد می آنهاي جدي به خارج وآسیب

 .جامعه سلب کندامنیت را از  و شودنظمی در جامعه 

 مناسبی براي جذب و يتوانند زمینهیی که دارند میهااز طرفی جوانان به سبب ویژگی

ها شیوع انحرافات در چنین به سبب همان ویژگیهم .باشندداشته  انزواطلبانهرشد رفتارهاي 

جوانان با توجهی به مسائلی که بی کم توجهی و .ها از سرعت بالایی برخوردار استمیان آن

 ياداره گیرند وس جامعه قرار میأزیرا وقتی در ر. زندبه کل جامعه لطمه می آن مواجه هستند،

 هايارزشوجود بیاورند که با به توانند مسائلی را براي جامعهگیرند میکشور را برعهده می

   .گیرد قرار تضاد در جامعه

تأثیرگذار باشد،  انسجام اجتماعی جوانانتواند بر روي یکی از عواملی که می زمینهدر این 

توان زندگی را حدي است که نمی تاها امروز نقش و جایگاه رسانه. وسایل ارتباط جمعی است

سرگرمی نیستند؛ بلکه در بسیاري  يها فقط وسیلهرسانه. ها قابل تصور دانستحضور آن بدون

وسایل  يگسترش و توسعه. دارندهاي فعالیت اجتماعی و فردي ما دخالت و نقش از جنبه
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. اندها به حدی است که عصر کنونی را عصر ارتباطات نامیدهارتباط جمعی در زندگی انسان

. کنندای ایفا میسازند، نقش عمدهها در کنار نهادهای دیگری که طرز تفکر جامعه را میرسانه

های دهد که رسانها نشان میهنقش و قدرت رسانه یهای روانشناسی اجتماعی در زمینهبررسی

توانند نسلی تازه در تاریخ انسان پدید آورند؛ نسلی گروهی دارای چنان قدرتی هستند که می

. ها، بسیار متفاوت استها، هنجارها و آرمانهای پیشین از جهت فرهنگ، ارزشکه با نسل

کنند که رفتار ارائه شده هنجارهای خاص اجتماعی، به افراد تلقین می یها از طریق ارائهرسانه

الگوها و  یها، با ارائهبه این ترتیب، رسانه. مناسب اجتماعی است ها، رفتاردر رسانه

 .شوندمی جامعهدر و انسجام نوایی هنجارهای خاص باعث ایجاد هم

 محتوای  .هستند گفتگوهای جمعی در اجتماع یها سوژه و ابژهرسانهاز طرف دیگر 

ها بازتاب دهنده و بستر شهروندان است و رسانه میانترین مشترکات مهم ای شده ازرسانه

این کارکرد  .کاریکاتوری از فضای عمومی هابرماسی هستند یلهزگفتگوهای جمعی به من

و  انسجامها در تقویت های رسانهترین نقشیکی از مهم یدهندههای جمعی بازتابرسانه

ه این امر، سؤال پژوهش عبارت است از این که وسایل با توجه ب .های جمعی استهمبستگی

گذارد؟ بر این اساس هدف پژوهش ارتباط جمعی چه تأثیری بر انسجام اجتماعی جوانان می

در این زمینه، اهداف اصلی پژوهش . های جمعی بر انسجام اجتماعی استبررسی تأثیر رسانه

  :عبارتند از

 گویان؛ابعاد آن در میان پاسخای و گیری میزان مصرف رسانهاندازه -1

 گویان؛بررسی میزان انسجام اجتماعی و ابعاد آن در میان پاسخ -2

 :گویانای و انسجام اجتماعی در میان پاسخبررسی رابطه میان مصرف رسانه -3

  

  انسجام اجتماعی

  ها وخواست در برابرکند و موجودی اجتماعی است و در جامعه زندگی می ،انسان

خوانی نداشته باشد گیرد که گاه ممکن است با دیگران همتفکرات گوناگون قرار میها و سلیقه

های درحال همکاری و ای از گروهسازمان یافته یتوان شبکهعبارتی دیگر جامعه را میهو ب

ها در حال انجام کار ای منظم و منطبق بر مجموعه قوانین و ارزشتعاون دانست که به شیوه

های معقولانه عناصر گرایش یستند و متمایل به تعامل و توازن که در آن همههای خود هویژه
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رسد عنصر اصلی و اساسی برای تعادل در بنابراین به نظر می .به سازگاری و وفاق دارند

، هاارزش یزمینه به اتفاق رسیدن در انسجام. جامعه، مفهوم وفاق و انسجام اجتماعی است

ها آن یبارهت یا درون ذهنی کردن و ملکه ساختن هنجارهایی که در ، منافع و مشترکاهاهنجار

  )154: 1378خلیلی، . (، استشودکمتر تردید روا می

 کل جام درـانس ارتیـعب به. دارد جامعه یک میان جمعی توافق بر دلالت اجتماعی انسجام

 یافته ای تمایزـگهـردهفرهنـوخ گروهها ،کنشگران میان متقابل یرابطه الگوی و میزان به ناظر

 پیدا معنا و ین شکلـمع املیـتع یوزهـح یک در اجتماعی انسجام). 140: 1378 ،افروغ( است

 جمعی مینامد یعاطفه ،دـیآیـم ودـوج هـب املیـتع میدان در که را احساسی دورکیم. میکند

 دولت پایین به بالا از اقدام با نمیتوان را اجتماعی انسجام ،دنزـگی رـنظ به). 22: 1372،چلبی(

 در آنچه از فعالتر شیوهای به را خود زندگی ناچاریم مازیرا  ؛مین کردـتض سنت به توسل با یا

 عادتهای و میدهیم انجام آنچه پیامدهای برای باید و بسازیم وجود داشت ینـپیش نسلهای

 در و تعهد انسجام وعـموض. ذیریمـبپ لیتؤوـمس رـهتـفعالان ،ه برگزیدهایمـک زندگیای سبک

 مفهوم در چون ،بود غیر فعال زیادی یاندازه تا اما ،داشت وجودنیز  قدیم یال دموکراسیـسوس

 و ردیـف لیتهایؤومس میان جدیدی تعادل باید ما امروز ؛ امابود شده غرق دارک جمعیـت

 ).43: 1378 ،گیدنز(ی بیابیمـجمع

اجتماعی  انسجامشناسی است که به موضوع اگوست کنت نخستین جامعهرسد به نظر می

اما آیین اگوست کنت «: نویسداو چنین می یریمون آرون دربارهدر این زمینه . پرداخته است

آید مگر وجود نمیهجامعه ب. ای توافق اذهان استفکر است که اساس هر جامعهتمبتنی بر این 

   .)9: 1354 ،آرون(»که اعضایش اعتقادات واحدی داشته باشندآن

جامعه شناسانی است که مفهوم انسجام و همبستگی  مشهورتریناز نیز امیل دورکیم 

    .دانسته استای لازم  را برای هر جامعه اجتماعی را مورد مطالعه قرار داده و وجود آن

 یدهد که عواطف افراد به وسیله گوید انسجام وقتی رخ می جاناتان ترنر به نقل از دورکیم می

که جایی ؛که افراد متصل به جماعت، اجتماعی شده باشندجایی ؛ی فرهنگی تنظیم شوندنمادها

ها قانونی تصور که نابرابریاند و جایی هنجارها هماهنگ شده یها تنظیم شده و به وسیله کنش

ها اندک بود و جوامعی که جمعیت آن بنابراین جوامع مادامی ).17: 1383 ،اکبری( شود می

اما  .ها مکانیکی بوده استهای محدود و ساده بودند انسجام در آنرها و ارزشساده با باو
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ثیر عواملی، تغییراتی را در خود أدورکیم معتقد است جوامع سنتی در روند تکاملی خود تحت ت

ترین این عوامل از نظر دورکیم پیشرفت تقسیم کار است که باعث تحولی مهم ؛شوند پذیرا می

سنتی مبتنی بر  یدلیل تقسیم کار است که جامعههو در حقیقت ب شودمیعظیم در این جوامع 

بستگی ارگانیکی تبدیل همانسجام و صنعتی مبتنی بر  یمکانیکی به جامعه بستگیو هم انسجام

  ).17: 1383 ،اکبری(. شودمی

پردازی کرده ی انسجام اجتماعی نظریهزیمل نیز از جمله اندیشمندانی است که درباره

از دید  افزاید، نکاتی است که غالباًر جامعه شناسان هم عصر خود میاچه زیمل بر آثآن. است

بستگی و و هم انسجامبنظر زیمل اشتباه است فکر کنیم که در جامعه . ها مخفی مانده استنآ

اگر با یک رهیافت دیالکتیکی به جامعه بنگریم در جامعه . و تضاد وجود دارد انسجامم یا عد

). 324: 1369 ،ترنز(وجود داردو تضاد  انسجامو همبستگی وجود دارد و هم عدم  انسجامهم 

دید زیمل در جامعه همیشه هماهنگی با کشمکش، جذب با دفع و عشق با نفرت همراه  از

ابط در جامعه سرشار از ابهام است، یعنی درست همان کسانی که به این ترتیب رو. است

مثبت، احساسات منفی نیز نسبت به  تروابط نزدیکی با هم دارند، شاید که علاوه بر احساسا

توان یافت که یکسره ای را نمیبنابراین در عالم تجربه گروه و جامعه. دیگر داشته باشندیک

 .اشدهماهنگ و عاری از هرگونه تضادی ب

شود نیاز به تأیید فرد با جماعت می و انسجام نواییچه باعث همنظر پارتو آنچنین به هم

از . دیگران یا نیاز به تأیید اجتماعی و اجتناب از نادیده انگاشته شدن توسط اعضای گروه است

گذارد، از سوی اعضای سوی دیگر وقتی فرد قواعد متعارف و هنجارهای گروه را زیر پا می

آن رفتار ناهماهنگ اصلاح  او آید تا از طریق قانع کردن یا واداشتنمیگروه کوششی به عمل 

نوایی فرد با هم( به یک نتیجه ) قانع کردن یا به زور واداشتن(اگرچه در ظاهر هر دو راه . شود

ه تطابق، به یک شمشیر دو دم انجامند، در باطن آثار متفاوتی دارند؛ زیرا نیاز بمی) قواعد گروه

. نمایندآورد که به نظر متناقض میماند یعنی در آن واحد انواع رفتارهایی را به وجود میمی

شک تطابق اختیاری یک نیروی توافقی است ولی تطابق تحمیلی اغلب موجب برانگیختن بی

مان حال که یک نیروی در ه) نیاز به تطابق(شود و بنابراین العمل متقابل میمقاومت یا عکس

  ).120-118: 1373 ،لوپریاتو( رودشمار میهتوافقی است، یک نیروی ستیز نیز ب
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های متعالی و برداشت او از فرهنگ ارزش یدورکیم درباره تحت تأثیر1پارسونز تالکوت 

  ای ارائه کرد که آن را نظریه، گیردصورت می 2گری نمادهاکنشی که با میانجی یبه مثابه

های سازی ارزشبه طوری که در آن اصل کنش با درونی ؛کنش نامید یگرایانهاراده ینظریه

ی در نظریه. کید بر عنصر کنش در ایجاد نظم اجتماعی پیوند نزدیکی داردأفرهنگی و ت

ها و هنجارهای مشترکی حل ای از ارزشانسجام اجتماعی با تکیه بر هسته یلهأمسپارسونز 

در آثار پارسونز . شودهای اجتماعی به عنوان امر مشروع پذیرفته میعامل یهشد که به واسط

 ؛ها قرار گرفتسیستم یثیر نظریهأای تحت تطور فزایندهبعدی، به ویژه نظام اجتماعی، به

رنگ ساختاری کم یگرایانه به نفع الگوهای کلان کارکردگرایانهدیدگاهی که در آن عنصر اراده

شروع کار پارسونز بود، نظام  ینقطه 3در ساخت کنش اجتماعی، واحد کنش درحالی که .شد

ساختاری  یعزیمت او را در آثار کارکردگرایانه یو ساخت اجتماعی کلان نقطه 4تجربی

کنشگران با استانداردهای فرهنگی هنجاری که نظام  یکه بر ادغام انگیزه ؛دهندتشکیل می

بر اساس این دیدگاه پارسونز ). 145:1959پارسونز،( رندکید داأتسازند می کنش را منسجم

حوزه یا نظامی مستقل، نهادهای فرهنگی و  یکند تا با تئوریزه کردن فرهنگ به منزلهتلاش می

   کند که سیستم ارزشی مشترک پیش او استدلال می .کنددیگر متمایز اجتماعی را از یک

اساسی پارسونز وجود  یبنابراین، نکته. آوردبرای انسجام اجتماعی فراهم می را های لازمشرط

کند تا انسجام اجتماعی را حفظ ای عمل میای است که به شیوهسیستم ارزشی وحدت یافته

پارسونز  کنداشاره می  5که مارگارت آرچر گونههمانبه عبارت دیگر ). 145:1959پارسونز،(کند

اند و به تمایزات تعریف کرده که تمام تناقضات ممکن حذف شده ایفرهنگ را به گونه

 ،6اسوین وود( پردازدمبنای احتمالی مناسبات ستیزآمیز قدرت نمی یساختاری به منزله

ای که بر اسطوره ؛کندرا احیا می اجتماعیانسجام  یدر نتیجه، پارسونز اسطوره). 45:1998

 های نظام اجتماعی مشتق شدهدارد که از ارزش الگوهای فرهنگی منسجم و پایداری تکیه

   .است هاطوری که کارکرد این الگوها شکل بخشیدن به سایر کنشبه است؛

                                                
1. Parsons  
2 . symbolically mediated interaction 
3 . unit act   
4 . The empirical system 
5 . Archer 
6. Swingewood  
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کارکردگرایی  یهای نظریه استدلالهایی است که شناسی مردمی از جمله روشالبته روش

بر مقررات رسمی و مرسوم در جامعه را مورد   نظم هنجاری در جامعه و نظم مبتنی یدرباره

اجتماعی همان انتساب  انسجامشناسی مردمی فراهم آوردن  به نظر روش. انتقاد قرار داده است

برند تا   کار می هایی که افراد یک جامعه به ها و روش مفاهیم به وقایع است و ما از طریق رویه

فهمیم که در آن   می ،»گوید  چه را او دارد به ما میآن« یا »افتد  چه را اتفاق میآن«بتوانند بفهمند 

شناسان مردمی  روش ).176: 1388ورسلی، (شود  اجتماعی برقرار می انسجامجامعه چگونه 

   شناسی مردمی برای ساخت روابط اجتماعی اصالت قائل نیستند، در واقع در دیدگاه روش

هایی است که مردم  آورد، روش پیوسته در میهم   به یصورت یک مجموعه  چه جامعه را بهآن

 عبارت دیگر، نظم به به. پذیرندها فرض وجود نظم و واقعیت اجتماعی را می از طریق آن

ای عینی و خارجی  شود و پدیده ها داده می کننده در تعامل، به وضعیتافراد شرکت یوسیله 

توسلی، ( رجی و اجتماعی نیستنظم در بطن هر جریان اجتماعی نهفته است و امر خا. نیست

1380 :439.(  

کارکردگرایی را  یهای نظریه استدلالدیدگاه دیگری است که  نکنش متقابل نمادی تئوری

ایراد اساسی این دیدگاه به . استنظم هنجاری در جامعه، مورد انتقاد قرار داده یدرباره

کردن  ردگراها مفهوم درونیشدن و به اصطلاح کارک  شیوه اجتماعی یکارکردگرایی درباره

آن است که انسان  کارکردگرایی یمرکزی نظریه یایده. ها و هنجارهای اجتماعی است ارزش

شدن فرد را به این  ، اجتماعینپردازان کنش متقابل نمادی نظریه. شده است یک عضو اجتماعی

شدن نمادین، اجتماعیپردازان کنش متقابل  نظریه). 151: 1388ورسلی، ( کنند  معنا تکذیب می

دهد تا توانایی اندیشیدن را پرورش دهد و  دانند که به انسان اجازه میرا فراگردی پویا می

طور  به). 283: 1374ریتزر، (دکندست آمده را شکل دهد و با نیازهایش سازگاز  اطلاعات به

ند مستمر کنش ، حاصل فرآینپردازان کنش متقابل نمادی اجتماعی از نظر نظریه انسجامکلی، 

 و گیرندمیها را در نظر  کنش متقابل میان کسانی که وضعیت ؛اعضای جامعه است میانمتقابل 

  ).151: 1388ورسلی، ( دهند  العمل نشان می ها عکس به آن نسبت
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  و انسجام اجتماعی وسایل ارتباط جمعی

 یا اهداف هاگیریجهت یها دربارهها و داوریگونی طرز تلقییعنی هم انسجام اجتماعی

 یزمینهدر فرایند ارتباطات و در  خصوصاً ،افراد درگیر در گروه میانیعنی این که در  یکسان؛

در این زمینه، . توافق مشترک وجود داشته باشد غیرهانتقال اطلاعات و استفاده از نمادها و 

گرایی که توسط همهومنز معتقد است که جذبه یا دلبستگی میان افراد با میزان تقاضا برای 

شان در کتاب معروف نیز مرتن و لازارسفلد .یابدتغییر می ،شودهای ارتباطات برآورده میکنش

وظایفی را برای وسایل ارتباط » یافتهمردم و عمل اجتماعی سازمان یارتباط، سلیقه«به نام 

انسجام اجتماعی است ها حمایت از هنجارها و ترین آنکه یکی از مهماند جمعی قائل شده

  ).106: 1377دادگران، (

وظایفی چند، نظیر  ،پرداز ارتباطی امریکایی جامعه شناس و نظریه هارولد لاسولچنین هم

اجزای گوناگون جامعه را در پاسخ به  میان بستگیانسجام و هممراقبت از محیط و ایجاد 

عنوان هب ،گیردصورت می محیطی که در آن انتقال میراث فرهنگی از نسلی به نسل دیگر

 ز نظر لاسولا. )83: 1371ساروخانی، ( کندارتباط جمعی تلقی میوسایل های اصلی وظیفه

ها و هنجارها از یک نسل  فرهنگ، برای انتقال اطلاعات، ارزش یدهنده ها در حکم انتقال رسانه

از این راه با گسترش بنیان ها آن. به نسل دیگر و از افراد جامعه به تازه واردها، کاربرد دارند

ها با استمرار اجتماعی شدن پس  رسانه. دهند مشترک، انسجام اجتماعی را افزایش می  یتجربه

موزش رسمی و نیز با شروع آن در طول سالیان پیش از مدرسه، به جذب افراد در آاز اتمام 

ای که فرد خود  امعهج  یها با نمایش و عرضه گفته شده است که رسانه. کنند جامعه کمک می

توانند احساس از خود بیگانگی یا احساس  را با آن هم هویت ساخته و معرفی کرده است، می

از نظر مک کوئیل نیز، ). 452: 1381سورین و تانکارد، ( ریشه بودن او را کاهش دهند بی

های شخصی، جذب الگوهای رفتاری،  ها برای کسب تأیید ارزش مخاطبان از رسانه

استفاده  و در نتیجه انجسام اجتماعی خود یدربارهپنداری با دیگران و پیدا کردن بینش  ذات هم

نقش مطبوعات  یضمن بحث درباره ،روژه کلوسهمچنین  ).112: 1382مک کونیل، ( کنند می

برای را  یاجتماعی گوناگون -وظایف روانی  ،ن و سینما در جوامع معاصروو رادیو و تلویزی

 است درمان روانی وسرگرمی ، اجتماعی ها انسجامکه از جمله آن کندمعرفی می هاآن

  .)20-19: 1371معتمدنژاد (
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در های ارتباط جمعی رسانهاساسی  یوظیفهجان در کتاب خود معتقد است که لی

تر مردم در امور اقتصادی و ملی، افزودن کشورهای کمتر توسعه یافته، تأمین مشارکت بیش

ها در یافتن ها به صورت یک ملتّ و یاری آنکردن آن چنین منسجمو همها، ها و دانشمهارت

وظایف  و هاطور کلی نقشهب .)22: 1356، جانلی(هویت فرهنگی و فردی خویش است

سازی، احساس  سازی، آگاه تفریحی، خبری، همگن: گونه برشمردتوان این وسائل ارتباطی را می

ها و کارکردها به صور این نقش. )72: 1371ساروخانی، (و انسجام اجتماعی تعلق اجتماعی

  چاپی های سنتی رسانه. یابد های ارتباطی سنتی و مدرن، تحقق می مخلتف، از طریق رسانه

جدید الکترونیکی  های جمعی اند و رسانه دوش کشیدههنسل اندر نسل بار سنگین ارتباطات را ب

نزدیکی ها این رسانه .گردند اخیر محسوب میهای دوران نوآوری  هیزمر در و دیجیتالی

با ورود وسایل . شوند ها و انتظارات تمامی ساکنان یک جامعه را موجب میها، خواست سلیقه

شوند و تمامی ساکنان  های خاص ناپدید میها و فرهنگفرهنگ ارتباط جمعی به جامعه، خرده

ها از الگوهای مشابهی که ق و خواستزندگی، علای  کنند و در سبک یک جامعه، تشابه پیدا می

شدن تمامی مردم  ایکازنو این روند را توده. شوند دهد، برخوردار می ها میاین وسایل به آن

داند که این امر نوعی حرکت در جهت توجه  جغرافیایی با مرزهای ملی می یدر یک محدوده

  تر در جامعه بیش سجامانو موجب وفاق اجتماعی و  استهای مشترک به هنجارها و ارزش

لرنر احساس مشترک را  اندیشمندان مانندبرخی در این زمینه، ). 88: 1372، کازنو(شودمی

تقویت چنین احساسی  جمعی وظیفه اساسی وسایل ارتباط این محققاننظر ه ب .اند مطرح کرده

و را درک قرار دهد، احساسات ا »دیگری«تواند خود را به جای  شخص از این طریق می. است

بستگی و انسجام در جامعه و بدین ترتیب احساس هم و در غم و شادی دیگران شریک باشد

  .)93: 1372، کازنو(تقویت شود

ایجاد  جایگزینی راارتباط جمعی در جهان امروز اجتماع وسایل که  معتقدندشناسان  جامعه

ها در  رسانه .را داردروستایی و سنتی کوچک  جوامعکرده است که همان کارکردهای روانی 

های ای از شخصیت ها با نمایش زندگی عدهآن. همین نقش را به عهده دارند عصر جدید تقریباً

در جهان . دهندای مشارکت می ها را در زندگی جمعی تازهفرهنگی به شهروندان منزوی، آن

ماجراها، زندگی ها، جرائم،  ها، طلاقها با دستاوردها، ازدواج مردم از طریق رسانه معاصر

ِ آن  شوند و خود های زندگی این هنرپیشگان یا افراد مشهور آشنا می خصوصی و فاجعه
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هنر یا سیاست به  ی این هنرپیشگانِ حوزه. کندمیموضوعی برای غیبت و پرحرفی فراهم 

 طور بهمردم بدین ترتیب . شوند می هاانسانو موضوع گفتگوی  آشنا یهای تدریج چهره

 . کنند شنوند باهم گفتگو می بینند یا می ها می آن چیزهایی که در رسانه  یدربارهای فزاینده

و هویت مشترک پیدا  هانظر ها، احزاب و گروهمدارانسیاستبرخی از همین طور افراد با 

کنند و این باعث  می پیدامداران خاصی را نسبت به سیاست یکنند و علاقه یا نفرت مشترک می

  .)30-29 :1371اسدی، (شود ها میتقویت انسجام گروهی در آن

های همگانی وضع  یکی از عقاید رایج این است که رسانهرسد که بنابراین به نظر می

و سازگاری با جامعه فشار زیادی بر  انسجامکنند و در جهت  موجود را حفظ و حمایت می

های همگانی گاهی هم از وضع موجود انتقاد  قبول دارد که رسانه دیدگاهاین  .آورندافراد می

اسدی، ( ناچیز است ؛کنند می انسجام اجتماعیکنند، ولی این امر در برابر حمایتی که از  می

سیاسی میان  انسجامموجب را جمعی  وسایل ارتباط کارل دویچدر این زمینه، . )117: 1371

های بین المللی، های سیاسی و سازمان واحدها و گروه داند و علاوه بر آن ایجادجوامع می

   های مختلف اجتماعی و سازی گروهها، هم ها و ارزش ایجاد تفاهم و تساهل میان فرهنگ

   :1385زاده، مشیر( داند جمعی می اتهای ارتباط المللی را از کارویژه بستگی ملی و بینهم

های جمعی از طریق کمک به تعیین رسانهمعتقد است که سوزان کاتز چنین هم ).41-42

. دهندهای ملی و محلی، عادات فکری مردم را تشکیل میسازی فرهنگشالوده ها واولویت

در  جهان را ها، نقاط زیادی ازرسد که این وسایل به خصوص بخش الکترونیکی آنزمانی می

            سازی سازی مردمان و نیز یکسانها و همگنها در جهت رفع تفاوتگیرد و آنمیبر

 دکردنخواهمحلی عمل و وسعت جغرافیایی صرف نظر از وضع آنان،و انسجام اجتماعی 

  ). 1،65:1977برگن(

    ی جمعی ها و دیگر رسانه  تلویزیون  و مگور معتقدند که  میرویتساز طرف دیگر 

بر این . اند کرده تشدیدها را  و ملت  ، طبقات اجتماعی  های گروه  میان بندی و انشقاق تقسیم

  انجامد و از سوی میشهروندان  تربیش  سازی متجانس  سو به  از یک  ارتباطی  های رسانه اساس

  های گروه  اطلاعاتی  یدر جامعه ).163:1999 ،2دیجک(شودها منتج میآن  شدن  بخشی  دیگر به

                                                
1. Berrigan  
2. Dijk  
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و   عافراد بسیار متنو  و انتخاب  تجارب  طرف  از یک. شوند می  گرفته  نادیده  جهتدر دو   سنتی

و   عکنند و تنو پیدا می  پوشانی هم  سنتی  های گروه  های دیگر فرهنگ  از طرف و شود ر میمتکثّ

  شکلر دیگجدید   های رسانه ها و تلویزیون  یوسیله  امر به  این. رود می  از دست  فرهنگی رتکثّ

  متصل  هم  به  مختلف  و فیزیکی  اطلاعاتی  های را در عرصه  مردم  ها زندگی تلویزیون. گیرد می

 را  و دو جانبه  ارتباط مستقیم  فرصت  که  است  رفته  پیش  یحد  به  اینترنت چنینهم ؛کند می

 است  آورده  هستند فراهم  ییا متفاوت  مشابه  خاستگاه  دارای  که  مختلف  هایو محیط  مردم  برای

در   ساختار اجتماعی  دوگانگی  ها به ساختار رسانه  دوگانگی رو  از این ؛)163:1999 دیجک،( 

  .انجامدمی جوامع جدید

  تجانس  یک  سنتی  در جوامع شفاهی  های رسانه  که  معتقد است  میرویتسدر این زمینه، 

  ، تنوع برعکس ؛)164:1999دیجک،(دهد می  پرورشرا   کوچک  بر اجتماعات  مبتنی  نسبی

  اجتماعی  های گروه  شدن  بخش  بخش و  شدن  تخصصی  مدرن  در جوامع  نوشتاری  های رسانه

و فرهنگ   زبان  یک  را از طریق جوامع  پارچگیو یک  وحدت  حال  شود و در عین می  را سبب

 بر  دوره  این  های رسانه  تاریخی  ماهیت  به  در واقع  دوگانگی  این. کند می  حمایت  رسمی

محدود   یشبکه  را با یک  و ملی  محلی  جوامع  دوره  در این  رادیو و تلویزیون  نخست .گردد می

را   مخاطبان  دوباره  کابلی  های ها و ظهور تلویزیون کانال  عو تنو رتکثّ  ساختند و سپس  پارچهیک

را از   تلویزیونی  کانال  یک  هر چند مخاطبان  دوره  این  در پایان.  است  دهکر  پاره و پاره  تکه تکه

  هنوز بازار انبوه  دهندگان و آگهی ها تلویزیون  صاحبان ،کنند می  ها انتخاب تعداد زیاد کانال  میان

  یافته  افزایش  ها دوباره رسانه  ساختاری  دوگانگی جوامع جدیددر بنابراین  .دهند می  را ترجیح

ها  رسانه  این .هستند شخصی  میان  و هم  جمعی  هم  اطلاعاتی و  جدید ارتباطی  های رسانه.  است

  های رسانه. اند معروف  1مجازی جوامع  به  کنند که می  را عرضه  از اجتماعات  جدیدی  انواع

کامپیوتر  ـ  انسان  دیفر  بر تعامل  ها مبتنیآن  که  چون؛ هستند  شده  فردی  های جدید، رسانه

  که  چون ؛گیرند قرار می  مورد استفاده  طور جمعی به  هستند که  هایی ها رسانهآن  چنینهم. هستند

  های رسانه؛ )165:1999دیجک،(اند متصل ی اجتماعیها شبکه  به  ها همگیآن  کامپیوترهای

  یرو نتیجه  از این ؛دهند می  پاسخ را  و مخاطبان  ر کاربرانمتکثّ  های تقاضاها و درخواست جدید

در   و تمایز بخشی  بخشی  وحدت  های گرایش  ها از طریق رسانه  ساختاری  دوگانگی  عملی

                                                
1   . Vitual Communities 
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  ساختار اجتماعی  ها، دوگانگی رسانه  ساختاری  دوگانگی  این  ینتیجه. شود می  تعریف  جامعه

 دیجیتالی  های و رسانه  اینترنت  نزد کاربرانمذکور   دوگانگی  رسد تجلی نظر می  به . است  جامعه

  چرا که.  است تربیشدارند،   دسترسی  و اطلاعاتی  جدید ارتباطی  وسایل  این  به  که  هاییو آن

  از پیش  ها بیشانسان  مناسبات  در این  کنند که جدید ایجاد می  مناسبات  مذکور نوعی  های رسانه

  . شوند خود دور می  زندگی  عملی  یاز زمینه  کم کم و    تحرک ، کم گیر، منزوی گوشه

  زوال  ینشانه ی مثابه  به عملاً  مجازی  اجتماعات  موفقیت  معتقدند که  ارتباطات  محققان

و   جدید ارتباطی  های ، رسانه محققان  از نظر این .)70: 1377پاستر، ( است انسجام اجتماعی

  پیدایش  جدید امکان  های رسانه. ، هستند است  واقعی  که  دیگر هر آنچه  آور شقّ فراهم  اطلاعاتی

  یو با واسطه  دور مرتبط است  راه  ارتباطات  به عموماً  که کند  را مطرح  از تعامل  جدیدی  شکل

ند و فرست خود می  مخاطبان  برای  مزداریر  های ، پیام تتعاملا  افراد در این. گیرد می  انجام  رایانه

  کننده مصرف و هم  تولیدکننده  افراد هم. کنند  ها را دریافتآن  توانند پاسخ می  حال  در همان

 اند ارتباط برقرار شده»  خودی«امروز   دیروز که»  های غریبه«با   مجازی  جوامع  های انسان. هستند

ها از  انسان  این. کنند می  بیان  را آزادانه  و افکارشان  احساسات  ارتباط و تعامل  کنند و در این می

  دهند و با افراد اجتماعات می  از دست  واقعی  با اجتماعات را خود انسجامو   وحدت  پس  این

  ). 1،135:1993رینگلود(شوند می  همبسته  مجازی

  که  است  گونه  مورد نظر بدین  دوگانگی  که  گفت  توان می  نهایی  در تحلیل  بنابراین

  د و از سوینشو می  تریبیش  اجتماعی  و انسجام  وحدت  موجبسو   جدید از یک  های رسانه

  و انسجام  پارچگیو یک  وحدت. دهد می  را افزایش  اجتماعی و تمایز  شدن  دیگر بخشی

و   اینترنت  ویژه  جدید به  های توسط رسانه  که  ، اجتماعاتی مجازی  در اجتماعات  اجتماعی

  هویت  چنینو هم  گروهی  یابد و فرهنگ می  اند، افزایش وجود آمدههب  مرتبط با آن  های هرسان

و   طبقات ها، گروه  و گفتگوی  ، ارتباط، تعامل در اثر تماس  آن  جای  رود و به می میاناز  سنتی

 از اجتماعات  متفاوت  هایو محیط  اجتماعات  ها دارای رسانه  این  از طریق  مختلف  های ملت

  هستند نه  مختلفی  ، محیط و ملیت خاستگاه  دارای  که  مردمی  مجازی  در جوامع. شوندمی  واقعی 

  تریبیش  دیگر یگانگیبا یک  ، گفتگو و ارتباط خواهند بود بلکه دیگر در تعاملیک تنها با

  این  و مخاطبان  اربراننزد ک(تر بیش  تجانس  سو به  یک از  جوامع  در واقع.  خواهند داشت

                                                
1. Rheingold  
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،  تجانس  عدم  سوی  افراد به  انتخاب  شدن رو متکثّ  عدیگر با متنو  انجامد، از سوی می) ها رسانه

  شدن  پاره و پاره  شدن  بخشی ، تمایزپذیری  این. انجامد تر میبیش  و تمایزپذیری  شدن بخشی

مستقر در   اجتماعی  تر انسجام دقیق  عبارت  بهو یا   واقعی  اجتماعات  ملی  ، هویت ملیت  جوامع

  ).141:1993رینگلود،(کشد می  چالش  را به  و تلفن  ، تلویزیون چاپ  بر صنعت  مبتنی  جوامع

بر روی که اثرات متفاوتی از نقش و تأثیر وسایل ارتباط جمعی  رسدبنابراین به نظر می

به  وسایل ارتباط جمعیکه  معتقدنداز محققان برخی . انسجام اجتماعی گزارش شده است

از . شود می انسجام و همگنی اجتماعساز  زمینه و این آگاهیانجامد  میتر و آگاهی بیششناخت 

شود  ها میتر باعث برجسته شدن تفاوتبیش آگاهیو  اتکه ارتباط معتقدندبرخی  طرف دیگر

   .)35:  1378، همکاران و احمدی(کند پیدا میبخشی آن کاهش انسجامو در نتیجه کارکرد 

  

  تعریف نظري مفاهیم

 به. دارد جامعه یک میان جمعی توافق بر دلالت اجتماعی انسجام :انسجام اجتماعی -الف

 گروهها ،کنشگران میانمتقابل  یرابطه الگوی و میزان به ناظر کل جام درـانس ارتیـعب

در این پژوهش انسجام اجتماعی  ).140: 1378، افروغ( است یافته ای تمایزـگهـردهفرهنـوخ

  :دارای چهار بعد است که عبارتند از) 2000( 1بر اساس مدل کرنز و فارست

 جامعهاجتماعی واقعه یا امری است که مورد اعتنای  ارزش: های اجتماعیگرایش به ارزش -1

های اجتماعی شود و گرایشمی افراد های اجتماعیگرایش باعث هااین نوع ارزش .قرار دارد

    عواطف و افعال او را در  آیند و ادراکات،وجود میهتمایلاتی کلی هستند که در فرد ب

 کشش فرد بهشامل  اجتماعیهای گرایش  این بنابراین،. اندازندهای معینی به جریان میجهت

گذرانند و اعضای یک جامعه ها حیات اجتماعی را می هستند که افراد با آن هاییانواع ارزش

عدالت،  توان گفت کهدر این زمینه می. رسندمی پارچگی و انسجامیکنوعی  به هابرابر آن در

 .شوندحسوب میهای اجتماعی مجزء ارزش غیرهو  ، احترام به اقوام دیگردوستینوع

بعد گرایش به انتظام اجتماعی به میزان کنترل اجتماعی افراد  :گرایش به انتظام اجتماعی -2

هایی اطلاق شناسان کنترل اجتماعی به مکانیسمجامعهاز دیدگاه . کندتوسط جامعه اشاره می

. بردکار میشود که جامعه برای واداشتن اعضایش به سازگاری و جلوگیری از ناسازگاری بهمی

                                                
1 . Kearns and Forrest 
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توان انتظار داشت که گرایش به انتظام اجتماعی توسط سطح پایین تمایل افراد به بنابراین می

  ). 1،185:2010هاگن(شودانحرافات و جرائم اجتماعی مشخص می

 نسبت به فرد آن طی که است فرآیندی نقطه عطف اجتماعی تعلق :احساس تعلق اجتماعی -3

 که موجب نوعی کند؛ بهمی پیدا مسؤولیت و احساس تعهد امری یا و شی محیط، مکان،

  ).21: 1383 نیازی، و وحیدا( شودمی مورد نظر امر یا و محیط به مثبت احساس

گروهی به منظور دخالت در تعیین  –های فردی در برگیرنده انواع کنش :مشارکت اجتماعی -4

ی امور عمومی گیری دربارهتصمیمچنین اثر نهادن بر فرآیندهای سرنوشت خود و جامعه و هم

  ). 79: 1385موسوی، (است

. متغیر مصرف رسانه نیز همانند انسجام اجتماعی مفهومی چند بعدی است: مصرف رسانه) ب

کند که طی آن فرد به شکلی فعالانه، هایی اشاره میطور کلی مصرف رسانه به فعالیتبه

ی موضوعی برای آگاهی پیدا کردن درباره هدفمند و آزادانه از وسایل ارتباط دسته جمعی

در این زمینه آلن بیرو معتقد است که   ).2،45:2004کالر(کندخاص، سرگرمی و غیره استفاده می

های ، رسانه)مانند روزنامه، کتاب و مجله(های چاپیی اصلی رسانهها دارای سه گونهرسانه

: 1366بیرو، ( است) مانند اینترنت(دیجیتالهای و رسانه) مانند رادیو و تلویزیون(الکترونیک

249.(  

  

 روش پژوهش

پژوهش حاضر از نظر کنترل شرایط پژوهش، یک بررسی پیمایشی و از نظر هدف، یک 

سال شهر  30تا  18ی شهروندان ی آماری پژوهش شامل کلیهجامعه. بررسی کاربردی است

و  d=0.05گیری کوکران با دقت برآورد  تعداد نمونه بر اساس فرمول نمونه. تبریز است

�����( حداکثر واریانس � ��   .نفر تعیین شد 384درصد،  95و سطح اطمینان  .250�

  :نامه بود که عبارتند ازپرسش 2شامل  ابزارهای سنجش

نامه از نوع سنجش برای سنجش مصرف رسانه از پرسش :رسانهی مصرف پرسش نامه -1

گیری از مقیاس لیکرت توسط محقق ساخته شد که نامه با بهرهاین پرسش. لیکرت استفاده شد

                                                
1. Hagan  
2. Kalar  
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ساخته  )1391( نامه با استفاده از مدل هرسیج و همکاراناین پرسش. پرسش است 19دارای 

ی چند نفر های متعددی به وسیلهابتدا پرسش برای تعیین روایی و اعتبار ابزار تحقیق. شد

        متشکل از استادان علوم سیاسی و علوم اجتماعی طرح، و پس از بحث و بررسی تعداد

نفری  40تر روی یک گروه پرسش انتخاب و بعد از ویرایش لازم و به منظور اطمینان بیش 19

این مقیاس به روش آلفای  در این پژوهش، ضرایب پایایی. به صورت آزمایشی اجرا شد

 به توجه با و مطالعه صحت و دقت افزایش منظور به. درصد بوده است 83/0برابر  کرونباخ

های الکترونیک های چاپی، رسانهسه بعد مصرف رسانه در مصرف رسانه ایران یجامعه شرایط

ی افراد است این مقیاس ابزاری برای سنجش مصرف رسانه .شد های دیجیتال تقسیمو رسانه

  .است) کاملاً مخالفم( 5تا ) کاملاً موافقم( 1گذاری هر پرسش بر روی یک پیوستار از که نمره

نامه از نوع سنجش برای سنجش فرهنگ سیاسی از پرسش :ی انسجام اجتماعینامهپرسش -2

پرسش است با استفاده از مدل انسجام  23نامه که دارای این پرسش. لیکرت استفاده شد

تر بر نامه نیز به منظور اطمینان بیشاین پرسش. ساخته شد )2000( اجتماعی کرنز و فارست

ضرایب پایایی این مقیاس به روش . نفری به صورت آزمایشی اجرا شد 40روی یک گروه 

های ارزشچهار بعد گرایش به  نامه دارایاین پرسش. درصد بود 79/0 آلفای کرونباخ

این مقیاس  .استاجتماعی، تعلق اجتماعی، گرایش به انتظام اجتماعی و مشارکت اجتماعی 

ابزاری برای سنجش انسجام اجتماعی افراد است که نمره گذاری هر پرسش بر روی یک 

  .است) کاملاً مخالفم( 5تا ) کاملاً موافقم( 1پیوستار از 

  

 هاي پژوهشیافته

توصیفی و سپس آماره های استنباطی به صورت زیر بیان در این پژوهش ابتدا آمارهای 

   .شده است
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 ارتباط هايرسانه ابعاد از یک هر در جوانان نمرات استاندارد انحراف و میانگین -ي یکشماره جدول

  اجتماعی انسجام و جمعی
  

  

 یک هر در را شده انتخاب جوانان نمرات استاندارد انحراف و میانگین ی یکشماره جدول

ترین نمره برای جوانان بیش .دهدمی های ارتباط جمعی نشانرسانه و انسجام اجتماعی ابعاد از

برای آن های انسجام اجتماعی است که میانگین نمره انتخاب شده مربوط به مشارکت از مؤلفه

های های رسانهترین نمره در مولفهچنین بیش، هم.به دست آمد 22/4و انحراف معیار  06/24

به  87/4و  02/28جمعی مربوط به وسایل ارتباطی چاپی به ترتیب با میانگین و انحراف معیار 

 دیرمقا و 63/7 آن استاندارد انحراف و 44/72انسجام اجتماعی  کل ینمره میانگین .دست آمد

 آمده دست به 99/8 و 49/56 ترتیب به  های ارتباط جمعیرسانه کل ینمره برای مذکور

  .است

  هاي ارتباط جمعی با ابعاد انسجام اجتماعیرسانه ابعاد همبستگی  -ي دوشماره جدول
  

    P < 01/0: داریمعنی سطح** 

  انحراف معیار  میانگین  متغیرها  انحراف معیار  میانگین  متغیرها

 هایگرایش به ارزش

  اجتماعی

  87/4  02/28  چاپی هایرسانه  51/3  91/18

 هایرسانه  36/3  34/14  تعلق اجتماعی

  الکترونیک

85/15  03/4  

گرایش به انتظام 

  اجتماعی

 هایرسانه  02/3  11/15

  دیجیتال

02/20  22/4  

های ارتباط رسانه  22/4  06/24  مشارکت اجتماعی

  )کل(جمعی

49/56  99/8  

  63/7  44/72  )کل(انسجام اجتماعی

 هایگرایش به ارزش  متغیرها

  اجتماعی

تعلق 

  اجتماعی

گرایش به 

  انتظام اجتماعی

مشارکت 

  اجتماعی

انسجام 

  )کل(اجتماعی

 هایرسانه

  چاپی

**43/0  **39/0  **51/0  **60/0  **48/0  

 هایرسانه

  الکترونیک

**52/0  **41/0  **47/0  **58/0  **55/0  

 هایرسانه

  دیجیتال

**22/0  **37/0  **42/0  **29/0  **31/0  

 هایرسانه

  )کل(جمعی

**48/0  **40/0  **523/0  **553/0  **46/0  
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 ابعاد با انسجام اجتماعی را ابعاد از یک هر) پیرسون( یساده بستگیهم ی دورهشما جدول

 در هابستگیهم تمام شودمی مشاهده که گونههمان دهدمی نشان های ارتباط جمعیرسانه

ارتباطی وسایل  یرابطه به مربوط بستگیهم میزان بالاترین. است دارمعنی ) > 01/0P( سطوح

وسایل ارتباط  یرابطه به مربوط میزان کمترین و ) > 01/0P؛  =58/0r( مشارکت با الکترونیک

  میان بستگیهم. است ) > 01/0P؛ =22/0r( های اجتماعیگرایش به ارزش دیجیتالی با

 دست به  =46/0r متوسط مقدار با برابر کل انسجام اجتماعی و کل های ارتباط جمعیرسانه

انسجام  ابعاد از یک هر با های ارتباط جمعیرسانه چندگانه یرابطه بررسی برای .آمد

 را رگرسیونی مدل نتایج ی سهشماره جدول. شد استفاده چندگانه رگرسیون تحلیل از اجتماعی

 کل میزان و های انسجام اجتماعیمؤلفه از یک هر با های ارتباط جمعیرسانه یرابطه ازای به

  .دهدمی نشان کل اجتماعیانسجام 

  

هاي ارتباط جمعی با ابعاد انسجام اجتماعی رسانه رابطه ي ازاي به رگرسیون مدل نتایج -ي سهجدول شماره

  و انسجام اجتماعی کل
  

  

بینی های ارتباط جمعی پیشدهد ابعاد رسانهی سه  نشان میگونه که جدول شمارههمان

ابعاد  )R(بستگی چندگانه مقدار هم. های انسجام اجتماعی هستندی خوبی برای مؤلفهکننده

ن یاست و ضریب تعی 41/0اجتماعی های های ارتباط جمعی با گرایش نسبت به ارزشرسانه

های اجتماعی از روی های گرایش به ارزشی مقدار قابل تبیین واریانسدرصد نشان دهنده 16

ر پیش بینمتغی  ر ملاکمتغی  R  R2  R2 
تعدیل 

  شده

خطای استاندارد 

  برآورد

R∆  

F   سطح معنی

  داری

های ابعاد رسانه

  جمعیارتباط 

  

گرایش به 

 ارزش های

  اجتماعی

41/0  16/0  17/0  47/0  23/43  001/0  

  001/0  11/31  28/0  09/0  09/0  30/0  تعلق اجتماعی

گرایش به 

  انتظام اجتماعی

47/0  22/0  23/0  54/0  27/58  001/0  

  001/0  18/67  81/0  34/0  33/0  58/0  مشارکت

های ابعاد رسانه

  ارتباط جمعی

انسجام 

  )کل(اجتماعی

43/0  18/0  19/0  79/0  49/0  001/0  
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هاي ارتباط جمعی رسانه) R(بستگی چند گانه مقدار هم. هاي ارتباط جمعی استابعاد رسانه

ي مقدار قابل تبیین ندهدرصد نشان ده 9است و ضریب تعیین  30/0 تعلق اجتماعیي با مؤلفه

بستگی چند مقدار هم. هاي ارتباط جمعی استاز روي ابعاد رسانه تعلق اجتماعیهاي واریانس

 است و ضریب تعیین  47/0گرایش به انتظام اجتماعی هاي ارتباط جمعی با رسانه) R(گانه 

از روي ابعاد تماعی گرایش به انتظام اجهاي ي مقدار قابل تبیین واریانسدرصد نشان دهنده 22

هاي ارتباط جمعی با ي رسانه)R(گانهبستگی چندمقدار هم. هاي ارتباط جمعی استرسانه

هاي ي مقدار قابل تبیین واریانسدهندهدرصد نشان 33است و ضریب تعیین  58/0مشارکت 

  بستگی چند گانهمقدار هم. هاي ارتباط جمعی استي مشارکت از روي ابعد رسانهمؤلفه

)R(درصد  18است و ضریب تعیین  43/0هاي ارتباط جمعی با انسجام اجتماعی کل ي رسانه

هاي هاي کل انسجام اجتماعی کل از روي ابعاد رسانهي مقدار قابل تبیین واریانسنشان دهنده

دهد تمام ضرایب نشان می Fدست آمده براي مقادیر داري بهسطح معنی. ارتباط جمعی است

  .دار استمعنی >p 05/0در سطح 

  

 از بعد هر رگرسیون ازاي به) beta(استاندارد و) B(استاندارد غیر رگرسیون ضرایب -ي چهارجدول شماره

  هاي انسجام اجتماعیمؤلفه بر هاي ارتباط جمعیرسانه
  

ضرایب   ضرایب غیر استاندارد  متغیر پیش بین  متغیر ملاک

  استاندارد

t  
  

سطح معنی 

  داري

B  خطاي

  استاندارد

beta  

گرایش به 

 ارزش هاي

  اجتماعی

  001/0  87/5  29/0  039/0  33/0  چاپی هايرسانه

 هايرسانه

  الکترونیک

42/0  091/0  40/0  48/4  001/0  

 هايرسانه

  دیجیتال

24/0  039/0  18/0  29/2  001/0  

  001/0  60/5  39/0  044/0  42/0  )کل(هارسانه

  001/0  15/4  40/0  055/0  34/0  چاپی هايرسانه  تعلق اجتماعی

 هايرسانه

  الکترونیک

52/0  073/0  56/0  18/6  001/0  

 هايرسانه

  دیجیتال

15/0  083/0  18/0  42/3  001/0  

  001/0  01/4  33/0  037/0  31/0  )کل( هارسانه
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  27...................................................................اي و انسجام اجتماعیي مصرف رسانهبررسی رابطه

 

 هر رگرسیون ازاي به) beta(استاندارد و) B(استاندارد غیر رگرسیون ضرایب -ي چهارجدول شمارهادامه 

  هاي انسجام اجتماعیمؤلفه بر هاي ارتباط جمعیرسانه از بعد
  

  

را به ازاي ) beta(و استاندارد  )B(ي چهار ضرایب رگرسیون غیر استاندارد جدول شماره

. دهدهاي انسجام اجتماعی نشان میمؤلفه هاي ارتباط جمعی بررسانه از رگرسیون هر بعد

وسایل  هاي ارتباط جمعی،دهند، در تمام ابعاد رسانهگونه که ضرایب رگرسیون نشان میهمان

. بالاتري برخوردار است)beta(تري است و از وزن ي مهمبینی کنندهارتباطی الکترونیک پیش

 >p 05/0  هاي ارتباط جمعی با تمام ابعاد انسجام اجتماعی در سطحي رسانهدر مجموع رابطه

باط ترین تأثیر را از وسایل ارتدر مجموع تمامی ابعاد انسجام اجتماعی، بیش. دار استمعنی

طور که از در این میان همان. پذیردالکترونیکی و کمترین تأثیر را از وسایل ارتباطی دیجیتال می

ضرایب   ضرایب غیر استاندارد  متغیر پیش بین  متغیر ملاک

  استاندارد

t  
  

سطح معنی 

  داري
B  خطاي

  استاندارد

beta  

گرایش به انتظام 

  اجتماعی

  001/0  81/3  31/0  053/0  25/0  چاپی هايرسانه

 هايرسانه

  الکترونیک

48/0  070/0  47/0  49/5  001/0  

 هايرسانه

  دیجیتال

11/0  061/0  13/0  27/2  001/0  

  001/0  13/4  35/0  074/0  32/0  )کل( هارسانه

مشارکت 

  اجتماعی

  001/0  38/6  51/0  085/0  49/0  چاپی هايرسانه

 هايرسانه

  الکترونیک

59/0  056/0  62/0  89/6  001/0  

 هايرسانه

  دیجیتال

27/0  077/0  26/0  95/3  001/0  

  001/0  79/5  47/0  090/0  48/0  )کل( هارسانه

انسجام 

  )کل(اجتماعی

  001/0  56/3  35/0  033/0  33/0  چاپی هايرسانه

 هايرسانه

  الکترونیک

48/0  049/0  44/0  11/5  001/0  

 هايرسانه

  دیجیتال

21/0  084/0  20/0  44/2  001/0  

  001/0  10/6  52/0  065/0  55/0  )کل( هارسانه
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ي ترین تأثیر را روي مؤلفهبیش) کل(هاي ارتباط جمعیجدول بالا قابل مشاهده است رسانه

  ) . >05/0p؛   =48/0b(گذارد مشارکت از انسجام اجتماعی می

  

 گیرينتیجه

 .کندرا ضروري میانسجام اجتماعی جوانان، لزوم توجه به عوامل مرتبط با آنموضوع 

اي میان مصرف رسانه و انسجام اجتماعی این پرسش اساسی این پژوهش این بود که آیا رابطه

هاي لاسول، کازنو، قشر وجود دارد یا خیر؟ در پاسخ به پرسش تحقیق و با توجه به نظریه

  ان چنین فرض شد که میان جوانان در برخورداري از مصرف و دیگرو مگور   میرویتس

هاي معناداري وجود دارد و این امر در میزان انسجام اجتماعی آنان نمود پیدا اي تفاوترسانه

 .کندمی

میان و مگور   میرویتسدهد که بر خلاف نظریات هاي پژوهش نشان میطور کلی یافتهبه

به عبارت دیگر، افرادي که مصرف . رابطه مثبتی وجود داردمصرف رسانه و انسجام اجتماعی 

تري برخوردار بودند، از تر از افرادي که از مصرف رسانه پایینتري دارند بیشرسانه بیش

دهد که اگر افراد به میزان بالاتري به عبارت دیگر نشان می. انسجام اجتماعی برخوردار بودند

تري نسبت به دیگران و دیجیتال بپردازنداز انسجام بیش هاي چاپی، الکترونیکبه مصرف رسانه

دهد افرادي که از وسایل ارتباط جمعی به عبارت دیگر این امر نشان می برخوردار خواهند بود؛

هاي اجتماعی و تري نسبت به ارزشهاي بیشکنند، داراي گرایشبه میزان بالاتري استفاده می

هاي اجتماعی جامعه مشارکت کرده و یگران در فعالیتتر از دانتظام اجتماعی بوده و بیش

  . احساس تعلق بالاتري دارند

ها یافته. هاي الکترونیک متغیر بسیار مهمی بودرسد مصرف رسانهدر این زمینه، به نظر می

ترین تأثیر را بر روي انسجام اجتماعی داشته هاي الکترونیک افراد بیشنشان داد مصرف رسانه

هاي الکترونیک بالاتري بودند داراي انسجام اجتماعی ي که داراي مصرف رسانهافراد. است

تواند از گیر و ملی میي همهعنوان یک رسانهبنابراین رادیو و تلویزیون به. تري بودندبیش

گیري، تقویت یا تضعیف انسجام اجتماعی ایفا کند هاي خود نقش مؤثري در شکلطریق برنامه

 هاي الکترونیکی، با توجه به استقبال جوانان از تلویزیون و دیگر رسانهرسد و به نظر می

  . ها نیاز داشته باشدبخشی به برنامهچنین تنوعي ملی به جلب اعتماد جوانان و همرسانه
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هاي الکترونیک هر چند با تمامی ابعاد دهد که مصرف رسانهها نشان میچنین یافتههم

طور کلی بر مشارکت اجتماعی ها بهثبتی دارد، این نوع رسانهي مانسجام اجتماعی رابطه

گذارد و کمترین تأثیر را بر گرایش به انتظام اجتماعی ترین تأثیر را میکنندگان بیشمصرف

هاي چاپی و انسجام اجتماعی تأثیرگذار ي مصرف رسانهدار بودن رابطهبنابراین معنی. دارد

توانند از طریق ترغیب جوانان به دهد که میره را نشان میبودن کتاب، روزنامه، مجلات و غی

  . مطالعه بر انسجام اجتماعی جوانان مؤثر واقع شوند

هاي دیجیتال بر انسجام اجتماعی که آیا استفاده از رسانهي اینهاي پژوهش دربارهیافته

که میان جوانانی که دهد گذارد یا خیر؟ نشان میدختران و پسران جوان در شهر تبریز تأثیر می

کنند به لحاظ انسجام اجتماعی تفاوت هایی که استفاده نمیکنند و آناز این امکانات استفاده می

. اي استتر از دو بعد دیگر مصرف رسانهوجود دارد و رابطه میان این دو مثبت ولی ضعیف

اي از قبیل اینترنت الیي ما از وسایل دیجیتاین امر شاید به این دلیل باشد که چون در جامعه

تر مروج ها و امکانات اطلاعاتی و ارتباطی بیششود و این رسانهبه صورت منطقی استفاده نمی

ها به زاي این نوع رسانههاي آسیبي غربی است، جنبهجو و فردگرایانهنگر، لذتفرهنگ مادي

ها نیز تأثیري وع رسانه؛ هر چند که در تحلیل آخر این نتتر اسهاي دیگر بیشنسبت رسانه

  . مثبت با انسجام اجتماعی برخوردارند

  تربیش زیرا بود، محتاط باید تحقیقات پیمایشی هايیافته تفسیر در چند هر پایان، در

 را میانی هايخودداري کرده و گزینه کم بسیار یا و زیاد بسیار هايگزینه از انتخاب گویانپاسخ

 باید جوانان انسجام اجتماعی ي مصرف رسانه وبودن رابطه متوسط حد کنند؛ درمی انتخاب

انسجام  بر تأکید چند هر. سازد حساس مسأله این نسبت به را کشور ریزانبرنامه و مسؤولان

 نیست، ترهاي کوچکخرده گفتمان دانستن اهمیت بی و شمردن ناچیز به معناي اجتماعی

 در تواندمی هاجنبه از بسیاري از فراگیر، اجتماعیي سرمایه یک عنوانبه انسجام اجتماعی

 .باشد داشته جدي پیامدهاي تواندآن می بودن پایین و باشد مؤثر کشور و پیشرفت توسعه

  

  منابع

 مطالعات يفصلنامه ،»اجتماعی وفاق«) 1378( مجتبی مقصود، و مسعود چلبی، حمید، احمدي، -1

 .3و  2ي شماره نخست، سال ملی،
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