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 چکیده

ی مدرن و نیز دوران سنتّ را های دورهی مؤلّفهی جدیدی است که همهمدرنیسم دورهپست

ها و دنیای مجازی است که در آن، قطعیتّ مدرن فرهنگ رسانهکشد. فرهنگ پستبه نقد می

گران ای، امکان تفکّر و تعقلّ عمیق را از کنشنگری رسانهرود و سطحیفرهنگی از بین می

شدّت در حال افزایش ی ما بهی جامعهمدرنیسم در بازار اندیشهگیرد. نظریاّت پستاجتماعی می

مدرن از نظر ی پستاست. تحقیق حاضر در پی بیان این مسأله است که عناصر فرهنگی جامعه

ی موردی: شهر یزد( رسوخ ی ایران )نمونهیک از این عناصر به جامعهکدامنظران کدامند و صاحب

ی شهر یزد را مورد ساله 93تا  11نفر از جوانان  981این تحقیق به روش پیمایش، اند. کرده

 گیری ساخته بوده و از روش نمونهی محققّنامهبررسی قرار داده است. ابزار تحقیق، پرسش

ای که دهد از میان پنج مؤلّفههای تحقیق نشان میاستفاده شده است. یافته ایای چندمرحلهخوشه

گرایی، های مصرفایم، مؤلّفهمدرن در نظر گرفتههای فرهنگ پستعنوان مؤلّفهدر این تحقیق به

ی مورد بررسی رسوخ کرده و در مقابل، گرایی فرهنگی تا حدودی در جامعهبازاندیشی و نسبی

      ها چنین یافتهاند. همی ما نفوذ نیافتهسیّالیتّ روابط و زوال عاطفه هنوز در جامعهی مؤلّفه

 مدرنیسم است.دار و مثبت میان استفاده از ماهواره و پستی معنیای وجود رابطهدهندهنشان

 مدرنیسم، مدرنیسم، فرهنگ، جوانان، یزد.پست های کلیدی:واژه
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 مقدّمه 

از بین اندیشمندان اختلاف نظر وجود دارد. به نظر برخی،  1مدرنیسمی پستچهی تاریخدرباره

ر سازی تردیدهایی پدیدار شد. نیچه نخستین متفکّ نوزدهم در حرکت عظیم مدرن یسدهاواخر 

 یدهها پرسهای مدرن ایستاده و از چند و چون آنها و آرمان ارزش یبزرگی است که در مقابل همه

مدرنیسم را نخستین بار مفهوم پسترا مورد نقد و بررسی قرار دهد. ها آن ه استو کوشید

نوگرایی استفاده  کار برد و از آن در تشریح واکنش نسبت بهبه 1391در سال  9دی انیسفدریکو

 (. 9: 1981کرد )کهون، 

های بسیار تندی در برانگیزی است که موجب واکنشاصطلاح بسیار مناقشه مدرنیسمپست

 1(. هبدایگ11: 1339، 9های فکری گوناگون، در ابعاد نظری و سیاسی شده است )اسمارتوزهح

دار، بلکه یک را نه یک جنبش آگاهانه و هدف مدرنیسمپستدر پشتیبانی از همین دیدگاه، 

داند که در آن، اهداف، مقاصد، تعاریف و تأثیرهای معارض و ای میوضعیتّ، گرفتاری و مخمصه

کنند ها و نیروهای اجتماعی و فکری گوناگون، همگرایی و تصادم پیدا میگرایشرقیب و 

دانند. برابر می 1و آنارشیسم 1مدرنیسم را با نیهیلیسم(. برخی دیگر، پست911: 1338)هبدایگ، 

های تلویزیونی حاکمیّت مدرنیسم فرهنگی است که در آن، ابتذال نمایشبرای گروهی دیگر، پست

شدنِ مردم سراسر دونالدی گر مکجای زندگی انسان، تداعیر فراگیر آن در جایدارد و حضو

را  مدرنیسمپستوجود آمدن ی بهزمینه 7(. به نظر چارلز جنکس11: 1981جهان است )مالپاس، 

توان ایجاد بحران در مدرنیسم به سبب از بین رفتن عمق فرهنگ مدرن و خمودگی عاطفی در می

: 1981شدن نیز به این مسأله کمک کرده است )تفرشی، ماشینی شدن و مادی این دوره دانست. 

عنوان مدرنیته وجود دارد؛ بههای مدرنیته و پستهای گوناگونی برای توصیف تفاوتروش (.71

توان با مدرنیسم را میتوان در مقایسه با مدرنیته تعریف کرد. پستمدرنیته را مینمونه، پست

گرایی، سرعت پرشتاب و دگرگونی سازمان، مصرفداری بیبه سوی سرمایهمسائلی چون حرکت 

ناپذیری، تردید در بینیهای گروهی، جهانی شدن، پیشوقفه، تأکید بر ظواهر و تصاویر، رسانهبی

                                                
1 Postmodernism 
2 Federico Di Avnys 
3 Smart  
4 Hebdige 
5 Nihilism  
6 Anarchism 
7 Charles Jencks 
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؛ 1331، 9؛ لش و اوری1338، 1واقعیتّ و حتّی پایان امر اجتماعی، برابر دانست ) کراک و دیگران

 (. 1339سمارت، ؛ ا1331، 9لایون

هایی در سطح ساختار و کنش مدرنیسم دارای لایهتوان گفت پستبا توجّه به مطالب فوق، می

شود.  ی مردم مشاهده میاجتماعی است و این عناصر در معماری، هنر، فرهنگ و رفتار روزمرّه

 اجتماعیگران مدرنیسم و نفوذ آن در میان کنشتحقیق حاضر در پی بررسی بعد فرهنگی پست

شده بندیمدرنیسم، فرهنگی تقلیدی و سرهمی ایران است. به نظر جیمسون فرهنگ پستجامعه

داری متأخّر، عامل اصلی این فرهنگ تلقّی است که روند تجاری و کالایی شدن جامعه در سرمایه

مدرنیسم هیچ تمایزی میان فرهنگ کلاسیک و فرهنگ شود. او معتقد است در فرهنگ پستمی

  ای وجود ندارد. جیمسون فقدان و اضمحلال سبک شخصی را از صفات اصلی فرهنگ ودهت

مدرنیسم، فرهنگی ی مهم تأکید دارد که فرهنگ پستداند و همواره بر این مسألهمدرنیسم میپست

های مردم را وادار کند که آن را سطحی است؛ فرهنگی که از تصاویر و سطوح عجین شده تا توده

تی و مدرن که بر های سنّبرخلاف فرهنگ(. 1978تمیزی بپذیرند )تاجیک، انفعال و بیاز روی 

و نبودن  ت، در این فرهنگ اصل بر عدم قطعیّندبود شدهبنا  (ت یا عقل)سنّ قطعی یامر مبنای

چه که در زبان مدرن فرهنگ عالی و دانی  آن نآمیختهم گرایی و در. سطحیمعیار و ملاک است

تی نیز دارای هویّ مدرنیسمپستانسان  .استمدرن پستط فرهنگ ویژگی مسلّ ،ودشنامیده می

  ص است.مبهم، چندگانه و فاقد ابعاد مشخّ

زمان دارای طور همی ما بهتاریخ داستانی چندلایه است و دوره 1ی ایهاب حسنبه عقیده

اعتقاد بر این است که  (.19: 1981مدرن است )گیبینز و بوریمر، های سنّتی، مدرن و پستویژگی

گرا تقسیم شده است. در به دو قطب نوگرا و سنّتعنوان اجتماعی جهان سومی، ی ایران بهجامعه

های فرهنگی رشد نیافته و به همین سبب ایران نوگرایی امری بیرونی است که در بستر پتانسیل

اوانی هستیم که جامعه را به های فرطور کامل درونی نشده است. از این رو، شاهد آسیبتاکنون به

های حادّی است نوعی دوگانگی دچار کرده است. تغییر ارزشی، هنجاری و فرهنگی یکی از آسیب

 (. 198: 1981آید )روشه، وجود میکه پس از ورود مدرنیته در جامعه به

                                                
1 Kroker et al  
2 Lash & Urry 
3 Loyn 
4 Ihab Hassan 
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ی ما هی ایران، بنا به نظری جامعزمان عناصر دوران سنتّ و مدرن در جامعهعلاوه بر وجود هم

مدرنیسم نیز قرار دارد؛ یعنی تأثیر رویکرد پستشدن و از بین رفتن مرزها، تحت در عصر جهانی

وجود آورده هایی را بهی شتابان و عدم توجّه به متغیّرهای فرهنگی، آسیببه همان دلیلی که توسعه

ته را در اجتماع کاملاً ای که از سنتّ بریده و افکار مدرنیمدرنیسم نیز در جامعهاست، افکار پست

تواند نهادهای اجتماعی را از کارکرد اصلی خود خارج کند؛ زیرا بر اساس درونی نکرده است، می

   مدرنیسم از ابهام، سیّالیتّ، ی پستاصول اوّلیّه و نیز نظر اندیشمندان این رویکرد، اندیشه

ی ایران که هم فرهنگی جامعهکند و چنین معیارهایی با عناصر گرایی و ... حمایت میمصرف

عناصری از سنتّ و هم عناصری از مدرنیته در آن ملموس است، تا حدودی در تعارض قرار 

تأثیر جهانی شدن و ها، تحتچون جوانان شهر یزد در دوران جدید بیش از سایر نسل دارند.

ی ما ایفا به جامعهمدرنیسم که نقش بسیار مهمّی در ورود عناصر پست -های ارتباط جمعی رسانه

طور کلّی در پژوهش حاضر این نکته را ی این نسل ضروری است. بهقرار دارند، مطالعه -کنندمی

   ی سنّتی، مدرن و زمان برخی از عناصر جامعهی ایران به صورت هممدّنظر داریم که جامعه

به نظریاّت اندیشمندان مدرن را در خود هضم کرده است. بنابراین در پی آنیم که با توجّه پست

مدرن را در میان جوانان شهر یزد مورد ی پستهای فرهنگی جامعهشناسی، برخی از مؤلّفهجامعه

ها در بین جوانان رسوخ یافته یک از این مؤلفّهبررسی تجربی قرار دهیم تا مشخّص شود که کدام

 است. 

 

 ی پژوهش پیشینه

های گوناگون مورد مدرنیسم را به شیوههای اخیر پستشناسان در دههبا وجود آن که جامعه

های آن در مدرنیسم و مؤلّفهی پستاند، تحقیقات تجربی قابل توجهّی در زمینهبررسی قرار داده

ترین تحقیقاتی که با موضوع ما مرتبط سطح کشور انجام نشده است. در زیر به برخی از مهم

 شود. هستند، اشاره می

، از میان «گراییرسانه و مصرف»( با عنوان 1939دلیر و اکبری )ج تحقیق طالبی ی نتایبر پایه

 گروه از رویدنباله ،چنینگرایی دارند. همها، ماهواره و اینترنت بالاترین تأثیر را بر مصرفرسانه

 ایسانهر گروه مرجع از روینداشته، امّا دنباله گراییبر مصرف اثر معناداری ایرانی، ایمرجع رسانه

( در 1939منصوریان )نشان داده است.  گراییمصرف بر افزایشی را و اثری معنادار خارجی،

دگرگونی  آن دچار چرخش و کارکرد و رسانه مفهومپژوهش خود به این نتایج دست یافت که 
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ارتباط و  جهت ضدّ در کامل(، ناهشیاری حالت توده )در توقّع و برخلاف انتظار و شده اساسی

کاری با دست روند این است. کرده حرکت ای،هر جامعه مصالح و منافع بنا بر اطّلاعات واسازی

      نهایت، و در انفعال و سکوت به او واداشتن و مخاطب اغوای با ترهمه مهم و از هانشانه

عنوان ( در تحقیق خود با 1983رجبلو و اصغری )تثبیت نموده است.  ها، خود راارزش سازیخنثی

ی اند که رابطه، به این نتیجه رسیده«جهانی شدن و بازاندیشی بین دانشجویان دانشگاه تهران»

های این پژوهش شود. یافتهشدن و بازاندیشی تعاملات جوانان دیده میمعناداری میان جهانی 

، رابطه های نمایشی( و تعاملات جنسی دانشجویانشدن )عمدتاً رسانهدهد میان جهانی نشان می

های جهانی شدن و هویّت»عنوان ( تحت1983های پژوهش حبی و همکاران )وجود دارد. یافته

که به صورت پیمایشی در میان دانشجویان ترک، فارس و کرد دانشگاه تبریز « محلّی و جهانی

ی ی آن است که با افزایش هویتّ جهانی در بین دانشجویان، هویتّ محلّدهندهانجام شده، نشان

 گذارد. های محلّی رو به کاهش میشدن، هویّتیابد؛ یعنی، با تقویت فرایند جهانی ها کاهش میآن

مدرن و فرد: ویژگی ی پستجامعه»( در تحقیق خود با عنوان 9119) 1دان و همکاران

قرار گرفتن در معرض تکنولوژی و اند که ، به این نتیجه دست یافته«مدرنی پستساختاری جامعه

ی زندگی با تصوّر چنین تجارب روزمرّهعقاید مادی با تکثّر و تعدّد خود افراد در ارتباط است. هم

   ( 9111) 9ی پژوهش پیک و پاناز هویتّ خود در زندگی دوران مدرن مرتبط است. بر پایه

های های جمعی و تبلیغات بر ارزشگرایی جهانی: تأثیر رسانهگسترش مصرف»عنوان تحت

های حاوی های غربی و نیز رسانه، قرار گرفتن در معرض محتوای رسانه«گرایانه در چینمصرف

تر نسبت های مثبتی نگرشگرایانه، توسعهگرایانه موجب پذیرش ارزش مصرفمطالب مصرف

( در تحقیق خود به این نتیجه دست 9111) 9کاسشود. تر میبه تبلیغات و در نهایت، مصرف بیش

دهد زنان تری دارند. این موضوع نشان مییافته که زنان به خرید این نوع محصولات تمایل بیش

کنند، تر از مردان از لباس و ظاهر برای معرفّی خود و میزان پرستیژ خویش، استفاده میبیش

( در تحقیق خود با عنوان 9111) 1ینگلهارتابنابراین میزان مصرف زنان بالاتر از مردان است. 

گرایی توجّه کرده و به این به نقش دین در عصر جهان« مدرنهای پستشدن و ارزشجهانی »

پذیری هنجارهای سخت دینی ، با تقلیلمدرنبینی پستی اساسی اشاره نموده است که جهاننکته

                                                
1 Dunnat el 
2 Paek&Pan 
3 O’Cass 
4 Inglehart 
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    چنین بهاید مطلق در ارتباط است. همناظر بر مسائل جنسی، زاد و ولد و نیاز رو به زوال عق

اند، یافته کاهش پیدا کردههای دینی در بسیاری از جوامع صنعتیِ توسعهچه سازمانی او، اگرگفته

های ی گرایشها در زمینهتر دگرگونیامّا در علایق معنوی زوال و کاهشی صورت نگرفته و بیش

 معنوی بوده است.

  

 مبانی نظری پژوهش

های اندیشمندانی چون فردریک جیمسون، بودریار، باومن، های موجود، دیدگاهمیان نظریّهدر 

 تری برخوردار است.گیدنز و هاروی از نفوذ بیش

 

 ی فردریک جیمسون نظریّه

های مثبت و منفی )فاجعه در کنار ، ویژگیمدرنپستپردازان تر نظریهّجیمسون برخلاف بیش

(. او چهار عنصر بنیادی 717: 1989دهد )ریتزر، تشخیص میمدرن پستی ( را در جامعهپیشرفت

با  مدرنیسمپستی کند. عنصر نخست آن است که جامعهارائه می مدرنیسمپستی را برای جامعه

های فرهنگی این جامعه به تصویرهای شود. فرآوردهسطحی بودن و فقدان عمق مشخّص می

کنند و به عمق معنای مسلّط بر این تصویرها کاری ندارند. عنصر دوم، زوال سطحی قناعت می

است. در این جامعه، از خودبیگانگی جای خود را به  مدرنیسمپستعاطفه یا هرگونه تأثّر در جهان 

ماند، اند، تأثیری که باقی میهای آن چندپاره شدهپارگی داده است. از آن جا که جهان و انسانچند

بعد تاریخ  مدرنیسمپستریشه و غیرشخصی است. عنصر سوم آن است که در فرهنگ ی بیتصویر

مندی و توانیم از گذشته اطّلاعی داشته باشیم. این نبودِ زمانوجود ندارد و در این فرهنگ نمی

      ناتوانی در تشخیص گذشته از حال و آینده در سطح فردی با نوعی اسکیزوفرنی نشان داده 

هستند. عنصر چهارم، همراه بودن  رویدادها، چندپاره و گسسته مدرنیسمپستبرای فرد  شود.می

های است. در این دوره به جای تکنولوژی مدرنیسمپستی نوعی تکنولوژی نوپدید با جامعه

ای چون تلویزیون و کامپیوتر را های بازتولیدکنندهمولّدی چون خطّ تولید اتومبیل، تسلّط تکنولوژی

کند داری، بیان میمدرنیسم یا منطق فرهنگی سرمایه(. جیمسون در کتاب پست771بینیم )همان: می

داری است. او با بسط مفهوم خود از ی جدید در سرمایهبخشی از یک مرحله مدرنیسمپستکه 

        کند که فرهنگ شود و ادعّا می، به پذیرش گسست در مدرنیته متمایل میمدرنیسمپست

    سازد و در عین حال ، فرهنگ عالی و فرهنگ توده را از درون متلاشی میمدرنیسمپست
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کند؛ فرهنگی که شامل التقاط دارد که در برابر تفسیر مقاومت مینگری نوینی را عرضه میسطحی

 (.91: 1981است نه هجو )جیمسون، 

 

 ی زیگموند باومن نظریّه

ی کند، مشخّصهرا ترسیم می مدرنیسمپستمدرن، مدرن و باومن که خطوط کلّی جوامع پیشا

ی خواند. مشخّصهقطعه میزدایی شده و قطعهای تمرکزپیشامدرنیته را در کمال اختصار، جامعه

های انضباطی و کنترل مدرنیته سیستم چندساحتی کنترل است که شامل حقوق، استراتژی

وجود هایی را بهان در شرایط مدرن، ایدئولوژیی باومن روشنفکرشود. به گفتهایدئولوژیک می

، کنترل اجتماعی مدرنیسمپستآورند که سیاست و اهداف دولت را توجیه کند، امّا در دوران می

های فرهنگی مشترک. در ی دولت یا ارزشگرایانهاست تا اقدامات سرکوب« اغوا»بیشتر متکّی به 

ری نهادی شهروندان را قدرت بازار تضمین کرده و انسجام اجتماعی و وفادا مدرنیسم،پستعصر 

ها به مصرف پیوند خورده است. های زندگی اجتماعی انسانها و سبکنیازها، تمایلات، هویّت

های گزینش، داند. ارزشای مدرنیته میرا گسترش وجوه پنهان یا حاشیه مدرنیسمپستباومن 

های مدرنی هستند که در فرانوگرایی نیز ارزش گوناگونی، انتقادی بودن، بازاندیشی و عاملیتّ،

          وجود دارد. دوران  مدرنیسمپستشوند. امّا تعارض عمیقی میان نوگرایی و حفظ می

، دوران تکثّر، ابهام، تردید، عدم قطعیتّ و تصادفی و گذرا بودن است )سیدمن، مدرنیسمپست

 به شرح زیر است: مدرنیسمپستی اخلاقی جامعههای (. از نظر باومن، ویژگی919-917: 1931

 خوان هستند.. مردم نه خوبند و نه بد، بلکه از لحاظ اخلاقی متزلزل یا ناهم1

 های اخلاقی باقاعده و تکرارشونده نیستند.. پدیده9

 .ها را حل کردها غلبه یا آنتوان بر آن. اخلاق ذاتاً آکنده از تناقضات و تضادهایی است که نمی9

 . چیزی به نام اخلاق جهانی وجود ندارد. 1

 . از دیدگاه عقلانی، اخلاق غیرعقلانی است و غیرعقلانی خواهد ماند.1

را داشته « با دیگری بودن». مبنای نظام اخلاقی باومن این است که شخص پیش از آن که امکان 1

 (. 111-111: 1983باشد )ریتزر، « برای دیگری»باشد، باید 

پردازد، سیّالیّت به آن می مدرنیسمپستی انسان عنوان مؤلّفههایی که باومن بهلّفهیکی از مؤ

ی پیوندهای انسانی، العاده، سیّالیتّ و ناپایداری خارق«عشق سیّال»روابط است. باومن در کتاب 

دها احساس ناامنی ناشی از این ناپایداری و امیال متضاد ناشی از این احساس مبنی بر تحکیم پیون
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ی (. به عقیده11: 1981دهد )باومن، ها را مورد توجّه قرار میداشتن آنو در عین حال سست نگه

امان ما، روابط هم خوبند و هم بد. روابط میان رؤیایی شیرین و بخشی بیاو در جهان فردیّت

در واقع شود. کابوس در نوسانند و مشخّص نیست چه زمانی یکی از این دو به دیگری بدل می

به دنبال شریک زندگی هستند و برای فرار از ناراحتی و ناپایداری وارد  جدیدافراد در دنیای 

    ت. تر از قبل اسکنندهتر و ناراحتناپایداری دردناک اکنونکه  یابند، امّا درمیشوندروابط می

گویی این  که چنان د؛کنمیداری در دنیای مدرن اشاره فرهنگ مصرفی و سرمایهچنین باومن به هم

      بینند.نگرش به روابط انسانی نیز گسترش پیدا کرده و افراد یکدیگر را به صورت کالا می

اگر حتّی که کالاها تاریخ مصرف دارند، گویی روابط نیز دارای تاریخ مصرف هستند و  گونههمان

و جدیدتری برای رابطه های بهتر ممکن است گزینه ،هنوز تمام نشده باشد هاآن تاریخ مصرف

 (. 91)همان:  پیش بیاید

 

 ی ژان بودریارنظریّه

ای از کند که ما اکنون در عصر تازهادعّا می مدرنیسم،پستپرداز مشهور ژان بودریار، نظریّه

های کنترل ها و سیستمای شدن، پردازش اطّلاعات، رسانهسازی هستیم؛ عصری که رایانهشبیه

مثابه سازی، جایگزین تولید بهدهی اجتماع بر اساس رمزگان و الگوهای شبیهسیبرنتیکی و سازمان

ی جامعه شده است. اگر مدرنیته دوران تولید تحت کنترل بورژوازی صنعتی دهندهاصل سازمان

هایی است که تحت حاکمیتّ دوران اطّلاعات و نشانه -هاسازیعصر شبیه -مدرن است، عصر پسا

(. بودریار از بحث تخریب 181: 1981سیبرنتیک قرار دارند )بست و داگلاس، الگوها، رمزگان و 

شود که در دنیای پسامدرن مرز بین کند و مدعّی میلوهان مطرح کرده، استفاده میبه درون که مک

شود و همراه با آن ریزد و تخریب میسازی و واقعیتّ به درون فرو میانگاره )ایماژ( یا شبیه

عنوان نمونه، در دنیای تلویزیون رود؛ بهطور کلّی از بین میی آن بهو زمینه« عیتّواق»ی تجربه

شود و به این جای دکتر واقعی تلقّی می شده( گاهی بهسازیانگاره یا الگوی دکتر )دکتر شبیه

عنی در این کلمه ی« فرا»کند. پیشوند ترتیب، فراواقعیتّ تمایز میان واقعی و غیرواقعی را مبهم می

تر از واقعیتّ، یا واقعیّتی که بر اساس یک الگو ساخته شده است. به نظر بودریار، فراواقع واقعی

ی کنندهشوند. در این موارد، الگو تعیینموقعیّتی است که در آن، الگوها جایگزین واقعیتّ می

ی (. به عقیده187رود )همان: شود و مرز بین فراواقعیتّ و زندگی روزمرّه از بین میواقعیتّ می
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: 1983آورند )پرهیزگار، وجود میهای دنیای جدید بهبودریار، فراواقعیتّ را تکنولوژی و رسانه

181 .) 

ها، بودریار تحلیل خود را عمدتاً بر تلویزیون متمرکز کرده است؛ زیرا ی رسانهدر زمینه

عنوان یک که تلویزیون، بهاینای است که از دو جهت حائز اهمّیتّ است؛ نخست تلویزیون رسانه

ی پایگاه اجتماعی است. دوم این شدهی رمزگانیی مصرفی و یک شیء، یک مؤلّفهمحصول جامعه

داند. ای میی ارتباطی را وجه اصلی فرهنگ رسانهلوهان، این رسانهکه بودریار به پیروی از مک

های به سادگی قابل واقعیّت کّهعمق است که دنیا را به تتلویزیون متضمّن نوعی درگیری بی

ی واسطهی مصرفی به(. از نظر بودریار جامعه911: 1989کند )استیونسن، اجتماعی تبدیل می

کند تا به تبع آن بتواند تشویق واقعی خلق می-ی خوشبختی، مفهوم نیاز را به صورت فرااسطوره

ی برابری در بخش ایدهتی تجسمّی خوشبخافراد به مصرف بیشینه را توجیه نماید. چون اسطوره

ی گری جامعهی آغاز میانجیجوامع جدید است، از نظر بودریار توانایی آن را دارد که بتواند نقطه

(. 18: 1983مصرفی در جهت کسب رستگاری فردی از راه برآوردن نیازهای فرد باشد )بودریار، 

کند که افراد بر اساس ست. او ادعّا میتر از خود آن ابه باور بودریار، ارزش نمادین مصرف مهم

کنند، بلکه خرید کردن را برای بیان هویّتی که هویّت قومی، طبقاتی و جنسی خود مصرف نمی

 (. 119: 1981گیرند )بالاک، دوست دارند، یاد می

 

 ی آنتونی گیدنز نظریّه

معرفت در زندگی ی گیدنز، نقش بازاندیشی و تأملّ و شده در نظریّهیکی از مفاهیم مطرح

داند. در جوامع پیشامدرن غالباً ی کلیدی جوامع جدید را بازاندیشی میجدید است. او مشخّصه

ی رفتار بوده کنندهکرد؛ یعنی، مرجعیّت اعمال پیشین، تعیینسنتّ، رفتار روزمرّه را هدایت می

ات جدید مورد بازبینی است. در حالی که در جوامع جدید، اعمال اجتماعی پیوسته در پرتو اطّلاع

ی فرایندهای اجتماعی، در گیرد. در حقیقت فرایند مستمر بازاندیشی یا تولید دانش دربارهقرار می

تری )از خانواده تا آموزش و پرورش، رفاه اجتماعی و حکومت( به جزء های اجتماعی بیشحوزه

ز به تفاوت بازاندیشی در گیدن(. 139: 1931شدن عمل اجتماعی بدل شده است )سیدمن، نهادینه

ها حاکمیّت مدرن که سنّت در آنهای پیشکند. در تمدّنمدرن و جدید اشاره میهای پیشتمدنّ

ی ی زیادی محدود به بازتفسیر و توضیح سنتّ است. بر این اساس، کفهدارد، بازاندیشی تا اندازه

کند. در این ماهیّت بازاندیشی تغییر میی جدید، تر است. امّا در دورهی آینده سنگینگذشته از کفه
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شوند و تأیید و تصویب عملکردها با ضمانت سنتّ، دوره، اندیشه و کنش در یکدیگر منعکس می

ی جدید عملکردهای اجتماعی دائماً در معرض بازسنجی دیگر کارایی نخواهد داشت. در دوره

 (. 17-11: 1977یدنز، شوند )گگیرند و اطّلاعات جدید به اصلاح منجر میقرار می

شود و با این رویکرد، بدن دیگر ی بدن نیز میاز دیدگاه گیدنز، بازاندیشی خود وارد مرحله

طور مرتبّ بر شود، بلکه بخشی از یک نظام کنشی است. فاعل و سوژه، بهشیء منفعلی تلقّی نمی

عیار هر لحظه از تمام فرایندهای جسمی خود نظارت دارد و آگاهی از چگونگی بدن، برای دریافت

طور کلّی، بازاندیشی گسترده، (. به111 :1978زندگی از اهمّیّت خاصّی برخوردار است )گیدنز، 

ی های روزافزون مدرنیتهناشی از تعامل پویای شماری از تحوّلات اجتماعی است که از ویژگی

   طور روزافزونی، بههای ارتباطیشود. تغییرات گسترده در ساختار فناوریاخیر محسوب می

دهد و مناسک فردی و فرهنگیِ جاافتاده را چنان دچار ها را رو در روی یکدیگر قرار میانسان

   های انجام امور را بدیهی انگاشت. افزایش توان شیوهراحتی نمیکند که دیگر بهنسبیتّ می

      ییرات ارتباطی همراه ای مصرف که با تغها و فرهنگ تودههای جهانی تصویرها، ایدهجریان

ی سنتّ و ساختارهای اجتماعی فروکش دهندهکنند. قدرت اتّصالشوند، وضعیتّ را تشدید میمی

ی ساختار ی بک، این خود فقدان ساختارهای اجتماعی است که به خصیصهکرده و به گفته

: 9111، 1)آدامز بخش درآمده استی فراسنّتی و فردیّتاجتماعی تبدیل شده و به شکل جامعه

11 .) 

 

 چارچوب نظری

تنهایی موضوع مورد بررسی را تحت شناسی موجود بههای جامعهبا توجّه به این که نظریّه

 دهند، سعی شده با استفاده از چند نظریّه، عناصر و مفاهیم تحقیق تبیین شود.پوشش قرار نمی

زوال »ی مدرنیسم بیان شده که دو مؤلّفهی پستهایی برای جامعهی جیمسون مؤلّفهدر نظریهّ

های نوین مبلّغ نوع ی او رسانهاند. به عقیدهاز آن جمله« سطحی بودن و فقدان عمق»و « عاطفه

جدیدی از سبک زندگی هستند که در این سبک، تبلیغات معطوف به تصاویر سطحی و بدون 

         ی ی که برای تمایز جامعههایی باومن نیز یکی از ویژگیمعنای عمقی است. در نظریّه

ی مدرن و سنّتی بیان شده، سیّالیتّ روابط بوده است. از نظر باومن، انسان مدرنیسم از جامعهپست

مدرن انسان سیّال و سرگردانی است و این سیّالیتّ در جوامع جدید موجب شده که عصر پست

                                                
1 Adams 
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ی خود، یکی مادی باشد. گیدنز در نظریّهطلبی ها سرد و بر اساس سود و منفعتروابط میان انسان

ی باومن نیز بازاندیشی یکی از داند. به عقیدههای جوامع جدید را توانایی بازاندیشی میاز ویژگی

مدرن نیز وجود دارد. بنابراین، بازاندیشی مفاهیم کلیدی در دوران مدرن است که در عصر پست

 (. 1931آید )سیدمن، شمار میمدرن بهیکی از مفاهیم مشترک انسان عصر مدرن و پست

مدرنیسم وجود دارد، این است که تر متفکّران پستهایی که در میان بیشیکی دیگر از مؤلّفه

محوری شدید بنا شده است. بودریار در ای است که بر مصرفمدرنیسم جامعهی پستجامعه

ی طور کلّی، جامعه بر پایهد؛ بهی خود بر آن است که باید به مصرف در جامعه توجّه کرنظریّه

محوری در جوامع فراصنعتی تأکید کرده ی مصرفبل نیز بر مؤلّفهگیرد. دنیلاصل مصرف شکل می

گرایی است. مدرنیسم بر آن تأکید دارند، بحث نسبیی دیگری که اندیشمندان پستاست. مؤلّفه

بتی وجود ندارد. فوکو از جمله مدرنیسم این است که هیچ حقیقت ثایکی از اصول اساسی پست

باوری علم در دوران مدرنیسم است که به این اصل اعتقاد دارد. او در نقد مطلقاندیشمندان پست

ی قدرت و دانش ساخته ای بر اساس نوع رابطهروشنگری معتقد است که حقیقت در هر جامعه

ردن شناخت و حتّی نسبی دانستن ک شود، بنابراین اعتبار حقیقی نسبی است. این نگاه با نسبیمی

ی ادعّاهای روشنگری را در معرض تردید قرار داده و نفی کرده است. حقیقت و معرفت، همه

داند و اصول و قوانین اخلاقی عام و مدرن را اخلاقی نسبی میباومن نیز اخلاق دوران پست

          ر برای اندیشمندان طور کلّی نبودِ یک معیادهد. بهبخش را مورد تردید قرار میکلّیّت

گرایی شود که ما در این تحقیق، نسبیها منجر میی زمینهباوری در همهمدرنیسم، به نسبیتّپست

پنج مدرن، پستهای اندیشمندان فرهنگی را بررسی خواهیم کرد. بنا بر آن چه گفته شد، در نظریّه

ی محوری، برای تمایز جامعهبازاندیشی و مصرف گرایی،ی زوال عاطفه، سیّالیتّ روابط، نسبیمؤلّفه

 ی سنّتی و مدرن بیان شده است.مدرن از جامعهپست

  

 های پژوهشفرضیّه

 ی ایران رسوخ کرده است.مدرنیسم در جامعههای پسترسد برخی از مؤلّفهنظر می. به1

 ارد.مدرنیسم رابطه وجود درسد بین استفاده از ماهواره و پستنظر می. به9

 

 

 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
25

-0
6-

13
 ]

 

                            11 / 25

https://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-240-fa.html


 59بهار، 4یم، شمارهچهاری دورهفرهنگی،  -ی اجتماعیی مطالعات توسعهفصلنامه. ......................54

 روش پژوهش

است که طبق  1939ی ساکن شهر یزد در سال ساله 93تا  11ی آماری تحقیق، جوانان جامعه

نفر بوده است. برای تعیین حجم نمونه از فرمول  189131ها ، تعداد آن1931سرشماری سال 

گیری به دست آمده است. روش نمونهنفر به 981ی مورد نظر، کوکران استفاده شده و نمونه

 جنوب، شمال، یهیناح پنج به زدی شهرابتدا  آن بر اساس کهای بوده ای چندمرحلهصورت خوشه

 طوربه مرکز و جنوب شمال، یهیناح سه ،هیناح پنچ نیا انیم از گردید. میتقس غرب و شرق مرکز،

 در. شد برگزیده یتصادف صورت به همحلّ کی نیز هاآن نیب از سپس و ندشد انتخاب یتصادف

 فجر یدهه بلوار مرکز یناحیه در و یکاشان بلوار جنوب یناحیه در ه،یصفائ شمال یناحیه

   یاصل و یفرع یهاابانیخ تناسب به هاهمحلّ نیا از کیهر مرحله نیآخر در گردید. انتخاب

 از کیهر در .شد انتخاب بلوک دو ،همحلّ هر یهابلوک نیب از تینها در و ندشد یبندبلوک

 معرف، یهانمونه به یابیدست برای یاصل یهاکوچه و هاابانیخ کردن صمشخّ از پس هابلوک

روش . گرفت انجام یفرع یهاابانیخ و هاکوچه در واقع زلامن درب به مراجعه با یریگنمونه

 ساخته بوده است.ی محققّنامهتحقیق به صورت پیمایشی و ابزار تحقیق نیز پرسش

  

 و عملی متغیرّهاتعریف نظری 

 مدرنیسم فرهنگیپست

مرجعی، بینامتنی، لودگی، تقلید، پارگی، خودی شقاق و چندمدرنیسم، دربرگیرندهفرهنگ پست

توان شوخی تلقّی ( و در این فرهنگ، همه چیز را می1339، 1مونتاژ و اختلاط اشکال است )باومن

  پنج بعد مورد تأکید در تعاریف و  فرهنگی از ترکیب مدرنیسمپستی حاضر، کرد. در مقاله

          گرایی فرهنگی، زوال عاطفه و های مختلف )سیّالیتّ روابط، بازاندیشی، نسبینظریّه

ای بوده و سؤالات در قالب دست آمده است. سطح سنجش این متغیّر فاصلهمحوری( بهمصرف

 ی یک قابل مشاهده است.جدول شمارههای این متغیّر در اند. گویهگذاری شدهطیف لیکرت نمره

 بازاندیشی

حسب بازاندیشی، فرایندی مداوم و فراگیر است که طی آن، فرد در فواصل زمانی منظّم، بر

   ی کند. گیدنز به بازاندیشی در حوزهاتّفاقی که روی داده به نوعی بازپرسی از خود اقدام می

                                                
1 Buuman 
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د و تحوّلات در این کانون را معطوف به آینده و پردازهای درمان میها، عرف، بدن و شیوهسنّت

ی هایی دربارهکردن این متغیّر، گویه(. برای عملیّاتی 119: 1978داند )گیدنز، تحوّلات آتی می

آزادی افراد در تغییر دادنِ ظاهر خود، نگرش افراد به تعیین سرنوشت فرد به دست خودِ او و نیز 

و ... پرسیده شد. برای این بعد شش گویه طرّاحی و در قالب ی شخص ی تجربههایی دربارهگویه

 گذاری شده است.طیف لیکرت نمره

 سیّالیّت روابط

ی پیوندهای انسانی، احساس العاده، سیّالیتّ و ناپایداری خارق«عشق سیّال»باومن در کتاب 

کیم پیوندها و در ناامنی حاصل از این ناپایداری و امیال متضاد ناشی از این احساس مبنی بر تح

برای عملیّاتی (. 11 :1981دهد )باومن، ها را مورد توجّه قرار میداشتن آنعین حال سست نگه

های زودگذر، اعتقاد به تکراری شدن دوستان و ی دوستیهایی دربارهکردن این متغیّر، گویه

برای  دیگران، طرّاحی گردید.های دائم و روابط سرد و گذرا با آشنایان، اعتقاد نداشتن به ازدواج

 گذاری شده است. نمره در قالب طیف لیکرت این بعد نیز شش گویه طرّاحی و

 گرایی فرهنگینسبی

ی یک ملاک کلّی صحیح گرایی فرهنگی، خوب و بد خواندن مسائل بر پایهبر اساس نسبی

یابند، هایی که ظهور مینیست، بلکه معیارهای درست و نادرست یا نیک و بد باید در بافت و زمینه

ی تساهل و هایی درباره(. برای عملیّاتی کردن این متغیّر، گویه119: 1988ارزیابی شوند )قرایی، 

های دیگر، پرسیده ها و احترام و ارزش قائل شدن برای فرهنگمدارای فرهنگی با دیگر فرهنگ

گذاری نمرهالب طیف لیکرت ه و در قشد. برای سنجش این بعد نیز شش گویه در نظر گرفته شد

 گردیده است.

 محوریمصرف

های دادن به مصرف و هدف قرار دادن رفاه و داراییمحوری عبارت است از اصالت مصرف

ی لباس، اثاث مندی به خرید روزانهی علاقههایی دربارهمادی. برای عملیّاتی کردن این متغیّر، گویه

های این بعد نیز شش سؤال بوده که پرسیده شد، تعداد گویهمنزل، لذّت بردن از خرید و نظایر آن 

 گذاری شده است.نمرهدر قالب طیف لیکرت 

 زوال عاطفه

   زوال عاطفه یا هرگونه تأثّر است. در جهان  مدرنیسمپستی های جامعهیکی از ویژگی

   پارگی داده است. از آن جا که جهان و ، از خودبیگانگی جای خود را به چندمدرنیسمپست
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ریشه و غیرشخصی است. ماند، تصویری بیاند، تأثیری که باقی میپاره گشتههای آن چندانسان

هایی در قالب طیف لیکرت )کاملاً مخالف، کاملاً موافق( برای عملیّاتی کردن این متغیّر، گویه

 ای بوده است.سطح سنجش آن نیز فاصله های این بعد، شش گویه وطرّاحی شد. تعداد گویه

 

 مدرنیسمپستروایی و پایایی متغیّر 

ای ی صوری و سازهنامه، از نوع روایی محتوایی بوده و به دو شیوههای پرسشمقیاس 1روایی

های هر متغیّر یا از مورد ارزیابی قرار گرفته است. بدین منظور، در روایی صوری ابتدا گویه

اند، انتخاب گردیده و یا به منظور که زیر نظر استادان مجرّب، استفاده و اجرا شدهتحقیقات پیشین 

      ها برای متغیّرهای جدید، از نظر محقّقان و استادان استفاده شده است. انتخاب بهترین گویه

ای به روش تکنیک تحلیل عاملی انجام گرفته است. در این تحقیق از روش چنین روایی سازههم

یل عاملی تأییدی استفاده شده است. تحلیل عاملی تأییدی درصدد تبیین این مسأله است که آیا تحل

اند، با آن چه بر اساس گیری شدهها و بارهای متغیرّهایی که روی این عامل اندازهتعداد عامل

 رفت، انطباق دارد؟تئوری و مدل انتظار می

گیری است که بیانگر کفایت نمونه 791/1 برابر با KMOی یک، مقدار بر اساس جدول شماره

بستگی بین متغیرّهاست. حاکی از وجود هم (> 111/1P)علاوه معناداری آزمون بارتلت است. به

     های در تحلیل عاملی تأییدی با چرخش واریماکس در نهایت با حذف چهار آیتم از گویه

گرایی فرهنگی، زوال عاطفه و نسبیمحوری، پنج عامل سیّالیت روابط، مصرف مدرنیسم،پست

مدرنیسم فرهنگی را تبیین ی پستدرصد از واریانس سازه 79/11بازاندیشی تأیید شدند که قادرند 

 کنند. 

نامه از ضریب آلفای کرونباخ استفاده شده است. ضریب آلفا برای پرسش 9برای ارزیابی پایایی

    محوری،نگی )سیّالیتّ روابط، مصرففره مدرنیسمپستهای سنجش هریک از ابعاد مقیاس

چنین میزان دست آمده است. همبه 7/1عاطفه و بازاندیشی( بیش از گرایی فرهنگی، زوالنسبی

 71/1آید، برابر با دست میفرهنگی که از ترکیب پنج بعد به مدرنیسمپستپایایی شاخص کلّ 

 های تحقیق است.بستگی درونی بالا بین گویهی همدهندهاست که نشان

 

                                                
1 Validity 
2 Reliability 
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 مدرنیسمپستتعیین اعتبار و پایایی مقیاس  -ی یکجدول شماره
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79 خانواده، دیگر مکان آرامش و آسایش افراد نیست.
9

/1 

    31/9 

19/
19 

71/1 

-رنگام داشتم، کمهایی که قبلاً با خانوادهپیوندها و استحکام

17 اند.ترشده
1

/1 

11 های دائم اعتقاد ندارم.به ازدواج
1

/1 

کنم؛ زیرا  مایلم در ارتباطاتم همیشه دوستان خود را عوض
13 شوند.ها برایم تکراری میآن

3
/1 

18 دهم.دوستی زودگذر با جنس مخالف را بر ازدواج ترجیح می
3

/1 

17 روابطم با خویشاوندان و آشنایان سرد و خشک است.
1

/1 

آید، خریداری تمایل دارم هر چیز جدیدی را که به بازار می
 خانه، ماشین و ...(.کنم )لباس، وسایل 

 

78
9

/1 

   11/9 

11/
11 

71/1 

19 برم.از خرید کردن لذتّ می
1

/1 

11 ، برند و مارک معتبر برایم مهم است.در خرید هر وسیله
9

/1 

11 .ت می برممن از خرج کردن پول لذّ
9

/1 

وقتی چیزی را دوست دارم ولی توانایی خرید آن را ندارم، 
13 کنم.ناراحتی شدیدی در خود احساس می

9
/1 

17 مندم که هر روز یک نوع لباس بپوشم.علاقه
1

/1 
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 مدرنیسمپستتعیین اعتبار و پایایی مقیاس  -ی یکجدول شمارهادامه 
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عام

ن 
وز

 

زن
و

 
لی

عام
 

زن
و

 
لی

عام
لی 

عام
ن 

وز
 

خورند، حتّی به کسانی که در فرهنگ خود قورباغه می
 باید احترام گذاشت.

  

11
1

/1 

  19/9 

11/7 

71/1 

ی ی ما برترین نوع اخلاق در بین همهاخلاق جامعه
13 کشورهاست.

1
/1 

17 اعتقاد دارم هندوها که گاوپرستند، آیین غلطی دارند.
9

/1 

کنند، باید احترام به کسانی که با محارم خود ازدواج می
11 ها این گونه است.گذاشت؛ زیرا فرهنگ آن

9
/1 

ی ماست و ای مربوط به جامعهحجاب زنان مسأله
ما حجاب را  ی کشورها مانندنیازی نیست که همه

 رعایت کنند.

11
9

/1 
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 هاگویه

 هاعامل

ژه
 وی

دار
مق

 

ده
 ش

ین
تبی

س 
یان

وار
 

لفا
ن آ
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لی
عام

ن 
وز

لی 
عام

ن 
وز

لی 
عام

ن 
وز

لی 
عام

ن 
وز

لی 
عام

ن 
وز

 

ف سّأاحساس تگاهی برای افرادی که مشکل دارند، 

 کنم.می
   

79
7

/1 

 11/1 

17/1 

79/1 

مرا آشفته و مضطرب  بیچاره و بدبخت معمولاًمردم 

 کنند.می

13
7

/1 

، زنداز کسی سر می یبینم رفتار نادرستمیوقتی 

 کنم.میف سّأدردی و تنسبت به او احساس هم

11
1

/1 

ت لذّهای روابط صمیمی بین مردم از شنیدن داستان

 برم.می

11
9

/1 

 های امروزم با توجهّ به تحولّات آینده است.انتخاب

    

1 1 1 / 1 

13/1 

37/1 

71/1 

دوست دارم خودم سرنوشت و صفات خود را تعیین 

 کنم.

18
1

/1 

این آزادی را دارم که بدن خود را با اعمال جراحی 

 به شکل دلخواه درآورم.

19
1

/1 

های پزشکی برای تغییر ظاهر توانم از پیشرفتمن می

 خود استفاده کنم.

19
1

/1 

گیرم، عملکردهایم را با اطّلاعاتی که از اینترنت می

 کنم.تنظیم می

11
7

/1 

 791/1 ی نمونهبرای متناسب بودن اندازه KMOآزمون 

 هابرای درست بودن تفکیک عامل Bartlettآزمون 
Sig=

111/1 DF= 191 
Chi- 

square=911/9 

 711/1 مدرنیسمضریب آلفای کرونباخ کلّ مقیاس پست
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 های پژوهشیافته

 های توصیفییافته

درصد( را زنان  3/17نفر ) 181درصد( را مردان و  1/19نفر ) 911گویان، از مجموع کلّ پاسخ

سال  93تا  11ها بین سنّی آنی سال و محدوده 7/99گویان اند. میانگین سنّی پاسختشکیل داده

تا  91درصد در گروه سنّی  9/19سال،  13تا  11ها در گروه سنّی درصد از آن 1/91بوده است که 

   گو،پاسخ 981اند. از مجموع سال قرار داشته 93تا  91درصد در گروه سنّی  9/91سال و  91

 اند. درصد متأهلّ بوده 9/99درصد مجرّد و  8/71

مدرنیسم فرهنگی(، گویان از نظر ابعاد متغیّر وابسته )پسترسی وضعیتّ پاسخبر اساس بر

محوری پایین، گویان دارای مصرفدرصد از پاسخ 7دهد، ی دو نشان میکه جدول شمارهچنان

محوری بالایی نفر( دارای مصرف 197درصد ) 1/99محوری متوسّط و درصد دارای مصرف 3/13

بوده که این مقدار، از میانگین  17/91گویان برابر با محوری پاسخین مصرفچنین میانگاند. همبوده

مدرنیسم توان گفت که این بعد از پستاست، بالاتر است. بنابراین می 11مورد انتظار که برابر با 

ی دو حاکی از آن است که های جدول شمارهی ایران رسوخ کرده است. دادهفرهنگی در جامعه

درصد دارای زوال عاطفی متوسّط و  1/98گویان دارای زوال عاطفی پایین، پاسخدرصد از  8/71

  ی چنین میانگین زوال عاطفهاند. همدرصد )سه نفر( دارای زوال عاطفی بالایی بوده 8/1تنها 

تر است، کم 11بوده که این مقدار، از میانگین مورد انتظار که برابر با  11/19گویان برابر با پاسخ

درصد( از  9/11نفر ) 19علاوه، ی ما نفوذ نیافته است. بهاست. بنابراین، این بعد هنوز در جامعه

گرایی فرهنگی درصد( دارای نسبی 7/71نفر ) 987گرایی فرهنگی پایین، گویان دارای نسبیپاسخ

گرایی بیاند. میانگین نسگرایی فرهنگی بالایی بودهدرصد( دارای نسبی 1/11نفر ) 11متوسّط و 

است،  11بوده که این مقدار، از میانگین مورد انتظار که برابر با  11/18گویان برابر با فرهنگی پاسخ

درصد از  9/1چنین ی ما رسوخ پیدا کرده است. همتر است. بنابراین، این بعد نیز در جامعهبیش

درصد دارای  8/91ط و درصد دارای بازاندیشی متوسّ 7/79گویان دارای بازاندیشی پایین، پاسخ

گویان دهد میانگین بازاندیشی پاسخنشان می دوی اند. نتایج جدول شمارهبازاندیشی بالایی بوده

است، بالاتر است. بنابراین، این  11بوده که این مقدار، از میانگین مورد انتظار که برابر با  11/13

       درصد از  8/18دهد روابط نشان میی ما نفوذ یافته است. بعد سیّالیتّ بعد نیز در جامعه

درصد دارای  8/1دارای سیّالیتّ روابط متوسّط و  1/93گویان دارای سیّالیّت روابط پایین، پاسخ

       ی دو، میانگین سیّالیتّ روابط ی نتایج جدول شمارهاند. بر پایهسیّالیتّ روابط بالایی بوده
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تر است، کم 11این مقدار، از میانگین مورد انتظار که برابر با بوده که  17/11گویان برابر با پاسخ

 ی ما رسوخ پیدا نکرده است.است. بنابراین، این بعد در جامعه

  
 مدرنیسم فرهنگیگویان برحسب ابعاد پستپاسخ فراوانیتوزیع  -ی دوجدول شماره

 میانگین درصد فراوانی میزان متغیّر

 محوریمصرف

 7 97 کم

 3/13 991 متوسّط 17/91

 1/91 197 زیاد

 زوال عاطفه

 8/71 979 کم

 1/98 113 متوسّط 11/19

 8/1 9 زیاد

 گرایینسبی

 9/11 19 کم

 7/71 987 متوسّط 11/18

 1/11 11 زیاد

 بازاندیشی

 9/1 91 کم

 3/79 981 متوسّط 11/13

 8/91 81 زیاد

 سیاّلیّت روابط

 8/18 111 کم

 1/93 119 متوسّط 17/11

 8/1 7 زیاد

 

 های استنباطییافته

      مدرنیسم فرهنگی ی بین استفاده از ماهواره و پستبه بررسی رابطه ی سهشمارهجدول 

پردازد. با توجّه به سطح سنجش متغیرّها از آزمون پیرسون استفاده شده است. نتایج این فرضیّه می

محوری، مدرنیسم فرهنگی )مصرفهای پستاز ماهواره و مؤلّفهدهد که بین استفاده نشان می

دار و مثبتی وجود دارد؛ بدین ی معنیگرایی فرهنگی، بازاندیشی و سیّالیتّ روابط( رابطهنسبی

گردد. البتّه تر میها نیز بیشتر شود، بروز این مؤلّفهصورت که هرچه میزان استفاده از ماهواره بیش

مدرنیسم که از ای وجود ندارد. شاخص کلّی پستماهواره و زوال عاطفه، رابطهبین استفاده از 
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دهد؛ دار و مثبتی را نشان میی معنیآید نیز با استفاده از ماهواره، رابطهدست میترکیب پنج بعد به

بوده است. بر این  919/1درصد تأیید شده و مقدار پیرسون برابر با  33داری آن در سطح معنی

 شود.ی فوق تأیید میتوان گفت که فرضیّه، میاساس

 
 مدرنیسم فرهنگیی بین استفاده از ماهواره و پستآزمون پیرسون برای بررسی رابطه -ی سهجدول شماره

 داری است. درصد معنی 31داری در سطح * معنی   داری است. درصد معنی 33داری در سطح ** معنی

 

 گیری بحث و نتیجه

مدرنیسم و ی پستطور گسترده شاهد بحث و تبادل نظر دربارهی علمی خود بهدر جامعه

ی ما تا مدرنیسم و این مسأله که جامعهی پستهای آن هستیم، اماّ ادعّاهای اندیشمندان دربارهمؤلّفه

قرار گرفته است. از این تر در سطح تجربی و تحقیقی مورد ارزیابی مدرن شده، کمچه حد پست

مدرنیسم و عناصر آن در میان جوانان شهر یزد پرداخته رو، تحقیق حاضر به بررسی تجربی پست

 است.

محوری در میان مدرنیسم فرهنگی، نتایج نشان داده که میانگین مصرفدر بررسی ابعاد پست

مدرنیسم بعد از پستتر است؛ یعنی، این جوانان مورد مطالعه از میانگین اسمی مقیاس بیش

شدن  رنگجهانی شدن و کمگران اجتماعی جامعه رسوخ کرده است. فرهنگی در میان کنش

ی ما داری در جامعهمرزهای فرهنگی جوامع در دوران حاضر، موجب نفوذ عناصر نظام سرمایه

گران کنشترین نیروهای جهانی شدن، به نیازهای مصرفی عنوان یکی از مهمها بهشود. رسانهمی

 کنند. زنند و آن را تقویت میاجتماعی دامن می

تر ی نتایج این پژوهش، میانگین بعد زوال عاطفه از میانگین اسمی مقیاس کمچنین بر پایههم

ی ما فرهنگی هنوز در جامعه مدرنیسمپستدهد که این بعد از است. این آمار توصیفی نشان می

 محوریمصرف ماهواره متغیّر
زوال 

 عاطفه

گرایی نسبی

 فرهنگی
 بازاندیشی

سیاّلیّت 

 روابط

      191/1** محوریمصرف

     -119/1 197/1 زوال عاطفه

    -111/1 197/1** 913/1** گرایی فرهنگینسبی

   991/1** -193/1* 919/1** 198/1** بازاندیشی

  991/1** 198/1* 913/1** 911/1** 119/1* روابط سیاّلیّت
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عنوان مرکز عاطفه و محبتّ در همّیتّ و ارزش خانواده بهرسوخ نکرده است. علتّ این امر، ا

 ی ایران باشد.تواند عامل مهمّی در کاهش زوال عاطفه جامعهی ماست. بنابراین، خانواده میجامعه

تر از میانگین اسمی است. علّت گویان، بیشگرایی فرهنگی در بین پاسخمیانگین بعد نسبی

ی ایران های مختلف بومی در جامعهرا شاید بتوان تکثّر فرهنگی ما ورود این مؤلّفه به جامعه

شود. عامل دیگری دانست که این تکثّر خود منجر به نوعی تسامح و تساهل فرهنگی در جامعه می

ها، های اجتماعی است؛ زیرا این شبکههای ارتباطی و شبکهکه در این میان نقش دارد، رسانه

در هر کنند. افراد یافت بازخورد این اظهارنظرها را فراهم میفرصت بحث و اظهارنظر و نیز در

ها، صورت مساوی و با استفاده از امکان برابر برای شرکت در این بحثتوانند بهنقطه از دنیا می

 ی تساهل را در دیگران پرورش دهند. روحیّه

توان بنابراین می تر است.گویان، از میانگین مقیاس اسمی بیشمیانگین بعد بازاندیشی پاسخ

ها، خود را مورد ی خویش، با توجّه به شرایط و موقعیّتگران ما در زندگی روزمرّهگفت کنش

شدن، عنصر ذهنی آن است. عنصر ذهنی  ی جهانییکی از عناصر عمدهدهند. بازاندیشی قرار می

م از تأثیرات این امر همان بازاندیشی در جایگاه اجتماعی و هویتّ و آگاهی افراد است. کشور ما ه

های ارتباطی و اند و این گروه سنّی از فناوریی ما جوانان بودهی مورد مطالعهنمونهبر کنار نیست. 

کنند. استفاده از این ابزارها باعث نزدیک تر استفاده میهای اجتماعی، بیشاطّلاعاتی نظیر شبکه

ی عناصر تر دربارهموجبات تأملّ بیششود و این امر، ها و جوامع به یکدیگر میشدن انسان

هایی از گونه که برخی از اندیشمندان معتقدند، فناوریآورد. آنسایر جوامع را فراهم میفرهنگی 

کنند و در این های اجتماعی مجازی، همانند سوپرمارکتی فرهنگی عمل میقبیل اینترنت و شبکه

 هاآن یدرباره و گیرندمی قرار جهان فمختل نقاط کالاهای فرهنگیگران در معرض فضا، کنش

 هویّت شود که جوانان درهای اطّلاعاتی و ارتباطی موجب میکنند. استفاده از فناوریمی تعمقّ

 کنند و هویتّ خود را به شکل جدیدی درآورند.  بازاندیشی تربیش خویش،

طور تر است. بهمقیاس کمگویان، از میانگین اسمی میانگین بعد سیّالیتّ روابط در بین پاسخ

ی ما گسترش و نفوذ نیافته است. فرهنگی در جامعه مدرنیسمپستتوان گفت این بعد از کلّی می

ی ما هنوز همان شکل سنّتیِ همراه با تعهّدات را دهد که روابط عاطفی در جامعهاین امر نشان می

بند هستند. دین نیز به روابط خود پای هاداراست؛ روابط افراد هنوز به شکل زودگذر درنیامده و آن

ی تعهّدات و ی این مسأله باشد؛ زیرا دین یکی از منابع عمدهکنندهتواند از عوامل تقویتمی

 آید. شمار میی ما بهالزامات اجتماعی در جامعه
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دار بین میزان استفاده از ماهواره و ی مثبت و معنیاز دیگر نتایج این تحقیق، وجود رابطه

ی فرهنگی رابطه مدرنیسمپستفرهنگی است. به جز بعد زوال عاطفه، سایر ابعاد  مدرنیسمپست

زیستی و انطباق با عصر مدرنیسم در همپستاند. داری با میزان استفاده از ماهواره داشتهمعنی

ر شمابهمدرنیسم پست یکنندهویژگی شاخص و تعیینبسیاری، ها از جهات رسانه و هاسترسانه

ی انحراف مختلف موجب سرگرمی، آموزش، تربیت و حتّ هایشیوهدرنگ و به ها بی. رسانهآیندمی

جریانی اساسی، برای درک قدرت و سلطه  یمنزلهها بهثیر رسانهأت و ت. امروزه ماهیّشوندمی

رات، استعارات، ت تصوّم و اولویّها بر تقدّمدرنیستکیدی که پستأپذیرفته شده است. ت

ها خود رسانه. ب استلید همین مطأیگیری حقیقت دارند، در واقع تها و نمادها در شکلرونوشت

، اگر کسی تلویزیون نداشته ای مثالبر ؛اندهای آن انطباق دادهلاعاتی و ویژگیاطّ یرا با جامعه

ات وصیّاز خص مسائل، شود. اینتهی می او یاهایؤو آرزوها و ر گرددباشد، از جامعه خارج می

. بنا به تأکید بودریار، دیگر موضوع این نیست که است مدرنیسمپست یجامعه دوران یرسانه

گویی ی آن به دروغکند یا دربارهتلویزیون تصاویری را به واقعیّت ضمیمه یا واقعیتّ را تحریف می

ی گیرد و به طریقهپردازد، حتّی موضوع این نیست که تلویزیون بین بیننده و زندگی او قرار میمی

ی تلویزیون کند، بلکه اکنون خود جامعه به قوارهدهد یا معنای آن را تفسیر میزیستن شکل می

توان از تحریف واقعیّت شود و تاریخ چیزی جز نمایشی تماشایی نیست. دیگر نمیساخته می

سنجید. بنابراین از سخن گفت. اصولاً دیگر واقعیّتی باقی نمانده است که بتوان تصویر را با آن 

ها، تمایلات، نوع اندیشیدن و دهی به ذائقهها نقش اصلی را در شکلها رسانهمدرندیدگاه پست

 دهند. کنند و به ذهنیتّ ما شکل میسبک زندگی ایفا می

ها و آمارهای توصیفی حاکی از آن است که: اوّلاً، طور کلّی نتایج حاصل از آزمون فرضیّهبه

   دادناز ابعاد متفاوت و گاه کاملاً متمایزی تشکیل شده که لزوماَ در کنار هم قرار مدرنیسمپست

مدرنیسم به یک اندازه رسوخ نکرده ی ایران ابعاد مختلف پستها دشوار است. ثانیاً، در جامعهآن

 مدرنیسمپستهای دوران عنوان نمونه، بعد زوال عاطفه که جیمسون آن را یکی از مؤلّفهاست؛ به

     ی ی ما اصلاً نفوذ نیافته است. شاید یکی از علل این امر، وجود روحیّهداند، در جامعهمی

     محوری ی ماست. امّا در عوض، بعد مصرفگرایی و توجّه به دیگران در فرهنگ جامعهجمع

      ر این زمینهی ما وجود دارد. دمدرن، تا حدّی در جامعهی پستعنوان یکی از ابعاد جامعهبه

ها و وسایل ارتباط جمعی از طریق تبلیغات و نهادینه کردن نیازهای کاذب در توان گفت رسانهمی
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مدرنیسم به کنند. ثالثاً، هر بعد از ابعاد پستمحور تبدیل میها را به موجوداتی مصرفمیان افراد، آن

 های خاصّ اجتماعی و فرهنگی وابسته است. ویژگی
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