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 یدهچک

تی را با تغییرات اساسی پذیری سنّهای جامعه، شیوههای مجازی و اینترنتگسترش شبکه

آموز مقطع پذیری مجازی نوجوانان دانش، بررسی جامعهحاضر یمواجه کرده است. هدف مطالعه

آموزان مقطع ی دانشی آماری این مطالعه شامل همهجامعه .استشهر ساری  دوم یطهمتوسّ

نفر  083 ،تحقیق با استفاده از فرمول کوکران یدوم شهر ساری بوده و حجم نمونه یطهمتوسّ

 .نامه گردآوری شده استها از طریق پرسشت. روش پژوهش پیمایش بوده و دادهبرآورد شده اس

از  درصد 46 و طآموزان متوسّدانشاز درصد  46 یریپذجامعه یزانم ،های توصیفیبر اساس یافته

نتایج حاصل از آزمون اند. داشته یکم یمجاز یریپذجامعهنیز درصد  22و بوده  یادز هاآن

از  یزگر یازهاین(، β= 82/3ی )انسجام شخص یازهاین هایرمتغیّکه  هگانه نشان دادرگرسیون چند

 یریپذجامعهبر ترین تأثیر بیشدارای  (،β= 03/3) یانسجام اجتماع یازهاین ( وβ= 6/3) تیّواقع

 یر وابستهاز واریانس متغیّ 60/3 رهای مستقل پژوهش،متغیّ ،. علاوه بر ایناندبوده یمجاز

ه که تفاوت معناداری در های تحقیق نشان دادچنین یافتهکنند. همی را تبیین میمجاز یریپذ جامعه

   ت وجود ندارد.حسب جنسیّپذیری مجازی نوجوانان برجامعه

 .ینوجوانان، شهر سار ی،مجاز یفضا یری مجازی،پذجامعه :یدیکل هایهواژ

 
 
 

                                                
 برگرفته از طرحی پژوهشی است که با حمایت مادی و معنوی دانشگاه مازندران اجرا شده است.این مقاله  4
  razeghi@umz.ac.ir                      ی مسؤول(                          )نویسنده گروه علوم اجتماعی دانشگاه مازندران دانشیار 2

 mehdi.alizadeh60@gmail.com                                              شناسی دانشگاه مازندران                   جامعهدکتری  0
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 لهأمس بیان

 یلهی با آن دست به گریبان است، مسأترین مسائلی که دنیای امروز به صورت جدّ از عمده

ها، هنجارها، قوانین و آداب رسوم آن جامعه  ارزشجامعه با یا آشنا کردن اعضای  4پذیریجامعه

صیف و تبیین چگونگی رفتارهایی پذیری مفهومی است که به تواجتماعی شدن یا جامعه است.

پذیری یابد. در واقع، جامعه گاریخود ساز یسازد با فرهنگ جامعهپردازد که فرد را قادر میمی

قوانین، رفتار و نظام باورها و بازخوردهای جامعه یندی است که بر اساس آن، فرد به اکتساب افر

از طریق  (.4031، تنهاییآن جامعه زندگی کند ) ریابد تا بتواند دصی دست مییا گروه مشخّ

کند و تی کسب میگیرد؛ شخصیّخود را فرامی یهای زندگی جامعهاجتماعی شدن، فرد شیوه

را با سیستم جدید  دخو آموزد کهمی. او آوردمی دستبهجامعه را عنوان عضوی از آمادگی رفتار به

قای در این میان، جامعه نه تنها برای ب .جامعه انجام دهد اترفتاری مطابق با انتظار ،انطباق داده

ها و دهد تا نمادها، الگوها، ارزشهای گوناگون آموزش می، افراد جامعه را به شیوهیشخو

هایی کار گیرند، بلکه در تلاش است با دگرگونیبه خود هنجارهای اجتماعی را در روابط متقابل

دهد، می ویمیر، زاد و ولد و مهاجرت رومرگ سبب و ترکیب افراد جامعه به که در نظام اجتماعی

به خودسازی و نوسازی خویش بپردازد تا از این طریق، درونی شدن عناصر اجتماعی در افراد 

  (.4084، منادی) پذیر شودامکان ،جامعه

، باید دارای اجماع و وفاق کافی باشد. انسجام و دوامی معقولبرای برخورداری از جامعه 

 عناصر اجتماعی ،دارد. اگر جامعهبستگی پذیری افراد به میزان جامعه ،تر جامعهبیش انسجام و دوامِ

ازهای قرار دهد و با نی عضای خویشاقتصادی ا-های اجتماعیو فرهنگی خود را در مسیر خواسته

ت، در غیر این صور ،شودپذیری افراد به سهولت انجام میگامی کند، آموزش و جامعهها همآن

نه تنها در جوامع  ،اجتماعی شدن(. 4033رابرتسون، ها بروز خواهند کرد )ها و ناکامیناسازگاری

قوانین و آداب و  ،هنجارها ،هاسو ارزشیکاز  تفاوت دارد؛ زیرادر هر عصری نیز  ،متفاوت است

      ؛بمانند توانند ثابتاین عناصر برای همیشه نمی ،از سوی دیگر و رسوم جوامع متفاوت است

 ،هالاعات و فرهنگو نقل و انتقال سریع اطّبسیار گسترده ارتباطات  در عصر حاضر به دلیل ویژهبه

 یکی از عوامل بسیار مهمّعنوان های همگانی به رسانهامروزه تر شده است. این تغییرات بیش

های  ویژه تلویزیون و رسانهات و بهات ادواری، مجلّها، نشریّمطرح هستند. روزنامه ،اجتماعی کردن

های مختلف  وسیع گروه یاستفادهد ای و الکترونیکی و دیجیتالی، هر روز مور نوین ماهواره

                                                
1 Socialization 
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 44..........................................................................................نپذیری مجازی نوجواناجامعه اینترنت و

تأثیر ها را تحتنگرش و عقاید آن د ونگیردکان، نوجوانان و جوانان قرار میاز جمله کو اجتماعی

 خانه از محلّ یتفکیک حوزه ترِچه بیشهر با افزایشِچنین هم(. 88: 4084، د )گیدنزنده قرار می

و رسانه این جای خالی را  گرددمیظارت اولیا بر جوانان محدودتر کار و رسمی شدن آموزش، ن

ها به این معناست که رسانهپذیری معهنقش جا شود.و ارزشمندتر می کندمیتر پر هرچه بیش

اجتماعی را از رهگذر پاداش و تنبیه نمادین  یافتادهها و هنجارهای مقبول و جاارزش ،هارسانه

تی و نزدیک سنّ یهساد یهفاصله گرفتن از جامعبا  دهند.به مردم یاد می ،برای انواع متفاوت رفتار

     امر ،هنجارها و قوانین ،هاعلاوه بر پیچیده شدن ارزش ،صنعتی و مدرن یهشدن به جامع

با شرایط جدید در  ،شود. از سوی دیگرتر میتر و پیچیدهروز به روز سختنیز پذیری جامعه

 آموزشگاه مجری و عامل تمام و کمالِ اجتماعی شدن گشته است ،هادرت و نفوذ خانوادهق کاهش

 (.4081زاده، )مهدی

که به آن نیازمند را استعدادها و اموری  ،در این فرایندست که فرد ا پذیری آنکارکرد جامعه

و  گرددمیها و انتظارات متقابل جامعه به فرد منتقل آرمان، هانظام ارزش ؛گیردمیفرا ،است

د که دارای مراحل گوناگونی ینااین فردر  .شودداده میآموزش  اوبه  نیزچگونگی ایفای نقش 

های رسانه .کننددی ایفای نقش میعوامل متعدّ گیرد،عمر را دربرمی پایاند تا تولّ از بدو واست 

 یویژه در دورهی بر این فرایند بهثیر مهمّها اینترنت در جهان حاضر تأس آنجمعی و در رأ

شدیدی به اینترنت نشان  یهستند که علاقه اییهای سنّنوجوانان، یکی از گروهد. ننوجوانی دار

ی در قدرت جذب افراد، در میان این گروه سنّ نیزچندگانگی و  یواسطه اند. این رسانه بهداده

سهولت دسترسی نوجوانان به اینترنت در خانه، مدرسه،  .است یافتهای  جایگاه ویژهسراسر دنیا 

ها و نیز چندگانگی استفاده از اینترنت، نوجوانان را به مرکز ثقل این رسانه  مراکز تفریحی، کتابخانه

 از سوی دیگر، ساری شهر سو و به تبع آنای چون کشور ما از یکدر جامعه. است کردهل یتبد

ی اگر نهادهای متولّ .استی محلّ -یمذهبی و قوم ی،ملّ رایط جهانی،ثیر شأتپذیری تحتنظام جامعه

 ها و رفتارهای متعارضِارزش ،ندشوهای متعارض تالیّگی و فعّپذیری دچار نوعی روزمرّجامعه

  نجامد.تی و رفتاری بیتواند به بحران هویّد میهای متعدّناشی از این کانون

 حسبضریب نفوذ اینترنت کشور، استان مازندران بر تمدیریّ یسامانهی هاارزیابی بر اساس

صال به برای اتّ ... نوری، دایل آپ و های تلفن همراه، وایمکس، فیبرمیزان استفاده از تکنولوژی

 ،تنفر جمعیّ 160هزار و  30میلیون و  سهدرصد و  83/80اینترنت، با کسب ضریب نفوذ  یشبکه

کاربر و یک میلیون  463هزار و  333میلیون و  دوا داشتن بالاترین ضریب نفوذ اینترنت کشور را ب
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(. این در حالی است که با 48/6/10)خبرگزاری مهر،  مشترک در اختیار دارد 148هزار و  331و 

)دیجیتال( در عصر  پذیری مجازیپذیری از طریق اینترنت یا جامعهی جامعهچه دربارهه به آنتوجّ

           پذیری در میان نوجوانانلات این نوع جامعهتحوّ یارهلاعاتی دربحاضر اشاره شد، اطّ

ی حاضر در پی آن است که با نگاهی مطالعه ،استان مازندران در دست نیست. بر این اساس

در شهر  دوم یطهآموز مقطع متوسّپذیری مجازی نوجوانان دانش، به بررسی جامعهشناختیجامعه

 مازندران بپردازد.عنوان مرکز استان ساری به

 

 ت و ضرورت پژوهشیّاهمّ

ها   فرد هنجارها، ارزش ،پذیری نوعی فرایند کنش متقابل اجتماعی است که در خلال آن جامعه

 گیرد ومیگروه یا محیط پیرامون خود را فراموجود در  و دیگر عناصر اجتماعی، فرهنگی و سیاسیِ

تواند ، جامعه تنها در صورتی میعبارت دیگر به ؛سازد میت خود یگانه با شخصیّها را درونی و آن

مشارکت تام در  قادر بهدست آورند که این امکان را بهی جدیدش بتوانند پایدار بماند که اعضا

ها و تهایی است که ما را به احراز موقعیّهای اساسی، کسب انگیزهیکی از توانایی. شوندجامعه 

جامعه بخواهد تداوم یابد، همه باید خواهان انجام کند. اگر یدایت مهای اساسی هانجام نقش

بیگانگی، عدم رضایت مع بزرگ و پیچیده، مسائلی چون ازخوددر جوا ه. البتّهایی باشندچنین نقش

ها را آشکار سازند هی از مردم، این ویژگیو اگر شمار قابل توجّ وری متداول هستندتی، اممحبّو بی

کم شروع به نشوند، جامعه شروع به فروپاشی یا دست های اساسی خودنقشای و قادر به ایف

جتماعی کردن یا آماده ا پذیری،هدف اصلی نهادهای جامعهکند. در این راستا، ضعیف شدن می

کارکردها و  ها،ساخت هماهنگ و موقعبه درک و جامعه در رثّمؤ حضور برایآموزان ساختن دانش

در جهت  -یا کنش ررفتا ها،از واکنش اعمّ -نشان دادن عملکرد معقول  منظوربهفرهنگ جامعه 

ای با سویهارتباط دو ،پذیری و فرهنگنظام جامعه رفع نیازها و رسیدن به اهداف جمعی است.

مین أپذیری از طریق نظام فرهنگی تهای نظام جامعهبدیهی است که نمادها و ارزش .دارند یکدیگر

رها و آداب و هنجا ها،پذیری به انتقال و ماندگاری ارزشعهنظام جام ،گراز سوی دی .دنگردمی

. پذیرندر میاثهای متفاوتی تارها و باورهای فرهنگی از زمینهرساند و این رفرسوم جامعه یاری می

 و هاارزش شوند، متعارض هایتالیّفعّ و گیروزمرّ نوعی دچار پذیریجامعه یمتولّاگر نهادهای 

  .منجر گردد رفتاری و تیهویّ بحران به تواندمی دمتعدّ هایکانون این از ناشی متعارضِ رفتارهای
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 41..........................................................................................نپذیری مجازی نوجواناجامعه اینترنت و

        های بعدیپذیری به نسلاز طریق جامعه ،ی یک کشورت ملّهویّ ،نیمدامی که گونههمان

     ه به درصد با توجّ. نگرددطبیعی لی غیرت دچار تغییر و تحوّشود تا این هویّآن منتقل می

امروز ایران نیز بحث  یدر جامعه ،ت شهروندانجمعیّ نسبت به کلّایران ت بالای جوانان جمعیّ

یابد ت دوچندانی مییّزمانی اهمّ ،هاین لزوم توجّ رسد،نظر میبه است. یمهمّ یلهأپذیری مسجامعه

جامعه را  ،ماهواره و گسترش ارتباطات ،اینترنتهای نوین و جدیدی چون پدیدهدریابیم که 

  .اندثیر خود قرار دادهأتسخت تحت

تر باشد، پایداری  قخود موفّ اعضایپذیری در سطح کلان هرچه یک جامعه در امر جامعه

در نتیجه، جامعه  آید؛وجود میشود و وفاق اجتماعی در میان مردم بهتری برقرار میاجتماعی بیش

پایدار  یو در نهایت به سمت توسعه ود دست یابدی خشدهاز پیش تعیین تواند به اهدافِ می بهتر

پذیری فرزندان،  ت والدین در امر جامعهقیّموفّنیز  -مانند نهاد خانواده -. در سطح خرد کندحرکت 

که  ه به ایند شد. با توجّی اعضا منجر خواهتر، سلامت خانواده و پیشرفت همهبه آرامش بیش

    شدهدر فضای دیجیتال است، نتایج حاصلپذیری مجازی جامعهحاضر بر امر  پژوهشتمرکز 

ص طور مشخّهگذاران آموزشی و تربیتی جامعه و بی سیاستد در سطح کلان مورد استفادهتوانمی

، وزارت ورزش و جوانان، وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامی و نیز نهادهایی چون آموزش و پرورش

جازی نظیر وزارت ارتباطات و شورای عالی فضای گذاری فضای می امر سیاستنهادهای متولّ

ی تواند مورد استفادهچنین نتایج حاصل از این پژوهش در سطح خرد میمجازی قرار گیرد. هم

با ت مهم را ولیّاین مسؤ ،نوجوانانپذیری مجازی جامعهلاع از فرایند تا با اطّ شودها واقع خانواده

لات چه ذکر شد، بررسی تحوّه به آندر مجموع با توجّ رسانند.تری به انجام دقتّ و تأملّ بیش

ر بر این فرایند هم در ثّی اینترنت و عوامل مؤپذیری مجازی در فضای دیجیتال تحت سیطرهجامعه

       حاضر پژوهش رسد. بنابراین، ظر مین، ضرورتی کاربردی بهسطح کلان و هم در سطح خرد

 شناخت آموز شهر ساری و نیزپذیری مجازی نوجوانان دانشمعهفرایند جابررسی مطالعه و به 

 پردازد.می هاآنمجازی پذیری جامعههای حوزه

 

 ی پژوهشپیشینه

      طور مستقیم به بررسی هکه ب توان گفت پژوهشیمرور مطالعات پیشین داخلی میبا 

د هایی اشاره کربرخی از پژوهش بهتوان ا می. امّ، وجود نداردپذیری دیجیتالی پرداخته باشدجامعه

 اند.پذیری در فضای مجازی تأکید داشتههایی از جامعهی خود بر جنبهکه در مطالعه
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ه از اینترنت و بررسی میزان و نوع استفاد»عنوان تحت یتحقیق( 4086زاده و جوادی )زنجانی

 ،«مشهد 0 یدولتی ناحیه آموزان دبیرستانی مدارسهای خانوار در بین دانشتأثیر آن بر ارزش

نفر بوده است. برخی از نتایج  630آن  یپیمایشی و حجم نمونه ،. روش این تحقیقنداهانجام داد

 درصد 0/33دند و نموگویان از اینترنت استفاده میدرصد از پاسخ 3/66 ؛استبه این شرح آن نیز 

درصد و در بین  3/64 اینترنت در بین دخترانکردند. میزان استفاده از استفاده نمی ها از آناز آن

 44/3نت و درصد در کافی 24/4 ،خانه درصد از کاربران در 2/42 درصد بوده است. 0/30 پسران

کاربران اینترنت به دلیل عدم  چنینهم. کردندیاز اینترنت استفاده م ،نتد در خانه و کافیدرص

چت و پست الکترونیکی تر به بیش ،این تکنولوژیگیری مناسب از های بهرهشیوه ازآگاهی کافی 

دقیقه در هفته بوده و میزان استفاده  618 ،که میانگین استفاده از اینترنت ایگونهبه ؛اندتمایل داشته

ترین میانگین را در میان انواع استفاده از اینترنت به خود بیش ،دقیقه در هفته 423از چت با 

 اختصاص داده است. 

میزان اعتیاد اینترنتی را در میان نوجوانان  ،خودپژوهش ( در 4088) و میرزایی جردیخسرو

آموزان مقاطع دانش یهمهشامل  آنآماری  یجامعه ،توصیفی ،د. روش پژوهشناهکردبررسی 

آماری آن  یآموزش و پرورش شهر تهران و نمونه یگانهویک بیستراهنمایی و دبیرستان مناطق 

طور تصادفی انتخاب شدند. با استفاده از تست اعتیاد اینترنتی است که به بوده رنف 236تعداد نیز 

سازمان آموزشی، جنس و  یاعتیاد نوجوانان مقطع راهنمایی و دبیرستان با اندازه ییونگ، رابطه

اختلاف معناداری را برحسب جنس بین  ،ها آزموده شد. نتایج این پژوهشمقطع تحصیلی آن

حسب ا اختلاف معناداری را بر، امّهدندااز اینترنت نشان  در استفاده بیش از حدّ دختران و پسران

، بین دیگر یبنا به یافتهچنین هم. کرده استمقطع تحصیلی کاربر و میزان اعتیاد اینترنتی بیان 

داشته تفاوت معناداری وجود  ،آموزانشی و میزان اعتیاد اینترنتی دانشآموز یسهمؤسّ یاندازه

 .است

 یاعتیادی از شبکه یموردی استفاده یمطالعه»( پژوهشی با عنوان 4010) پور و علیزادهعدلی

رت این پژوهش، به صوند. اهانجام داد «بوک در بین نوجوانان و جوانان شهر تبریزاجتماعی فیس

نفر در بین  433 یهای دیویس و کاپلان، با حجم نمونهنامهپیمایشی و با استفاده از پرسش

      با 4012شهر تبریز، در سال بوک در کلانکاربر فیس یهسال 21تا  43و جوانان نوجوانان 

بوک، کژکارکردهای اعتیادی از فیس یای انجام شده است. استفادهای چندمرحلهگیری خوشهنمونه

اعتیاد به ، تلاش شد اراستبسیاری برای فرد، خانواده و جامعه به همراه داشته است. در همین 
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، های پژوهشیافتهبر اساس . قرار گیردمطالعه مورد  نیز عنوان آسیب اجتماعی نوپدیدبوک بهفیس

در بین  این پدیدهبوک در میان کاربران تبریزی وجود دارد و اعتیادی از فیس یاستفاده یپدیده

ای اجتماعی، نبودن اجتماعی، انزوپذیری تولیّؤعدم مس چونجوانان، با مسائلی  برخی نوجوانان و

ارتباط مستقیم و با احساس خودارزشی،  ،افت و ناکارآمدی تحصیلی و کاری و حمایت اجتماعی

 .ارتباط معکوس دارد

بولن های زیر اشاره کرد. توان به پژوهشهای خارجی مرتبط با موضوع نیز میدر میان پژوهش

خود به این نتیجه رسیدند که  ی( در مطالعه4010ده، پور و علیزابه نقل از عدلی ؛2333) 4و هری

 محیط اجتماعی واقعی درنی که از میزان زما کنند، یرپتری را با اینترنت سچه جوانان زمان بیشهر

ایر معتادان، جوانان معتاد به اینترنت همانند س ،علاوهشود. بهرد، کاسته میخواهند کصرف  خود

 ص هستند.اعتیاد مشخّهای م و شاخصهئدچار علا

ین تحقیقات ا و همکاران اوست. 2ات بری ولمنقتحقی ،از دیگر کارهای مهم در این زمینه

ت و مثب یرابطه ،روابط اجتماعی 0اند که میان استفاده از اینترنت و تراکمبیانگر این نکته بوده

نفر  6333رسی است که در برهایی لاعات مربوط به یافتهترین این اطّانباشتی وجود دارد. شاید مهم

که استفاده از ایمیل  ه. این پیمایش نشان داده استدست آمدهمریکای شمالی بکاربر اینترنتی در آ

و، تلفن و ر در به روابط رو ،عنوان شکل جدیدی از رابطهن روابط واقعی نشده، بلکه بهجایگزی

میان  یتر از رابطهبیش ،وستانثیرات مثبت ایمیل بر روابط میان دشده است. تأ افزودهنامه 

کردند. که در فواصل دور از هم زندگی می ویژه در خصوص دوستانیهب ه است؛خویشاوندان بود

    نشانتری تمایل بیش ،به ارسال ایمیل برای دوستان دور از خود کردهچنین افراد تحصیلهم

برقراری  به منظورخود  یاعضای خانواده به ارسال ایمیل برایکاربران جوان که در حالیند. اهداد

ه تفاوتی میان زنان و مردان نشان نداد ،ند. الگوی روابط اجتماعی از این حیثاهداشت ، علاقهارتباط

 (.2332است )ولمن و همکاران، 

ط جمعی از توسّ ،«های جمعی در میان نوجوانانمصرف رسانه»تحقیقی با عنوان  2330در سال 

، از که به روش پیمایشی صورت گرفتهه است. در این تحقیق انجام شدیایی پژوهشگران اسپان

سال  48تا  46لت کانتابریای اسپانیا که بین انوجوان ساکن شش شهر ای 886آماری شامل  اینمونه

ت. اند، استفاده شده استحصیل بودهبه چهارم دبیرستان مشغول سوم و  هایپایهو در  هسن داشت

                                                
1 Boulen & harry  
2 Barry welman 
3 Density 
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    ام هفته ودقیقه( در روز در طول ایّ 61ساعت ) 80/3که نوجوانان به میزان  دهنشان داها یافته

 کنند.استفاده میهای جمعی رسانهاز  ،در تعطیلات آخر هفته دقیقه( 41ساعت در روز ) 43/4

از درصد  4/14 یبرگیرندهاین آمار درکه ی تلفن همراه هستند نوجوانان دارااز درصد  2/83

 ،سالگی 40 طور میانگین در سنّهنوجوانان بچنین هم. استپسران  از درصد 6/82 و دختران

گذار در ودرصد( به گشت 4/82ها )اکثر آن و اندکار با تلفن همراه را کسب کرده یتجربه نخستین

 گذار و دانلود بازیوتر به گشتبیشدهند پسران ترجیح می ،در این میان مند هستند.علاقهاینترنت 

      دهند. تقریباً چت و ارسال ایمیل از خود نشان میتری به بیش یبپردازند و دختران علاقه

ها نتهای ویدئویی و کافیپول خود را صرف بازی ،درصد( 2/22)این نوجوانان از چهارم یک

صان امور بهداشت متخصّ ویژهبه صان امور اجتماعی وقان این پژوهش معتقدند متخصّکنند. محقّمی

ق تشویق و های جمعی را از طریمصرف رسانه یزمینهدر  های بهداشتیآموزش بایدو سلامت 

      ها در ادامه نه از این وسایل افزایش دهند. آنمعقولا یاستفاده خصوصتعلیم نوجوانان در 

برای را های جمعی و ساعت از رسانهتر از دکم یت استفادهافزایند که والدین باید محدودیّمی

  عمل آورند. هممانعت ب ،هااین وسایل در اتاق خواب آنوجود  و از کنندنوجوانان خود اعمال 

ینترنت و دسترسی به ا ،ییوئهای ویدبازی یدر زمینه نوجوانان خودباید به والدین چنین هم

 (.2333، 4همکاران)سانز و  نظارت کنند هاو بر آن هندکاربرد ایمیل آموزش د

ایمیلی از طریق موبایل بر  ثیر ارتباطاتبررسی تأ»( با عنوان 2333) 2کوبایاشی ینتایج مطالعه

طه آموزان مقطع متوسّنامه در میان دانشکه با روش پیمایش و از طریق ابزار پرسش «پذیریجامعه

، تأثیر شخصیهای جنس افراد از طریق شبکهه ارتباطات همدر ژاپن انجام شده است، نشان داد

که ارتباطات ایمیلی از . در حالیها داشته استل اجتماعی آنپذیری و تحمّمثبتی بر روند جامعه

 پذیری جوانان دارد. بر روند جامعهمنفی  یثیر، تأجنسطریق موبایل با گروه غیرهم

های اجتماعی آموزان از شبکهی دانشتجربه ،خود ی( در مقاله2331) 0همکارانپمپک و 

نامه انجام شده، اند. در این تحقیق که به روش پیماش و با استفاده از پرسشبررسی کردهمجازی را 

ط طور متوسّکننده در تحقیق بهآموزان شرکت، دانشنتایج بر اساس. اندداشتهآموز شرکت دانش 12

ها در ی آنهدف عمدهدو  کنند وهای اجتماعی مجازی استفاده میدقیقه از شبکه 03روزانه 

                                                
1 Sanz et al 
2 Kobayashi 
3 Pempek et al 
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ویژه با دوستانی که با هم . برقراری ارتباط اجتماعی به4: عبارت است از هاشبکهاین از  استفاده

 ت خود.نمایش هویّ برای ها. استفاده از این شبکه2 اند؛ی آفلاین داشتهرابطه

        ، تحقیقی با عنوان (2344 همکاران،و  2چونگبه نقل از  ؛2343) 4ساکول و سیسلر

 یحدهموردی استفاده از اینترنت در میان دانشجویان امارات متّ یدر اینترنت: مطالعه پذیریجامعه»

ها مرد و بقیّه آناز نفر  030ند که اهدانشجو شرکت داشت 334 ،اند. در این مطالعهانجام داده« عربی

گذرانی در هی را به وقتنشجویان زمان قابل توجّدا ی نتایج این پژوهش،بر پایهاند. زن بوده

     منجرها پذیری دیجیتال آنبه جامعه دهند کههای مرتبط اختصاص میتالیّاینترنت و انجام فعّ

ت، سن و پایگاه اجتماعی جنسیّ یای در زمینههای قابل ملاحظهتفاوتاین، شود. با وجود می

ت خود در اینترنت تمایل سازی هویّ، به پنهاناین مطالعهگویان گویان وجود دارد. پاسخپاسخ

اند. در تر بودهبینترنت خوشنسبت به این ،چنین مردان در مقایسه با زناناند. همزیادی داشته

مورد  ، اینترنت فضایی را فراهم کرده که افراد در آن قادرند بدون آن کهگویاناز نظر پاسخ ،نهایت

 با دیگران ارتباط داشته باشند.  داوری قرار گیرند،پیش

     های اجتماعی آنلاین: چرا شبکه»عنوان ( در پژوهشی تحت2344چونگ و همکاران )

آموزان ی دانشدهنده، در پی شناسایی عوامل سوق«کنند؟استفاده می بوکفیسآموزان از دانش

ها نیز از طریق بوده و داده ، پیمایشاند. روش انجام پژوهشهای اجتماعی بودهکنگ به شبکههنگ

به تکمیل  بوکفیسآموز عضو دانش 482ند. در نهایت، اهآوری شدی آنلاین جمعنامهپرسش

درصد  33چنین ند. هماهدرصد نیز مرد بود 02ها زن و آن درصد از 48ند که اهها پرداختنامهپرسش

ترین عامل اثرگذار مهم ه کهنتایج نشان داداند. سال قرار داشته 20تا  41ی سنّ یافراد در فاصله از

 بوده است. 0حضور اجتماعی ی، انگیزههای اجتماعیبر حضور در شبکه

پذیری ها بر جامعهآن ترِتوان گفت که بیشبندی تحقیقات داخلی و خارجی میبا جمع

با اند. اینترنت متمرکز بودهی ناصحیح از هیا استفادمانند اعتیاد اینترنتی نادرست و نتایج ناشی از آن 

 نوعی خلأوجود فراگیر شدن استفاده از اینترنت در میان نوجوانان ایرانی، در تحقیقات داخلی 

     یپدیده یمطالعه ، در پی. تحقیق حاضر با همین دغدغهوجود داردپژوهشی در این زمینه 

 نوجوانان در شهر ساری است.پذیری مجازی جامعه

  

                                                
1 Sacol & sisler 
2 cheung 
3 Social presence 
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 پژوهش چارچوب نظری

یک شامل دهد که هرمی ویی رکلّ یپذیری غالباً در دو مرحلهشناسان، جامعهاز نظر جامعه

یا  هاند از گروهه عبارتیّلپذیریِ اوّپذیری است. کارگزاران جامعهعوامل و کارگزارانِ متفاوت جامعه

ه لیّپذیری اوّوندد. جامعهپیوقوع میها بهپذیری در آنجامعه های اجتماعی که فرایندهای مهمّزمینه

ام یادگیری فرهنگی است. در همین ایّ یترین دورهدهد و فشردهمی ویت و کودکی ردر طفولیّ

      های بعدی قرار پایه و اساس آموزشکه  بان و الگوهای اساسی رفتار رااست که کودکان، ز

پذیری این مرحله است. جامعه پذیری درترین کارگزار جامعهخانواده اصلی آموزند.، میگیردمی

پذیری این مرحله، سایر کارگزاران جامعهدر  .دهدراحل بعدی کودکی و تا بلوغ رخ میه در مثانویّ

       ها و، سازمانسالهای همهگیرند. مدارس، گروهای خانواده را برعهده میتولیّؤبخشی از مس

های متقابل اجتماعی در این آیند. کنششمار میپذیری افراد بهها از عواملِ جامعهرسانهویژه به

ها را که الگوهای فرهنگ آنها، هنجارها و عقایدی را ارزش تاد نکنمردم کمک میها به محیط

 (. 66 :4084 )گیدنز،بیاموزند ، دهدتشکیل می

طور هسالان، بت بزرگپذیری درازمدّ و جامعهنوجوانان پذیری  ها در جامعه امروزه، نقش رسانه

 یهاساسی دربارۀ اثرات بالقوّ هایهته است. با وجود این، برخی فرضیّگسترده مورد قبول قرار گرف

نجارها و انتظارات رسانه و ه های خودِ گیری ها، تصمیم های کنترل رسانه ها، در سیاست رسانه

اغلب (. 4080)دفلور و دنیس،  شوند ی میها، متجلّ کودکان از رسانه یاستفاده یزمینهوالدین در 

ها و  ها با عرضه کردن نقش تأثیر فرهنگی، بر این باورند که رسانه یبارههای اخیر در هنظریّ

پذیری  هم در جامعه - عنوان عاملی مهم، بههستندکه برای ثبات اجتماعی مطلوب   رفتارهایی

   ا نقش صدایی مقتدر را برایه هجا که رسانکنند و از آن میایفا نقش  -ررسمیرسمی و هم غی

ل در صف اوّ، کنند ها میرا صرف آن هیقابل توجّزمان نوجوانان  مردم برعهده دارند و یههم

 (.4038)بلیک و هرولدسون،  گیرند پذیرکننده قرار می عوامل جامعه

 ،هاآن نخستین ؛کنندها اشاره میپذیری رسانهمتفاوت جامعه یدو جنبهبه دفلور و دنیس، 

ا را هنمایش درآمده در رسانه به الگوبرداری است که طی آن مخاطبان، الگوهای رفتاریِ یهنظریّ

تر است و برخلاف پذیری وسیعجامعه  یدهند. دومین جنبهجالب و قابل تقلید تشخیص می

ه رفتار فردی است، نوعی رفتار اجتماعی است و الگوهایی را برای که متوجّ پیشینالگوبرداری 

کی از مباحث ی(. 408 :4080 )دفلور و دنیس، دهدفرد در یک گروه اجتماعی ارائه میرفتار 

  این است که  ،پذیریدر مقایسه با دیگر نهادهای جامعهها پذیری رسانهمربوط به آثار جامعه
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قدیمی و مورد نظر  یهای جاافتادهها و هنجارهای جدید، ارزشرزشا ها با انتقال و انتشاررسانه

ها را پذیری رسانهکوایل کارکرد جامعه، مکسببکشند. به همین مان را به چالش میوالدین و معلّ

کنند و پذیری را حفظ و تقویت میها دیگر عوامل جامعه، رسانهسواز یک ؛دانددارای دو جنبه می

یان و دیگر عوامل های مورد نظر والدین، مربّی ارزشه برای مجموعهتهدیدی بالقوّاز سوی دیگر، 

دو گونه  ،پذیری ها برای ایجاد جامعه رسانهی طور کلّهب (.4083کوایل، )مک کنترل اجتماعی هستند

 د:دهن از الگوهای رفتاری را به مخاطب ارائه می

ها را به تصویر  گوناگونی از زندگی انسان های الگوهای رفتاری فردی: گاهی رسانه، جنبه. 4

توانند مورد تقلید گروه مخاطبین واقع شوند.  که می دهد ارائه میای رفتاری کشد و الگوهای می

، نوعی سازی مطرح است مدل یهعنوان نظریّهکه ب ش این رفتارها از روی الگو و مدلپذیر

 .شود پذیری محسوب می جامعه

و  کندمیبرای رفتار یک گروه اجتماعی ارائه  هاییماعی: گاهی رسانه، مدلالگوهای رفتاری اجت .2

پذیری خواهد  های متفاوت است که در نتیجه، موجب جامعهرفتار صحیح در گروه یهدهند نشان

 (.همان) شد

تواند خود را از وسایل هرگز نمی انسان امروز به لحاظ شرایط حاکم بر زندگی اجتماعی،

    در اثر  جهان پهناور بداند. نیازبی برگرفته است،را در اخبار دنیایی که او ارتباط جمعی و

ای که مک لوهان گونهبه ؛بسیار کوچک جلوه کرده است ،رتباطیهای شگرف وسایل اپیشرفت

ارتباطات در زندگی  یکنندهن داده و برای توصیف نقش تعیینه آبرا جهانی  یلقب دهکده

 ،های جمعیرسانه یشدهظام کنترلن .ستنام نهاده ا« عصر ارتباطات»برهه را این  اجتماعی انسان،

بسیار گسترده و  ،اثرات وسایل ارتباط جمعی(. همان)کند پذیری ایفا میری در جامعهثّؤنقش م

ممکن  این اثرات ت انجام گیرد.مدّکوتاه وت مدّصورت درازه ممکن است ب و گوناگون است

 ها،مهارت لاعات،اطّ ها،ارزش عقاید، بر احتمال دارد نیزها باشند و است ناشی از محتوای برنامه

های جوانان گرایش ها،های رسانهبرنامه ،همان حال در بگذارند. اثرها و رفتارهای ظاهری گرایش

    د و از این راه ندهعشق و زندگی خانوادگی را شکل می سیاسی، مصرفی، ت شغلی،به موقعیّ

 )همان(. دنمستقیم بینندگان خود نقش داشته باشکنترل غیر درد نتوانمی

استفاده و  یه. نظریّی استفاده و رضامندی استهنظریّ ،چارچوب نظری تحقیق ،بر این اساس

   ای مختلفی توسعه یافته است. لات گوناگونی را پشت سر گذاشته و در فازهتحوّ ،رضامندی

شناسانه )در خاذ دیدگاهی جامعهتوان حرکت به سمت اتّل در این دیدگاه را میرین تحوّتعمده
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ارتباطات انسجام اجتماعی و  یدر پژوهشی در زمینه 4شناسانه( دانست. جانستونمقابل روان

منزوی  یعنوان افرادسالان مشاهده کرد که مخاطبان بهاستفاده از وسایل ارتباط جمعی میان بزرگ

ک گروه ت آنان در یارچوب عضویّر چد های آنکنند بلکه تجربه، رسانه را تجربه نمیافتادهو جدا

امروزه کنند. ه در یک اجتماع فرهنگی مشارکت میکسانی ک یتجربه اجتماعی سازمان یافته است؛

با محیط اجتماعی  فرد به رسانه، ناشی از جایگاه وی در تعامل قان معتقدند که نیازبسیاری از محقّ

 ،نشده بود آغاز یهایهنوز چنین بحث(. مرتون در زمانی که 4183، همکاراناست )پالگرین و 

 شناختی نیست، صرفاً روانآیددست میههایی که از وسایل ارتباط جمعی بخشنودیاظهار داشت 

کوایل، )مک کننداست که از این وسایل استفاده می متمایز کسانی های اجتماعیِمحصول نقشبلکه 

 ،ط رسانهارضای فرد توسّ کند که علاوه بر چگونگیمیطرح  این مسأله را چنین 2(. کاتز4083

، یعنی ا نهادهای اجتماعی در ارتباط است؛چرا و چگونه خشنودی از رسانه بکه توانیم بپرسیم می

رسانه یا محتوای  ی ازنوع خاصّ ،کنندگان و اعضای کلیسا )در نقش خود(اگر شهروندان، مصرف

شناختی روان -ویژگی رسانه و کارکردهای اجتماعیتوان از ارتباط بین ، میکنندرا انتخاب می آن

    ، از شده، افراد با اهدافِ از پیش تعییناستفاده و رضامندی یهنظریّ آن سؤال کرد. بر اساس

های ارتباطی مختلف به کنولوژیعبارت دیگر، افراد از تکنند؛ بههای ارتباطی استفاده میرسانه

موجود برآورده  شان را بهتر از دیگر وسایل ارتباطیِاینیازه ،کنند که آن ابزارای استفاده میاندازه

طور عام های حاصل از اینترنت بهها و رضایتمندیه در این زمینه، بر استفادهلیّسازد. مطالعات اوّ

 (.2338، 0اند )شلدونمتمرکز بوده

دو نوع مدل  بندی وی استفاده و رضامندی را تقسیمههای مختلف در نظریّکوایل دیدگاهمک

فرد در  ، بیانگر آزادیانگیزه-. مدل کنشکندفی میرا معرّ 3انگیزه -و کنش 6فرهنگی -ساختاری

 ت،ناپذیر شامل نیّبینیرهای پیشاساس متغیّ انتخاب رسانه، استفاده از آن و تفسیر محتوای آن بر

، دسترسی به رسانه یلهفرهنگی به مسأ -ی فردی شخص است. رویکرد ساختاریبینبرنامه و جهان

اجتماعی برای  یشدهو سیستم معانی توزیعاجتماعی برای استفاده از رسانه  یافتادهعادات جا

ست که تمایزات ا (. محور اصلی این رویکرد آن4083 ،کوایله دارد )مکتوجّ ،اتتفسیر تجربیّ

ای عواملی مانند خانواده، طبقه، سن، ، ناشی از نقش واسطههارفتار افراد در برخورد با رسانه میان

                                                
1 Johnstone 
2 katz 
3 Sheldon 
4 Cultural- structural 
5 Motivation- action 
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نظر های فرهنگی میان جوامع است. بهفرهنگی در یک جامعه یا تفاوتهای خردهتجنس و عضویّ

های فرض، با یکی از پیشکندی که نقش ساختارها و فرهنگ را پُررنگ میرسد چنین تحلیلمی

. لوی و ، در منافات استکید داردتأ 4ال بودن مخاطبخشنودی که بر فعّ -استفاده یهنظریّ

چنان که های افراد در ساختار اجتماعی همگویند که جایگاهدر پاسخ به این تشکیک می 2ویندهال

به همین  د ونسازها را منفعل نیز ممکن است آن ،کنندها تحریک میفراد را به استفاده از رسانها

 ت متفاوت است )لوی و ویندهال،شدّن جوامع در طول طبقات اجتماعی بهت افراد میاالیّفعّ سبب،

فرهنگی در  -ی میان رویکرد ساختاریفاصلهکوشد می 0رو ،(. در همین راستا444-442: 4183

شناسی ت جامعهفرهنگی در سنّ-تر ساختاریخشنودی را با رویکردهای عمومی -ی استفادههنظریّ

دهد ی بوردیو انجام میگیری از مباحث سبک زندگی و ذائقه. وی این کار را با بهرهپیوند زند

 (.22: 4118 شهابی،)

ا نیازهای او و انتظاراتش از امّ ،کندنیازهای خود به رسانه مراجعه می ارضای بنابراین فرد برای

های فردی و ی او )ویژگیشرایط اجتماعی زمینه ،یعنی ؛شناختی دارد، ابعادی جامعهرسانه

نیازها و  یکنندهتعیین ،ای(های فرهنگی و مصرف رسانه، میزان دسترسی به سرمایهخانوادگی

 انتظاراتش هستند.

به این نتیجه رسیدند که اینترنت  ،ندپیروی کرد استفاده و رضامندی سنتِّقانی که از محقّ

ها، سایتبزارهای ارتباطی متفاوتی نظیر وبا یبردارندهبلکه در ت واحد و یکسانی ندارد،ماهیّ

ای مورد استفاده قرار گیرند. ند برای هدف ویژهتوانها و ... است که هرکدام میرومها، چتوبلاگ

 های اجتماعی که ابزارهای ارتباطی مختلفی را با همهای شبکهسایت، وباین روند یدر ادامه

 (. 2342ای مواجه شدند )توسان، ترکیب کردند، با استقبال گسترده

های های افراد در استفاده از رسانهمناسبی برای درک نیازها و انگیزهچارچوب  ،هاین نظریّ

پنج  های اجتماعی مجازی شاملاز شبکهاستفاده  ،(2336) همکارانو  6از نظر دالکیا .جدید است

، حفظ ارتباط بین فردی و 3، ارتقای اجتماعی4اکتشافی-، خود3ارزش سودمند یعنی ارزش کلیدی

ا برای مقاصد متفاوتی هکند که افراد از رسانهاین رویکرد یادآوری میارزش سرگرمی است. 

                                                
1 Active Audience 
2 Levy & Windhal 
3 Roe 
4 Dholakia 
5 Purposive value 
6 Self-discovery 
7 Social enhansment 
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دهند. تشکیل می« رضایت»و « هانیازها و انگیزه»کنند و عناصر اصلی این الگو را استفاده می

    های شود. در نسخهآغاز میند استفاده و رضامندی معمولاً با نیازهای فرد یبنابراین، بحث فرا

لات در این ترین تحوّدانستند. تازهبیش با نیازهای اساسی برابر میوکمنیازها را  ،این الگو یهلیّاوّ

: عبارتند ازشوند. این نیازها ربط در سطوح دیگر نیز دیده میدهد که نیازهای ذیه نشان مینظریّ

ها از (. انگیزه4014 ت، کنش متقابل و دوری از تنش )امیری و نوری مرادآبادی،نیاز به هدایت، امنیّ

ها ، این انگیزه(4083کوایل )مک دهند.ها را تشکیل میهای کنشی آنشوند و جنبهنیازها ناشی می

 بندی کرده است: گونه طبقه را این

 یادگیری. های مختلف محیط ورویدادها در بخش یگیری دربارهخواهی، جهت. آگاهی: مشورت4

 های اجتماعی.تقویت ارزش افتن الگوهای رفتاری وت شخصی: کسب خودآگاهی، یهویّ. 2

یگانگی و کنش متقابل اجتماعی: آگاهی از شرایط دیگران، فراهم کردن امکان برقراری رابطه با . 0

 ای برای کنش متقابل اجتماعی.ایجاد پایه خود وگونگی ایفای نقش دیگران، آگاهی از چ

 . ه، پرکردن وقت و ...فراغت: آرامش، دوری از مشکلات روزمرّ. 6

کنندگان از شناسی از نیازهای استفاده( نیز یک نوع4130او )کاتز و همکاران  ،در همین راستا

 شود: اند که به پنج دسته تقسیم می ادهها ارائه درسانه

 لاعات، دانش و فهم بهتر.: برای کسب اط4ّشناختی نیازهای. 4

 شناسانه و احساسی.جویانه، زیباییتات لذّنیازهای عاطفی: تجربیّ. 2

تی و تثبیت پایگاه ات افزایش اعتماد به نفس، ثبات شخصیّ: تجربی2ّنیازهای انسجام شخصی. 0

 شخصی.

 دوستان و جهان.، جتماعی: برقراری تماس با خانوادهنیازهای انسجام ا. 6

 : برای کاهش تنش و اضطراب.0تنیازهای گریز از واقعیّ. 3

طور ( معتقدند که به2334، 6همکارانزادرو و  ؛2343قان )بک و همکاران، چنین برخی محقّهم

 د:نسازیاز اساسی کاربران را برآورده میدو ن ،ی ارتباطات مجازیکلّ

از یک گروه  3اند و طرداعی دیگران بسیار وابستهبه حمایت اجتمها . نیاز به تعلقّ: انسان4

ق و رهای مرتبط با سلامتی افراد مانند اعتماد به نفس، احساس تعلّمتغیّ ای از، بر دستهاجتماعی

                                                
1 Cognitive needs 
2 Personal integrative needs    
3 Escapist needs 
4 Zadro et al 
5 Ostracism  
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، همکارانزادرو و  ؛2331، 4همکارانخواهد داشت )استیلمن و تأثیری منفی  ،سلامت روانی

هستند. نقص در اعتماد به نفس،  ق مرتبطبه تعلّ(. اعتماد به نفس و ارزش خود با نیاز 2334

که با  آوردوجود میدر افراد بهاین انگیزه را ایجاد انزوای اجتماعی افراد است و  برایهشداری 

مراتب اجتماعی بهبود بخشند )لری، اد پذیرش بالا در خود، جایگاه خویش را در سلسلهایج

اعتماد به نفس  پذیرندگی اجتماعی در افزایش برخی مطالعات به نقش ،(. در همین راستا2333

 (. 2333، 2سریواستا و بیر ؛2338، نهمکارااند )دنیسن و افراد اشاره کرده

 شودویژه در سنین نوجوانی مطرح می: این نیاز یکی از نیازهایی است که بهابرازینیاز به خود . 2

. یکی از این نیاز درونی پاسخ دهند، به با استفاده از ابزارهای مختلف کوشندمیو نوجوانان 

دهد، امکان پاسخ به همین نیاز ختیار نوجوانان و جوانان قرار میامکاناتی که فضای مجازی در ا

ها، خودهای احی گزینشی پروفایلتوانند از طریق طرّفضای اجتماعی آنلاین، کاربران می است. در

ت مجازی هویّ»عنوان را به نمایش بگذارند. از این مسأله تحت شده و نه خودهای واقعیآل ایده

 (. 2343ه است )بک و همکاران، گردیدیاد  ،«آل شدهایده

استفاده از این پرسش که چگونه جای طرح به استفاده و رضامندی، رویکردِی طور کلّهب

که چگونه  کند طرح میرا  گذارد؟، این پرسش می اثرکنندگان بر استفادههایی مانند اینترنت  رسانه

چنین در این هم گذارد؟. می تأثیرها ای آن های رسانه کنندگان بر انتخابنیازهای اساسی استفاده

صی مانند ثیر نیازهای مشخّتأای افراد تحت های رسانه ه انتخابشود ک کید میه تأدیدگاه بر این نکت

 لاعات است.کسب اطّ یابی وتسرگرمی، تفریح، ارتباط اجتماعی، هویّ

 

 های پژوهشفرضیّه

، (4130) ط کاتز و همکارانشده توسّئهشناسی اراه به چارچوب نظری تحقیق و نوعبا توجّ

 های پژوهش حاضر عبارتند از:فرضیّه

داری وجود ی معنارابطه ،هامجازی آنپذیری جامعهآموز و نوجوانان دانشبین نیازهای شناختی . 4

 دارد.

ی وجود دارامعن یرابطه ،هامجازی آنپذیری جامعهآموز و نوجوانان دانشبین نیازهای عاطفی . 2

 دارد.

                                                
1 Stillman et al 
2 Srivastava & Beer 
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 یرابطه ،هامجازی آنپذیری جامعهآموز و وجوانان دانشنبین نیازهای انسجام شخصی . 0

 ی وجود دارد.دارامعن

ی رابطه ،هامجازی آنپذیری جامعهآموز و نوجوانان دانشبین نیازهای انسجام اجتماعی . 6

 داری وجود دارد. معنا

ی رابطه ،هامجازی آنپذیری جامعهآموز و نوجوانان دانشت بین نیازهای گریز از واقعیّ. 3

 داری وجود دارد.معنا

داری ی معنارابطه ،پذیری مجازی نوجوانانجامعه واقتصادی خانواده -پایگاه اجتماعیبین . 4

 وجود دارد.

 داری وجود دارد.ی معنارابطه ،هامجازی آنپذیری جامعهآموز و نوجوانان دانش تجنسیّبین . 3

 

 پژوهشروش 

ه نامه گردآوری شدها از طریق پرسشهش به روش پیمایشی صورت گرفته و دادهاین پژو

که  استشهر ساری دوم  یطهآموزان مقطع متوسّدانش یشامل همهآماری تحقیق  یجامعه .است

  ،بنا به گزارش مرکز آمار ایرانو  4013نتایج آخرین سرشماری عمومی سال  بر اساسها تعداد آن

حجم  اند.ختر بودهنفر د 1184نفر پسر و  43440 ،آموزست. از این تعداد دانشنفر بوده ا 23461

تعداد  ،یریگت نمونهدقّ شیافزا براینفر محاسبه شده که  033 ،فرمول کوکراناز  با استفادهنمونه 

. ابتدا بوده است ایی چندمرحلهاخوشه نیز یریگنمونه یوهیش .افتی شینفر افزا 083ها به نمونه

به صورت  هادبیرستاناز  ی، تعدادیک و دو یدر ناحیه شهر دوم یطهمدارس متوسّ نیاز ب

انتخاب چند کلاس  ،ساده یبه صورت تصادف دبیرستانسپس در هر  .ساده انتخاب شدند یتصادف

 تحقیق قرار گرفت. یدر اختیار نمونهساده  یبه صورت تصادفنامه پرسش وگردید 

  

 رهای پژوهشتعاریف نظری و عملیاتی متغیّ

 ر وابسته متغیّ

به فرایندی اطلاق  پذیریجامعه .است« پذیری مجازیجامعه»یق حاضر تحق یر وابستهمتغیّ

کسب  ،ها در جامعه است ت آنعضویّ یهایی را که شایسته افراد ویژگی ،شود که به موجب آن می

در خلال فرد پذیری نوعی فرایند کنش متقابل اجتماعی است که  جامعه ،عبارت دیگر به ؛کنند می

ها و دیگر عناصر اجتماعی، فرهنگی و سیاسی موجود در گروه یا محیط   هنجارها، ارزش ،آن
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 )سلیمی و داوری، سازد ت خود یگانه میبا شخصیّو درونی  ها راو آن گیردمیمون خود را فراپیرا

های ها، هنجارها و نگرشنوایی فرد با ارزشپذیری به معنای همسازی و هم(. جامعه466 :4083

آن، هر فرد دانش و  یواسطهفرایندی است که بهیا به مفهوم دیگر، گروهی و اجتماعی است 

    زندگی گروهی و اجتماعی را کسبال در ر و فعّثّای مشارکت مؤهای اجتماعی لازم برمهارت

 (.14: 4084 بند،)علاقه کندمی

ها در این آوری دادهابزار جمعگویه سنجش شده است.  دهَبا  پذیری مجازیجامعهمفهوم 

سنجش این  پژوهش بوده است. یات نظری و پیشینهساخته بر مبنای ادبیّقمحقّ ینامهپرسش ،رمتغیّ

     در پنج مقوله کدبندی شده است:گویان جواب پاسخ نیز بر اساس طیف لیکرت بوده ومفهوم 

 ه به اینه با توجّ( کاملاً مخالف. البت4ّ( مخالف و )2، )( تا حدودی0( موافق، )6موافق، ) ( کاملا3ً)

الات به صورت معکوس طرح شدند، کدگذاری در این سؤ الات به صورت منفیسؤکه برخی 

ی بالاتر بودن میزان منزلهگو، بهط هر پاسخکسب نمرات بالاتر در این مقیاس توسّ. انجام شده است

 عکس.پذیری مجازی است و برجامعه

 

 رهای مستقلمتغیّ

 اقتصادی -یگاه اجتماعیپا

 اساس بر هاآناقتصادی  -یاجتماع گاهیپا ند،اهبود دمجرّ قیتحق نیا انیگوپاسخ که جاآن از

 ریّمتغ سه بیترک از اقتصادی -یگاه اجتماعیشاخص پا .است شده ساخته ت والدینیّوضع

 لاتیتحص .است دست آمده)سرپرست خانوار( به خانواده سیرئ یشغل منزلت و درآمد لات،یتحص

 شده بندیمیتقس طبقههفت  در دکترا تا سوادیب از که بوده یرسم لیتحص هایسال زانیم شامل

 یشغل یرتبه ازمقصود  .است گردیده بندیدسته طبقههفت  در نیز والدین مجموع درآمد. است

. دهندیآن م به ،خاص شغل کی کارکردیِ تیّاهمّ اساس بر مردم که است یمنزلت و تیّثیح زانیم

بر ها شغل ،نخست روش در ؛دارد وجود گریکدی با سازگار روش دو ،یشغل یرتبه نییتع برای

 آن از و پس بندیطبقه محدود یشغل هایگروه از تعدادی به ،کنندهبندیطبقه شخص داوری اساس

 افراد از ک گروهی هایداوری اساس بر ،دوم روش در .دنشویم بندیرده یمراتبسلسله صورت به

 بندیازشان درجهیامت بر مبنای سپس مشاغل و شودیم نییتع ژیپرست ازیامت ،مشاغل از تعدادی برای

ل استفاده شغلی از روش اوّ یتعیین رتبه در این تحقیق، برای (.4080، تایانگو و زمنیشوند )ریم

  اند.بندی شدهغل مختلف به هفت گروه شغلی تقسیمو مشا گردیده
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 های شناختینیاز

لاعات، دانش و فهم بهتر است. برای از نیازهای شناختی، نیازهای مربوط به کسب اطّ مقصود

گویان نیز بر اساس طیف لیکرت در سنجش جواب پاسخو  احی گردیدهچهار گویه طرّ ر،متغیّاین 

 کدبندی شده است. (از کاملاً موافق تا کاملاً مخالف)پنج مقوله 

 

  نیازهای عاطفی

این شناسانه و احساسی است. برای جویانه، زیباییتات لذّاز نیازهای عاطفی، تجربیّ مقصود

گویان نیز بر اساس طیف لیکرت در پنج سنجش جواب پاسخه و احی گردیدگویه طرّچهار  ،رمتغیّ

 کدبندی شده است. (از کاملاً موافق تا کاملاً مخالف)مقوله 

 

  نیازهای انسجام شخصی

تی و تثبیت ات افزایش اعتماد به نفس، ثبات شخصیّتجربیّ ،انسجام شخصیمنظور از نیازهای 

گویان نیز بر سنجش جواب پاسخاحی شده و چهار گویه طرّ ر،متغیّ این پایگاه شخصی است. برای

 است. گردیدهکدبندی  (از کاملاً موافق تا کاملاً مخالف)اساس طیف لیکرت در پنج مقوله 

 

 نیازهای انسجام اجتماعی

، دوستان و اد برای برقراری تماس با خانوادهتلاش افر ،منظور از نیازهای انسجام اجتماعی

گویان نیز بر اساس سنجش جواب پاسخاحی شده و چهار گویه طرّ این متغیّر،جهان است. برای 

 است. گردیدهکدبندی  (از کاملاً موافق تا کاملاً مخالف)طیف لیکرت در پنج مقوله 

 

 تنیازهای گریز از واقعیّ

ه و کاهش تنش و گریز از زندگی روزمرّ ت، نیاز افراد بهاز نیازهای گریز از واقعیّ مقصود

گویان نیز بر سنجش جواب پاسخده و احی گردیچهار گویه طرّ ر،متغیّاین اضطراب است. برای 

 کدبندی شده است. (از کاملاً موافق تا کاملاً مخالف)اساس طیف لیکرت در پنج مقوله 

فای کرونباخ استفاده شده که از آل ،های مورد استفاده در این تحقیقبرای سنجش پایایی مقیاس

 ی یک است.به شرح جدول شماره نتایج
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 ها ضرایب آلفای کرونباخ نهایی مقیاس -ی یکشماره جدول

 

 ی پژوهشهایافته

 گویانتی پاسخجمعیّ-های اجتماعیتوصیف ویژگی

 4/34نفر ) 414درصد( دختر و  6/68نفر ) 486 گوی تحقیق حاضر،نفر پاسخ 083 از کلّ

 3/03نفر ) 403درصد( در مدارس دولتی،  6/62گویان )نفر از پاسخ 444اند. درصد( پسر بوده

 0/43نفر ) 01درصد( در مدارس نمونه دولتی و  8/44) نفر 63درصد( در مدارس غیرانتفاعی، 

ویان، گتحصیلی پاسخ یرشته یدر زمینه. اندبه تحصیل اشتغال داشتهتیزهوشان  در مدارسدرصد( 

ترین میزان مربوط به گروه درصد و کم 0/34با  نظریبه گروه  مربوط آموزانترین تعداد دانشبیش

ی تحصیلات، شغل آموزان دربارههای دانشبا ترکیب پاسخدرصد بوده است.  43با  ایو حرفهی فنّ

 ،هابر اساس یافتهایم. طبقات مختلف اجتماعی تقسیم کرده گویان را به، پاسخهاو درآمد والدین آن

 یطبقه درصد به 2/28اند. ط بودهمتوسّ یق به طبقهمتعلّ ،درصد( 3/38)گویان تر پاسخبیش

 اند.ق داشتهاجتماعی پایین تعلّ یدرصد نیز به طبقه 2/40و  اجتماعی بالا

 

 

 

 

 

 

 

 آلفای کرونباخ تعداد گویه ابعاد/ مقیاس ردیف

 34/3 43 پذیری مجازیجامعه 4

 34/3 6 های شناختینیاز 2

 33/3 6 های عاطفینیاز 0

 38/3 6 شخصیهای انسجام نیاز 6

 86/3 6 نیازهای انسجام اجتماعی 3

 84/3 6 نیازهای گریز از واقعیّت 4
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 آموزان در استفاده از کامپیوتر و اینترنتمیزان مهارت دانش -ی دوشماره جدول

 

دهد. در ستفاده از کامپیوتر و اینترنت نشان میدر ارا آموزان میزان مهارت دانش بالال جدو

ا زیاد و خیلی زیاد مهارت خود رگویان، از پاسخدرصد  48حدود ی جستجوی اینترنتی زمینه

های ثبت نام یا خرید اینترنتی و نیز ساختن ایمیل و ارسال یا ی مهارتاند. در زمینهارزیابی کرده

 اند. ط و زیاد دانستهافراد توانایی خود را کم و به همین میزان متوسّاز سوم یک ،یافت آندر

از افراد توانایی خود را کم و بقیّه توانایی دو سوم  ،سایت و وبلاگی ساختن وبدر زمینه

آموزان ، بیش از نیمی از دانشافزاراند. در خصوص نصب نرمط ارزیابی نمودهرا متوسّ خویش

   طی در این زمینهسوم نیز مهارت متوسّاد و خیلی زیاد دانسته و حدود یکمهارت خود را زی

ینه در این زممهارتی آموزان اصلاً از دانشدرصد  33مهارت هک کردن نیز  اند. در خصوصداشته

 اند.درصد( دانسته 3/1ط )درصد( و متوسّ 0/44کم )نیز توانایی خود را  و بقیّه نداشته

 

 

 

 مهارت
 اصلاً کم تا حدودی زیاد خیلی زیاد

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

جستجوی 

 اینترنتی
14 0/23 444 6/62 443 8/03 4 4/4 3 3 

ثبت نام یا 

 خرید اینترنتی
63 8/44 34 23 423 4/04 83 6/22 36 2/46 

 8/44 63 4/22 86 4/04 403 4/44 44 1/40 30 ساختن ایمیل

ارسال یا 

 ایمیل دریافت
30 1/40 34 3/48 13 3/20 82 4/24 86 4/22 

 ساختن 

 سایتوب
3 3 20 4/4 43 8/43 80 8/24 246 0/34 

 8/34 244 3/43 31 4/43 43 43 08 3 3 ساختن وبلاگ

 1/0 43 4/3 21 6/28 438 6/28 438 4/04 423 افزارنرم نصب

 6/32 233 0/44 42 3/1 04 8/4 3 3 3 هک کردن
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 19..........................................................................................نپذیری مجازی نوجواناجامعه اینترنت و

 گویان از اینترنتآموزشی پاسخ-لمیع یمیزان استفاده -ی سهشمارهول جد

 

بین چهار دهد. از را از اینترنت نشان میگویان آموزشی پاسخ-ی علمیمیزان استفاده جدول بالا

ی آموزان در زمینهی دانشترین استفاده، بیشنظر گرفته شده موردی که برای این موضوع در

های های دریافت مقالهترتیب در زمینهبه  ،از آن دریافت تست و نمونه سؤال درسی بوده و پس

 دی آموزشی بوده است.   علمی، جستجوی پاسخ سؤالات درسی و خرید کتاب یا سی

 

 

 

 

 

 

 موارد
 اصلاً خیلی کم کم زیاد خیلی زیاد

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

جستجوی 

پاسخ 

الات سؤ

 درسی

03 1/3 88 2/20 438 8/64 63 8/44 01 0/43 

دریافت 

تست و 

نمونه 

 السؤ

43 8/43 436 6/23 463 3/08 03 3/1 02 6/8 

دریافت 

های مقاله

 علمی

64 4/42 82 4/24 446 03 14 1/20 63 6/42 

خرید 

کتاب یا 

دی سی

 آموزشی

26 0/4 66 4/44 436 6/23 11 4/24 431 3/28 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
25

-1
2-

09
 ]

 

                            21 / 33

https://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-298-en.html


 96 بهار، 4 یم، شمارهپنجی دورهفرهنگی،  -ی اجتماعیی مطالعات توسعهفصلنامه........................11

 گویان از اینترنتپاسخ تفریحی و سرگرمی یمیزان استفاده -ی چهارشماره جدول

  

نشان داده شده  ، در جدول بالاگویان از اینترنتتفریحی و سرگرمی پاسخ یاستفاده میزان

در این زمینه بوده است. نگاهی به  ،آموزان از اینترنتی دانشاستفادهترین ی بیشطور کلّهاست. ب

آموزان ، حدود نیمی از دانشبازی آنلاین یدر زمینهکه دهد ی جدول نشان میابعاد چهارگانه

ق متعلّ ،آموزان در این زمینهی دانشترین استفادهاند. بیشزیاد و خیلی زیاد را انتخاب کرده یگزینه

استفاده از اینترنت را  هااز آندرصد  83موسیقی بوده است که دانلود یا گوش دادن  یهبه گزین

از سوم  تماشای عکس نیز بیش از دو اند. در خصوصن منظور، زیاد و خیلی زیاد دانستهبدی

 اند. خود را زیاد و خیلی زیاد ذکر کرده یاستفاده ،آموزاندانش
 

 گویان از اینترنتارتباطی پاسخ یمیزان استفاده -ی پنجشمارهجدول 

 موارد
 اصلاً خیلی کم کم زیاد خیلی زیاد

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی

 4/42 64 3/0 46 3/23 13 4/24 11 4/02 426 چت

ارسال یا 
دریافت 

 ایمیل
44 2/6 03 1/3 428 3/00 80 8/24 420 6/02 

 استفاده از
های شبکه

 اجتماعی
443 0/03 434 1/23 42 0/44 28 6/3 41 2/48 

ارتباط 
 تصویری

32 3/40 03 1/3 16 3/26 36 3/41 403 2/06 

 موارد
 اصلاً خیلی کم کم زیاد خیلی زیاد

 درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی درصد فراوانی
بازی 

 نلاینآ
12 2/26 433 4/23 11 4/24 08 43 64 4/42 

دانلود یا 
گوش دادن 

 موسیقی
483 6/63 432 63 63 3/43 8 ½ 3 3 

دانلود یا 
تماشای 

 فیلم
433 3/01 14 1/20 83 6/22 64 4/42 8 4/2 

تماشای 
 عکس

434 3/01 402 3/06 36 3/41 20 4/4 3 3 
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 14..........................................................................................نپذیری مجازی نوجواناجامعه اینترنت و

دو مورد  ،پیداستبالا از جدول  کهآموزان از اینترنت نیز چنانرتباطی دانشا یاستفاده یدرباره

درصد(  33)بیش از  گویانی پاسخاستفادهترین میزان بیش ،های اجتماعیاستفاده از شبکهچت و 

گویان به میزان از پاسخدرصد  23حدود  ،ارتباط تصویری ی. در زمینهاندرا به خود اختصاص داده

ترین میزان اند. کمت استفاده نمودهحدودی از این قابلیّ درصد نیز تا 23زیاد و خیلی زیاد و 

بوده است که تنها  مربوط به ارسال یا دریافت ایمیل قفو یاستفاده از اینترنت در ابعاد چهارگانه

اند. هاز این ابزار استفاده کرد به مقدار کمسوم نیز به مقدار زیاد و یک گویانپاسخاز درصد  42

 اند. های خیلی کم و اصلاً، اشاره نمودهان نیز در این زمینه به گزینهآموزبیش از نیمی از دانش

 
 پذیری مجازیهای جامعهگویهگویان در توزیع درصدی دیدگاه پاسخ -ی شششماره جدول

 

ف
ردی

 

 هاگویه
 هاگزینه

کاملاً 
 موافق

 موافق
تا 

 حدودی
 مخالف

کاملاً 
 مخالف

4 
 ی خودچه افراد در اینترنت دربارهبه آن

 اعتماد ندارم. ،گویندمی 
3 4/2 4/23 4/03 3/00 

2 
دوستان توان به نظرم از طریق اینترنت می
 خوبی پیدا کرد.

4/4 8/24 4/62 4/44 6/40 

0 
خود را از  الات مهمّدهم پاسخ سؤترجیح می

 اینترنت بگیرم.
3/43 03 4/62 0/4 4/4 

6 
از دیگران  ،افرادی که با اینترنت سروکار دارند

 روشنفکرتر هستند.
1/3 3/06 2/08 6/43 4/2 

3 
توانم راحتی میدر ارتباطات اینترنتی به

 احساساتم را ابراز کنم.
½ 1/40 6/60 4/24 1/40 

4 
توان دیگران را به نظرم از طریق اینترنت نمی

 شناخت.
2/66 3/06 8/43 3/3 3 

3 
مایلم با دوستان اینترنتی در زندگی واقعی هم 

 ارتباط داشته باشم.
4/4 8/03 0/03 4/42 8/43 

8 
لاعات به نظرم در ارتباطات اینترنتی نباید اطّ
 واقعی شخصی را ارائه داد.

1/3 3/40 3/41 2/06 3/26 

1 
ت به شدّکنم بهگاهی اوقات احساس می

 ام.اینترنت وابسته شده
1/3 4/24 4/24 8/24 4/22 

4
3 

ترین ابزار ارتباط من با دیگران اینترنت مهم
 است.

1/40 6/22 8/23 8/44 4/24 
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پذیری مجازی  های جامعهگویان در گویهشش به توزیع درصدی دیدگاه پاسخی شمارهجدول 

ی شماره یبالاترین میزان موافقت با گویه ،جدول فوق یگانههای ده. از میان گویهپرداخته است

توان دیگران م از طریق اینترنت نمیبه نظر»گویان با این گویه که درصد از پاسخ 3/38 شش بوده و

درصد( در  14/64درصد( و هفت ) 6/62چهار ) یرههای شمااند. گویه، موافق بوده«را شناخت

 اند. های بعدی قرار گرفتهرده

جدول فوق با هم  یگانههای دهگویان، گویهپاسخ پذیری مجازیبرای فهم بهتر میزان جامعه

 ترکیب گردیده و جدول زیر ترسیم شده است. 

 
 گویانپاسخ پذیری مجازیجامعه بندی میزانجمع -ی هفتشمارهجدول 

 

آموزان از دانشدرصد  46پذیری شود، میزان جامعهکه در جدول بالا مشاهده می گونههمان

 اند. پذیری مجازی کمی داشتهها جامعهدرصد از آن 22تنها  درصد نیز زیاد بوده و 46ط و متوسّ

 

 های استنباطییافته

 یمجاز یریپذجامعهتفاوت  ه،هایی که در این پژوهش مورد بررسی قرار گرفتهیکی از فرضیّ

 بوده است. تیّحسب جنسبر

 

 

 

 

 

 

 عیدرصد تجمّ درصد تعداد پذیری مجازیجامعه میزان

 4/22 4/22 86 کم

 4/84 1/40 260 طمتوسّ

 433 1/40 30 زیاد

 ------ 433 083 جمع کل
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 11..........................................................................................نپذیری مجازی نوجواناجامعه اینترنت و

 تحسب جنسیّپذیری مجازی برآزمون تفاوت میانگین جامعه -ی هشتشمارهجدول 

 

 حسبپذیری مجازی بردهد که تفاوت میانگین جامعهی هشت نشان میشمارهنتایج جدول 

حاکی  درصد 13که در سطح معناداری  بوده -38/4برابر با  T. مقدار آزمون ت معنادار نیستجنسیّ

عبارتی، تفاوت معناداری از لحاظ یان دو گروه دختران و پسران است؛ بهاختلاف معنادار م نبودِاز 

 ت وجود ندارد.حسب جنسیّپذیری مجازی برمعهجا

 
 رهای مستقل تحقیقپذیری مجازی و متغیّی جامعهر وابستهمتغیّبستگی آزمون هم -ی نُهشماره جدول

 

ر های مستقل به جز متغیّرمتغیّ یسطح معناداری در بین همه های جدول بالا،بر اساس داده

بین دهد که امر نشان می ایناست.  33/3زیر  (333/3) اقتصادی خانواده -پایگاه اجتماعی

نیازهای شناختی، نیازهای عاطفی، نیازهای انسجام شخصی، نیازهای انسجام اجتماعی، رهای متغیّ

وجود دارد. ی معناداری رابطه ،پذیری مجازیجامعه یر وابستهو متغیّ تنیازهای گریز از واقعیّ

 تو تنها در میزان شدّ ها به صورت مثبت استرها، رابطهدر این متغیّ آن است کهبعدی  ینکته

رهای شود از بین متغیّگونه که مشاهده میمستقل با هم تفاوت دارند. همانهای ضرایب متغیّر

 Tآزمون  میانگین هاگروه رمتغیّ
 یدرجه

 آزادی
 sigمقدار 

% تفاوت 91طمینان ا یفاصله

 هامیانگین

 بالا حدّ پایین حدّ

 تجنسیّ
 43/28 زن

38/4- 038 333/3 68/0- 88/4- 
 80/03 مرد

 پذیری مجازی(ر وابسته )جامعهمتغیّ

 رهای مستقلمتغیّ

بستگی ضریب هم

 پیرسون
 سطح معناداری

 324/3 43/3 نیازهای شناختی

 333/3 03/3 نیازهای عاطفی

 333/3 43/3 نیازهای انسجام شخصی

 333/3 68/3 نیازهای انسجام اجتماعی

 333/3 68/3 تنیازهای گریز از واقعیّ

 333/3 -38/3 اقتصادی خانواده-پایگاه اجتماعی
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ترین کمنیز  اقتصادی خانواده-پایگاه اجتماعیترین و بیش نیازهای انسجام شخصی مستقل تحقیق،

 اند.داشته پذیری مجازیجامعه یر وابستهبستگی را با متغیّمیزان هم

     4جبری یرهمتغیّرهای مستقل از روش رگرسیون چندتعیین اثر متغیّ در این تحقیق برای

زمان وارد معادله طور همرهای مستقل تحقیق بهمتغیّ ی( استفاده شده است که در آن همهزمان)هم

 شوند. می

 
 پذیری مجازیی جامعهرهمتغیّمدل رگرسیون چند یخلاصه -ی دهشمارهجدول 

 

محاسبه  43/3( معادل R) گانهبستگی چندضریب همدهد ی دهَ نشان میشمارههای جدول  داده

ر نیازهای شناختی، نیازهای عاطفی، نیازهای انسجام شخصی، است که پنج متغیّ که بیانگر آن شده

پذیری با جامعه 43/3زمان به مقدار طور همت بهنیازهای انسجام اجتماعی و نیازهای گریز از واقعیّ

R) ضریب تعیین بستگی دارند.ارتباط و هم ،مجازی
، یعنی محاسبه شده است؛ 60/3( معادل 2

داده  حمذکور توضی یگانهرهای پنجپذیری مجازی از طریق متغیّدرصد از تغییرات جامعه 60حدود 

که خارج از این بررسی هستند. نسبت  است یق به عوامل دیگرمانده متعلّدرصد باقی 33شود و  می

F ه در سطحک محاسبه شده 36/64، معادل داری ضریب تعیینبر آزمون معنا مشاهده شده مبنی 

     نشان (140/4واتسون )-دوربین ی(. مقدار آمارهsig=333/3دار است )بسیار بالای آماری معنا

که مدل  توان گفته به شاخص میندارد. با توجّود جو یمتوال یبستگها همماندهیباق نیبدهد می

 رگرسیونی از کفایت لازم برخوردار است.

 

 

 

 

                                                
1 Enter 

 ضریب

بستگی هم

 (Rگانه )چند

ضریب 

تعیین 

(R2) 

 ضریب تعیین

 شدهاصلاح

(Adjusted R Square) 

آزمون 
F 

سطح 

 معناداری
(sig) 

انحراف 

معیار 

 استاندراد

 آماره

 واتسون-دوربین

43/3 60/3 62/3 36/64 333/3 48/0 140/4 
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 11..........................................................................................نپذیری مجازی نوجواناجامعه اینترنت و

 پذیری مجازیجامعه  یکنندهتبیینضرایب تأثیر مدل  -ی یازدهشمارهجدول 

 

دهد که ی یازده نشان میشمارهجدول  «2انسیتورم وار»و « 4حداقل تحمل بیضر»شاخص 

 وجود ندارد. یخطهم ،های مستقلبین متغیّر

ر نیازهای شناختی و نیازهای دهد به جز دو متغیّگونه که جدول رگرسیونی نشان میهمان

های  وزن ها داراییک از آن، معنادار بوده و هرمورد بررسی رهای مستقلِمتغیّ ی، بقیّهعاطفی

ر نیازهای که متغیّ بیانگر آن است ،ندارد موجود در جدول فوقثیر استامتفاوتی هستند. ضرایب تأ

پذیری ی جامعهکننده بینی ترین پیش قوی ،=82/3Betaثیر رگرسیونی انسجام شخصی با ضریب تأ

ت با ضریب استاندارد رگرسیونی ر نیازهای گریز از واقعیّدوم، متغیّ ی. در رتبهاستمجازی 

6/3Beta=، یدر رتبه تری دارد.بینی بیش قدرت پیش ،ر دیگرکه نسبت به چهار متغیّ قرار گرفته 

که  جای گرفته ،=03/3Betaر نیازهای انسجام اجتماعی با ضریب استاندارد رگرسیونی سوم، متغیّ

ر نیز به ترتیب . پس از این متغیّتری استبینی بیش قدرت پیش دارای ر دیگرنسبت به سه متغیّ

 ( قرار دارند. =330/3Beta)( و نیازهای شناختی =40/3Beta) های نیازهای عاطفیمتغیّر

 

  گیرینتیجه

 یطهآموز مقطع متوسّ)دیجیتال( نوجوانان دانش پذیری مجازیپژوهش حاضر به بررسی جامعه

یندی است که به اپذیری فرجامعهکه اشاره شد،  گونهدر شهر ساری پرداخته است. همان دوم

                                                
1 Tolerance 
2 VIF (variance inflation factor) 

 رمتغیّ
وزن رگرسیونی 

(B) 

 ضریب استاندارد

(Beta) 
T 

سطح 

 داریمعنا

(sig) 

 خطیهای همآماره

Tolerance VIF 

331/3 26/3 43/4 330/3 44/3 نیازهای شناختی  043/4  

033/3 33/3 84/4 40/3 22/3 نیازهای عاطفی  284/0  

نیازهای انسجام 

 شخصی
13/3 826/3 14/1 333/3 222/3  333/0  

نیازهای انسجام 

 اجتماعی
60/3 034/3 63/3 333/3 036/3  826/2  

نیازهای گریز از 

 تواقعیّ
63/3 63/3 32/6 333/3 234/3  303/0  
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های فرد را با شیوهدهد و لی به نسل دیگر انتقال میرا از نس خود جامعه فرهنگ ،موجب آن

فرد در  ،از سوی دیگر کند.اجتماعی سازگار می ییافتهزندگی سازمان یشدهییدأشده و تپذیرفته

های توصیفی یافته نماید.سازگار می یشد را با محیط اجتماعی پیرامون خوخو ،ینداجریان این فر

درصد نیز زیاد  46ط و متوسّآموزان از دانشدرصد  46پذیری مجازی ه که میزان جامعهنشان داد

 اند.پذیری مجازی کمی داشتهها جامعهدرصد از آن 22تنها  بوده و

نیازهای شامل )رهای مستقل تحقیق متغیّ دار بینی معنایعنی رابطه ی اصلی این پژوهشهفرضیّ

نیازهای گریز از  ام شخصی، نیازهای انسجام اجتماعی وشناختی، نیازهای عاطفی، نیازهای انسج

تحقیق های ه است. یافتهیید قرار گرفتمورد تأپذیری مجازی جامعه یر وابستهو متغیّ (تواقعیّ

خوانی دارد؛ هم (4010پور و علیزاده، ؛ به نقل از عدلی2333بولن و هری ) حاضر با نتایج پژوهش

از میزان زمانی که  کنند، یرپتری را با اینترنت سجوانان زمان بیشهرچه ها، بر اساس پژوهش آن

چنین نتایج تحقیق ولمن و هم .شودخواهند کرد، کاسته می خود صرفمحیط اجتماعی واقعی در 

تی جایگزین روابط واقعی که استفاده از ابزارهای ارتباطی اینترن مبنی بر این (2332همکاران )

گویان برای دو که پاسخ هداین تحقیق نشان داده شنشده، در تحقیق حاضر تأیید شده است. در 

ویژه با دوستانی . برقراری ارتباط اجتماعی به4کنند: از ارتباطات مجازی استفاده می  ،هدف عمده

 همکارانبا نتایج تحقیق پمپک و  ت خود. این امرنمایش هویّ. 2؛ اندی آفلاین داشتهکه با هم رابطه

 . خوانی داردنیز هم( 2344) همکارانچونگ و ( و 2331)

 برایافراد  که کند؛ به این معنای استفاده و رضامندی را تأیید میهنظریّ ،های تحقیقیافته

( 2336) و همکاران دالکیاگونه که هماند. نکنمراجعه می فضای مجازیارضای نیازهای خود به 

ارزش  یعنی پنج ارزش کلیدی های اجتماعی مجازی شاملاز شبکهاستفاده  ،کننداستدلال می

این اکتشافی، ارتقای اجتماعی، حفظ ارتباط بین فردی و ارزش سرگرمی است.  -سودمند، خود

کنند و عناصر ا برای مقاصد متفاوتی استفاده میهکند که افراد از رسانهرویکرد به ما یادآوری می

دیگری که در این های هدهند. از فرضیّتشکیل می« رضایت»و « هانیازها و انگیزه»اصلی این الگو را 

پایگاه و  تیّحسب جنسبر یمجاز یریپذجامعهتفاوت  ه،پژوهش مورد بررسی قرار گرفت

که تفاوت معناداری از  هنشان داد ی حاضرنتایج حاصل از مطالعه بوده است.اقتصادی -اجتماعی

ها یافتهوجود ندارد. این اقتصادی  -پایگاه اجتماعیت و حسب جنسیّپذیری مجازی برلحاظ جامعه

بر اساس آن ( که 2344 و همکاران، چونگبه نقل از  ؛2343) سلریساکول و سبا نتایج تحقیق 
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خوانی متفاوت است، هماقتصادی -پایگاه اجتماعیت و حسب جنسیّی برتالیجید یریپذجامعه

 دارد. سویی( هم4088و میرزایی ) خسروجردیهای پژوهش با یافتها امّ ندارد،

ه صورت ممکن است ب گسترده و گوناگون است و ارتباط جمعی بسیاراثرات وسایل 

نیز د و ها باشنممکن است ناشی از محتوای برنامه ت انجام گیرد. این اثراتمدّت و کوتاهمدّدراز

 بگذارند. در اثرها و رفتارهای ظاهری ها، گرایشلاعات، مهارتها، اطّبر عقاید، ارزشاحتمال دارد 

عشق و  ت شغلی، مصرفی، سیاسی،های نوجوانان به موقعیّگرایش ها،های رسانهه، برنامهمان حال

 ند در کنترل غیرمستقیم بینندگان خود نقشتوانند و از این راه میدهزندگی خانوادگی را شکل می

های ما با برنامه یهدنیا از جمله در جامعنقاط در اکثر های جمعی رسانهند. امروزه داشته باش

و در  انداشغال کردهرا ( نوجوانان ویژههختلف )بآموزان سنین موقت زیادی از زمان دانش ،مختلف

    جامبا فرهنگ جامعه را ان هاپذیری یعنی آشنا کردن آنامر جامعه ،های گوناگونگذر از برنامه

ها نگرش ، محدود به تقویت یا تغییرنوجوانان یهای جمعی در زندگی روزانهدهند. تأثیر رسانهمی

که از  شود ای منجرها و الگوهای رفتارینگرش ،هاتواند به کسب ارزشو رفتارها نیست، بلکه می

   ترها بیشنسان، اکندبیان میباندورا که  گونه. همانکنندها تعبیر میبه آثار اجتماعی رسانه هاآن

ی مستقیم تجربه و مشاهدهطریق ز دارند، صرفاً ا چه را که برای راهنمایی و عمل در زندگی نیازآن

های ویژه از طریق رسانهطور غیرمستقیم و بهبهرا ها آن ای ازبخش عمدهگیرند، بلکه یاد نمی

 آموزند.میجمعی 

کنند و عاملی عی عمل میعنوان پلی بین زندگی شخصی و جهان اجتماها اغلب بهرسانه

ها فهم از طریق رسانه ،در جامعهرا  خویشپذیری ما هستند. ما، خود و جایگاه قدرتمند در جامعه

در جامعه، ناگزیر از  خودای وظایف و کارکردهای اجتماعی ، برای ایفسببکنیم و به همین می

های ترفتار در موقعیّ یما نحوه یهمه ،یعنی ؛ها هستیمها و درک محتوای آنه به رسانهتوجّ

 ،طور متناوبها بهگیریم. بنابراین، رسانهها در جامعه را یاد میو انتظارات نقشاجتماعی  خاصّ

افراد  در مجموع، هرچه ند.کنی زندگی را به مخاطبان عرضه میتصاویر و الگوهای رفتاری درباره

تر خواهد بود؛ زیرا عمل قتر و موفّپذیری آسان، جامعهتری برخوردار باشندجامعه از آگاهی بیش

کنش متقابل  ،یعنی ؛گیردتر و با روش آموزش بهتر صورت میپذیری به صورت آگاهانهجامعه

 شود.، برقرار میپذیریپذیری و افرادِ مورد جامعهتر و بهتری بین منابع جامعهبیش

بخشی از ، های مدرن رسانه و فضای مجازیتوان گفت ی حاضر میبر اساس نتایج مطالعه

پذیری ی را در مسیر جامعههای نوینچالش لهو این مسأ شوندمحسوب می پذیریجامعهیند افر
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از روابط  یمتفاوت ، شرایطحاکم بر فضای مجازی های ارتباطات الکترونیکِویژگی کند.ایجاد می

ال بودن . سرعت عمل، ناشناس ماندن و سیّسازدر رو را برای کاربران آن فراهم میحقیقی و رو د

تی، طبقاتی، قومی، نژادی و یکسان و مشابهی را فارغ از الزامات ساختی )جنسیّتواند فضای می

تجارب متفاوتی برای نوجوانان است. تعاملات آزمایشی، کنجکاوانه  که مستعدّ فراهم کند مکانی(

کند یش جدیدی تجهیز میت و گراذهنیّ ت شناختی، کاربران اینترنتی را بهت افزایش ظرفیّیا با نیّ

چند هر -را در دنیای حقیقی به چالش کشاند و تغییراتی ها تعاملات آن واند رفتار وتکه می

ها و بنابراین، ضرورت دارد که خانواده .ها فراهم سازدرا در میدان عمل اجتماعی آن -جزئی

نوجوانان و تولید محتوای مفید در  ایپذیری، برای ارتقای سواد رسانهنهادهای مرتبط با جامعه

 فضای سایبر فارسی بکوشند.
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 منابع

بررسی رابطه میان نگرش سیاسی، اعتماد » (4014، یونس )نوری مرادآبادی ومجتبی ، امیری .4

های اجتماعی های تهران به شبکهال و گرایش دانشجویان دانشگاهی، مخاطبان فعّملّ یبه رسانه

 .46-01صص  ،2( 2، )ای در رسانه و فرهنگرشتهی مطالعات میاندو فصلنامه، «مجازی

مسعود ی ترجمه، بندی مفاهیم در ارتباطات طبقه (4038) ، ادوینهارولدسنبلیک، رید و  .2

 وش.سر :اوحدی، تهران

 :، مشهدشناسیهای جامعه هدرآمدی بر مکاتب و نظریّ (4031) تنهایی، حسین ابوالحسن .0

 .نگار نی

استان  پنجفی معرّ :ر از ضریب نفوذ اینترنت در ایرانجدیدترین آما» (4012) خبرگزاری مهر .4

 http://www.mehrnews.com/news/2093265، 2310243خبر:  یشناسه، «دارای بالاترین کاربر

ررسی اعتیاد اینترنتی در نوجوانان: ب» (4088اله )، سیّد آیتمیرزاییو  خسروجردی، محمود .3

  ، ی راهبردفصلنامه ،«سازمان آموزشی یرهای جنس، مقطع تحصیلی و اندازهمتغیّ یمطالعه

  .30ی شماره

سیروس  یترجمه ،شناخت ارتباطات جمعی (4080) دیدفلور، ملوین و دنیس، اورت .4

 .صدا و سیما یانتشارات دانشکده :مرادی، تهران

آستان قدس : حسین بهروان، مشهدی ترجمه، بر جامعهدرآمدی  (4033) رابرتسون، یان .3

 .رضوی

 :یاجتماع هاینابرابری و قشرها یشناسجامعه (4080) تایانگو انواف،یمار و لئوناردو زمن،یر .8

 ز.یمرند د:مشهر، پویقل دمحمّ فیتأل و ترجمه، مدرن -کیکلاس

های خانواده اینترنت بر ارزشبررسی تأثیر » (4086د )محمّزاده، هما و جوادی، علیزنجانی .1

شناسی ی جامعههمجلّ، «(4080-4082 )در سال مشهد 0 یآموزان دبیرستانی ناحیهدر بین دانش

 .464-424صص  ،2( 4، )ایران

پژوهشگاه حوزه و  :، قمشناسی کجروی جامعه (4083) دسلیمی، علی و داوری، محمّ .43

 .دانشگاه
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