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  زنان  و ابعاد آن بر کارآفرینیاجتماعی  يبررسی تأثیر سرمایه

  )ي موردي؛ انجمن زنان مدیر کارآفرینمطالعه(

   2، سولماز سرابی1ربیعی علی 

  15/12/1391 :اریخ پذیرشت  12/08/1391 :تاریخ دریافت

  

  چکیده

. کارآفرینی است ي مطالعات توجه در حوزه از موضوعات مهم و قابل زنان امروزه یکی   موضوع کارآفرینی

کارآفرین و نیز  شخصیتی زنان  هاي بر ویژگی زنان متمرکز  کارآفرینی يزمینه گرفته در انجام  تر مطالعاتبیش

اجتماعی   يشده  احاطه  گفت ساختارهاي  توان می است و زنان بوده روي این پیش  هاي موانع و چالش ،ها محدودیت

ي سرمایه ي نقش مطالعه  پژوهش به  لذا این .است گرفتهر قرا  موردتوجه کمتر، مهم  عنوان عاملی به ،میان  این در

اجتماعی  يسرمایهاست از بررسی تأثیر اصلی این پژوهش عبارت هدف . زنان پرداته است  کارآفرینیاجتماعی در 

ي اجتماعی بر سرمایه صورت تأثیر اصلی به ي هدف، فرضیه  این براي دستیابی به  .زنان  کارآفرینی برو ابعاد آن 

است و مدیرکارآفرین   زنان  زنان عضو انجمننفر از  61پژوهش   آماري این ي جامعه. شد  زنان تعریف  کارآفرینی

به  چنین براي دستیابی هم. و تحلیل قرارگرفت  مورد تجزیه Spssآماري  افزار از نرم حاصله با استفاده هاي  داده

دهندگان و شد که پاسخ  کارآفرین انتخاب  نفر از زنان 10اي متشکّل از  نمونه  ، حجمراهکار  يتحلیل، تبیین و ارائه

  .گفتند  ساختاریافته پاسخ ي نیمه هایی درقالب مصاحبهبه پرسش

 بعد آن  ي اجتماعی و هر سهي مثبت و معناداري میان سرمایهاست که رابطه  پژوهش حاکی از آن هاي یافته

ي ابعاد سرمایه یک از  که کداماین در بررسی زنان برقرار است و   با کارآفرینی )اي و شناختی ساختاري،رابطه(

  ي اجتماعی، بعدشد که در میان ابعاد سرمایه  زنان دارند، مشخص  تأثیر را بر کارآفرینی  تریناجتماعی بیش

اي داراي  رابطه  شناختی قراردارد و بعد  زنان است و پس از آن بعد  تأثیر بر کارآفرینی ساختاري داراي بالاترین 

  .است زنان  کمترین تأثیر بر کارآفرینی

  زنان  ، کارآفرینی شناختی  بعد اي، رابطه  ساختاري ،بعد  ي اجتماعی، بعد سرمایه :کلیدي هاي واژه

  

  

  

                                                
 alirabiee@pnu.ac.ir                   )نویسنده مسؤول(، ایرانمدیریت رسانه و ارتباطات دانشگاه پیام نور  گروهدانشیار  - ١

 so_sarabi22@yahoo.com/تهران                                         ر ی دانشگاه پیام نویاجرا  کارشناس ارشد مدیریت - 2
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  مقدمه 

از  جهانی،یکی  هاي جدید سریع و چالش  محیطی،تغییرات  اطمینان  امروزه با افزایش عدم

 رقبا گرایش به ازسبقت   مداوم و ربودن گوي  با تحولات  مؤثر درجهت تطابق  راهکارهاي

و  استتغییر   حال در پیوسته ،امروز  روي جوامع  که محیط پیش چرا ،استسمت کارآفرینی  

  فراهمو پویا پرتغییر   این کارآفرینان هستند که الگویی براي مقابله و سازگاري با این شرایط

. شوند می  یک عنصر مهم در فرایند کار و کارآفرینی محسوبمیان   این درو زنان نیز  آورند می

 کارآفرینانه،  هاي فعالیت يشروع و ادامهکارآفرین براي  افزایش توانایی افراد ،منظور همین  به

 يگرفتن سرمایهرچنین درنظآنها و هم میان اجتماعی و تعامل   هاي به نقش شبکه  توجه

  هاي کار با شناسایی فرصت  و  کسب  هاي دهنده میان شبکه ارتباط  عنوان عاملاجتماعی به

 در .است اساسی برخوردار  از ضرورت زمینه،  این منابع و امکانات لازم در  کارآفرینانه و تأمین

کردن و  گذار در نهادینهرثیأت  اجتماعی یکی از عوامل يد که سرمایهکر  توان بیان واقع چنین می

اجتماعی   ري از روابطمتغی يکارآفرینی فرایندي است که در شبکه .استاعتلاي کارآفرینی 

 ها، کارآفرین را با منابع و فرصت  يتواند رابطه اجتماعی می  روابط است و این  شده  واقع

کارآفرینی   يبه پدیده  که نگاهی  صورتی در .)1378،134احمدپور،(کند  محدود یا تسهیل

گروهی  .هستندتر  دیگر موفق  به برخی  از کارآفرینان نسبت  بعضی یابیم که درمی باشیم،  داشته

 دیگر رشد  خورند و گروهی می  کار شکست  و  آغاز یک کسب و اولیه  از کارآفرینان در مراحل

  شود فقط گروهی می  چیز موجب  گردد که چه می  ال مطرحؤو این س شوندمی  کنند و موفق می

گذارند و  سر کار را با موفقیت پشت و شروع یک کسب ياولیه  مراحلاز کارآفرینان بتوانند 

ر بثیري أاجتماعی ت يآیا میزان برخورداري از سرمایه شوند؟  اي دیگر با شکست مواجه عده

به شروع یک   آیا افرادي که اقدام کار دارد؟  و  اندازي یک کسب موفقیت کارآفرینان در راه

امر آیا بر   دارند و این مختلفی قرار  اجتماعی در سطوح ياظ سرمایهلح  کنند به کار می  و  کسب

  جز شناسایی  کارآفرینی به  گیري موفق یک فعالیت براي شکل دارد؟  ثیريأها تموفقیت آن

. استلازم ، عنوان سرمایه روز نیز به  از دانش و اطلاعات  برخورداري ها، مناسب فرصت

تسهیل  پروري، ایده بروز خلاقیت، اجتماعی باعث  يیک پدیدهعنوان   اجتماعی به يسرمایه

کارآفرینان با برخورداري از  ).100 ،1،1998کلمن( شود می  پذیري ریسک نوآورانه و  رفتارهاي

                                                
1 . Coleman 
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-به دستیابی به آن تنهایی قادر  داشت که خود به خواهند   اجتماعی به منابعی دسترسی يسرمایه

مرحله از  هر کارآفرین در .)2،1999، لینا و ون بورن1،2002و دیگران بولینو( باشند ها نمی

، ویژه ها به این شبکه دارد؛ اي و پشتیبانی نیرومند نیاز مشاوره  اش به یک نظام فعالیت کارآفرینانه

 .کنند می ثري ایفاؤم  اطلاعات و مشاوره نقش آوردن دستهمراحل فعالیت براي ب  در نخستین

زنان بسیار   کارآفرینی يپشتیبانی در توسعه  هاي دیدگاه وجود یا نبود شبکه  این يبر پایه

   ).213-204: 1386آموزش عالی،  گلرد، همایش( باشد می گذاررثیأت

کارآفرینی   نوین در مطالعات  عنوان مفهومی  اجتماعی به يسرمایه  تئوري ،ترتیب  بدین

 دسترسی کارآفرینان به اطلاعات  که موجبات اجتماعی، يبه نقش سرمایه  توجه .است  یافته راه

  کارآفرینی را فراهم اجتماعی در طی فرایند  هاي به حمایت  دسترسی مالی و  کسب منابع غنی، 

 است روهکه کارآفرینی همواره با مسائلی روب چرا ؛است اي برخوردار ویژه  از اهمیت ،آورد می

از   عمیقی  که در سطح ،موجود  جنسیتی  هاي تبعیض يدر نتیجهکارآفرین   زنان میان،  اینر و د

به همتایان خود   تري نسبتبیش  با مسائل ،است شده  جوامع تثبیت فرهنگی حاکم بر  رفتارهاي

پژوهش  از این روي،. کند حاضر را دوچندان می  هستند و این مسأله اهمیت پژوهش  مواجه

به مطالعه و  زنان  کارآفرینی براجتماعی و ابعاد آن  يسرمایهبررسی تأثیر با هدف  حاضر

  .ي فرایند کارآفرینی زنان پرداخته استشناسایی عوامل اجتماعی مؤثر در شروع و ادامه

  

  اهمیت و ضرورت انجام پژوهش

زنان نقش مهم  گسترش است،  حال کارآفرینی به سرعت در يامروز،که مقوله يدر جامعه

زنان موضوع   و کارآفرینی .اند گرفته  عهده کار به  و  کسب يتوسعه يزمینهرشدي در   به و رو

جهان که توسط  کارآفرینی 2002گزارش سال  .استجهان  توجه در سراسر خاص و مورد

اي در  برجسته  زنان نقش  کند کارآفرینی می کیدأت است، شده کافمن منتشر کارآفرینی مرکز

 زمانی  زنان در مدت. )2002 ،3کارآفرینی جهانمطالعات مرکز( ها داردملت اقتصاد  سلامت

اقتصادي   يعظیمی در توسعه  تحولات کار،  و  کسب ي اند با ورود به عرصه کوتاه توانسته 

درصد  35تا  25هاي اقتصادي زنان فعالیت ،دهد می  ه آمارها نشانکچنان .کنند کشورها ایجاد

                                                
1 . Bolino et al 
2   . Leana & Van Buren 
3.  The Global Entrepreneurship Monitor(GEM) 
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 توسعه،  درحال  زنان در کشورهاي ).11 :1،2001روکانت(دهد می  جهان را تشکیل  هايتیکل فعال

 موفقیت زنان .هستندکشورهاي خود  يها و رشد و توسعه خانواده ي اول براي ارتقا امید

اجتماعی و فرهنگی   بلکه منافع شود، اقتصادي می سود موجبتنها   کارآفرین در این جوامع نه 

  ).2 :2001 ،2سیمور(کند هم ایجاد

تري به گرایش بیش دهند، می  کشور را تشکیل  زنان،که نیمی از جمعیت ،ما نیز کشور در

سال   به  سال ها، ورود زنان و دختران به دانشگاه میزاناند و  کرده دانشگاهی پیدا  تحصیلات

کرده  کاري در میان بانوان تحصیلبی میزان رسمی،   براساس آمارهاي و نیز است  افزایش  درحال

جوان کشور و مشکل اشتغال   ترکیب جمعیت .استتوجهی درحال افزایش  صورت قابل به

نفتی از   درآمدهاي  شغلی و نیز روند کاهش  هايکرده، ضرورت ایجاد فرصت بانوان تحصیل

درآمد   سازان کلان کشور به منبع اران و تصمیمذگ شده سیاست ثعاي هستند که با عوامل عمده

کارآفرینان چیز   هاي گروه نو و خلاقیت  منبع جز فکرهاي  و آن بیندیشنداز نفت  غیر  دیگري به

  ).31 :1381بخش،  یزدان(باشد  تواند دیگري نمی

شخصیتی   هاي زنان بر ویژگی  کارآفرینی يزمینه گرفته در انجام  تر مطالعاتبیش

است و   متمرکز بوده زنان روي این هاي پیش ها و موانع و چالش کارآفرین و نیز محدودیت زنان

 کمتر مورد ،مهم  عنوان عاملی  به ،میان  این اجتماعی در ي شده  احاطه  گفت ساختارهاي  توان می

با شناسایی عوامل  شود که می  جا ناشیپژوهش از آن اهمیت این  .است  گرفته توجه قرار

درجهت توسعه و تقویت این عوامل توان  می زنان،  مؤثر و تأثیرگذار در کارآفرینی اجتماعی 

  . زنان بهبود بخشید ي کارآفرینانه  هاي برداشت و شرایط را براي فعالیت گام 

  

  سؤال اصلی پژوهش

هاي در فعالیت اجتماعی  يآیا سرمایهپژوهش حاضر به دنبال پاسخ به این پرسش است که 

  ؟  استثیرگذار و با آن درارتباط أزنان ت کارآفرینی

شود که آیا  ها پرداخته می ي سؤال اصلی پژوهش،به بررسی این پرسشچنین در زمینههم

بر  )اي، بعد شناختی بعد ساختاري، بعد رابطه(اجتماعی   سرمایهگانه  هریک از ابعاد سه

                                                
1 . Kantor 
2 . Seymour 
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است و اگر این ابعاد بر کارآفرینی زنان تأثیرگذار هستند، تأثیر هریک  گذاررثیأزنان ت  کارآفرینی

  .بعاد به چه میزان استاز این ا

  اهداف پژوهش

  هدف اصلی پژوهش

  زنان  کارآفرینی براجتماعی و ابعاد آن   يثیر سرمایهأبررسی ت

  پژوهش فرعیهدف 

 زنان اجتماعی مؤثر بر فرایند کارآفرینی  شناسایی عوامل 

  مبانی نظري پژوهش

  ي اجتماعیسرمایه

اقتصادي و   هاي امروزه در بررسینوینی است که   اجتماعی از مفاهیم يسرمایه

   توجهدمور ،مدرن  جوامع اي در گسترده  صورت  به شناسی و مدیریت مطرح و اجتماعی،جامعه

 يدهنده نشان اقتصادي،  مباحث از  بسیاري مفهوم در این  طرح .است گرفته قرار  استفاده و

ي منظور از سرمایه.استاقتصادي   رهاياجتماعی بر متغی  ساختارها و روابط نقش  اهمیت

کنند  می آوردن منابعی استفاده  دست   ها براي بهاجتماعی است که افراد از آن اجتماعی، روابط 

 ي اجتماعی و کارآفرینی،سرمایه( مالی یا انسانی است ي ها مستلزم صرف سرمایهآن  که کسب

میان اعضاي یک  یارتباط  ه پیوندهايب  اجتماعی با پرداختن يسرمایه ).1،2005کیم و آلدریچ

متقابل با هدف تحقق  ایجاد اعتماد هنجارها،  خلق ارزش، عنوان منبع با گروه به شبکه یا یک

ي کلان توسعه  سرمایه چه در سطح مدیریت  نوع  عنوان یک اعضا بوده و شناسایی آن به  اهداف

هاي  جدیدي از سیستم  تواند شناخت می ،هاها و بنگاهسازمان  سطح مدیریت کشورها و چه در 

  .)33: 1384آشنا،(کند  ها یاري کرده و مدیران را در هدایت بهتر سیستم اجتماعی ایجاد -اقتصادي

  

  

  

  

                                                
1  . Kim & Aldrich 
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  اجتماعی يتعاریف سرمایه

  :است  شده  اجتماعی ارائه يتعاریف متعدد و متنوعی از سرمایه

اجتماعی است که موجب  هاي نظامموجود در   اجتماعی مجموعه هنجارهاي يسرمایه �

تبادلات و   هاي آمدن سطح هزینه  جامعه و موجب پایین  همکاري اعضاي آن  ارتقاي سطح

 .)1،1999فوکویاما(دشو ارتباطات می

مشترک   قوانین و انتظارات هنجارها، ادراک، ست از دانش،ااجتماعی عبارت يسرمایه �

 اجتماعی و يبا مسائل پیچیده افراد در برخورد تعاملات که گروهی از  الگوهاي يدرباره

دیگر این مفهوم به پیوندها و  عبارتی  آورند و به جمعی با خود به سازمان می  کنش  هاي موقعیت

 که با خلق هنجارها و اعتماد دارد،  ارزش اشاره با  شبکه به عنوان منبع  هاي میان اعضاي ارتباط

 ).2،2002یسفرانس( شود میاعضا   متقابل موجب تحقق اهداف

مادي یا معنوي  اجتماعی را مجموع منابع فیزیکی یا غیرفیزیکی، يسرمایه 3پیربوردیو �

  بیش و  پایداري از روابط کم ي دهد تا شبکه می  کند که به یک فرد یا گروه اجازه می  تعریف

 ).2002:124یو،بورد( باشد داشته اختیار در متقابل را  شده آشنایی یا شناخت  نهادینه

ها و هنجارهایی  ارزش ها، گرایش روابط، شامل نهادها، ،کلی طور  ه،باجتماعی يسرمایه �

 ).4،2002گروتر و فن بستلر( است  افراد حاکم میاناست که بر رفتارها و تعاملات 

انسانی یا  ي اجتماعی همانند سرمایه يدارد که سرمایه  بر این  دلالت »5سرمایه« يواژه

کارها را  کنیم، توانیم ارزش ایجاد یعنی ما می د دارد؛اقتصادي ماهیتی زاینده یا مولّ ي سرمایه

        رسانیم و   اتمام  مان را در زندگی بههاي موریتأم یابیم،  به اهدافمان دست دهیم،  انجام

ي کلمه ).16-15 :6،1382بیکر( کنیم  کنیم کمک می  خویش به دنیایی که درآن زندگی  سهم  به

 هاي اجتماعی دلالت بر این دارد که این منابع خود دارایی يدر عنوان سرمایه »7اجتماعی«

این منابع در دل  .نیستها  و هیچ فردي به تنهایی مالک آن شوندنمی  شخصی محسوب 

                                                
1 . Fukuyama 
2 . Francis 
3   . Pierre Bourdieu 
4. Grootaert & Van  Bestelaer  .  
5. Capital 
6 .Baker 
7. Social 
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و به رفتاري که هوشیار یا ناهوشیار به سوي ) 15 :1382بیکر،( ستا روابط قرارگرفته  هاي شبکه

  ).29 :1،1376گلد و کولب(دارد  اشاره ،باشد  گیري شده مردم جهت سایر

  

  اجتماعی يابعادمختلف در مطالعه سرمایه

  بورن اجتماعی از دیدگاه لینا و وان يابعادسرمایه

  هاي در کنش  افراد براي مشارکتکه تمایل و توانایی   است  آن يمنزله  بعد به این:وابستگی .1

مستقیم به  طورفردي که به  هاي که کوششبه این  یعنی اعتقاد.دارد ها بستگیجمعی به اعتقاد آن

 .شود مندي افراد نیز می غیرمستقیم باعث بهره طوربه ،ندرس سود می

آمیز  موفقیتجمعی  اي براي کنش عنوان مقدمه سازمانی هم به  بعد ازنظر محققین این:اعتماد .2

که افراد این  براي .شود جمعی موفق قلمداد  هاي نتیجه کنش يمنزله تواند به است و هم می

         وجود اعتماد لازم است کنند، هاي مشترک کار روي پروژه دیگر بریک کنار بتوانند در

  ). 542 :1999لینا و وان بورن،(

  دانشگاه هاروارد کندي  اجتماعی از دیدگاه گروه يابعاد سرمایه

توانایی . 4داوطلبی،   يبخشش و روحیه. 3مدنی،   مشارکت و رهبري.2اعتماد،  قابلیت .1

سیاسی،   مشارکت.6ها،  دوستی  و  ها ع در معاشرتتنو.5اجتماعی غیررسمی  برقراري روابط

  ).8 :1381الوانی،سیدنقوي،( مدنی  عدالت در مشارکت.8مذهبی،   مشارکت.7

  اجتماعی از دیدگاه کلمن  يسرمایهابعاد 

هنجارها و  ،ارتباطی  هاي کانال ،متقابل اعتماد و انتظارات دات،هکلمن نیز سه بعد تع

 بولینو و همکاران،( است نظرگرفته اجتماعی در يثر را براي سرمایهؤم  ییاجرا  هاي ضمانت

2002: 506.(  

  2لی اجتماعی از دیدگاه لاک يابعاد سرمایه

 وي .اجتماعی دارد يمختلف ابعاد سرمایه  هاي سازي طرح سعی در خلاصه لی لاک

متغیرهایی که .است  کرده  ساختاري تقسیم  هاي اجتماعی را به دو بعد کیفیت و شبکه يسرمایه

اجتماعی، مشارکت  اعتماد :از عبارتند ،است شده  نظرگرفته گیري این بعد در براي اندازه

                                                
1 . Gould &  Kolb 
2 . Lock Lee 
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 غیررسمی،  هاي اجتماعی شبکه مشارکت مذهبی، ،داوطلبیبخشش و  رهبري مدنی، سیاسی،

123 :2005لی،(مدنی  ها و عدالت در مشارکت ع در دوستیتنو.(  

  استرالیا  مطالعات ي سسهؤم دیدگاهاجتماعی از  يسرمایه ابعاد

 گیري  اندازه اجزا یا ترکیبات قابل گروه، شده توسط این اجتماعی ارائه يمدل سرمایه

 متقابل را به عنوان ابعاد  اعتماد و عمل ها، این مدل شبکه .دهد می  اجتماعی را نمایش يسرمایه

مختلف و اجتناب از  اجتماعی از ابعاد يمنظور سنجش سرمایه  و به کرده کلیدي مشخص

  استفاده) 2001(1و استون) 2005( لی  شده توسط لاک  از ابعاد اشاره بعدي آن،  کت  سنجش

  .ساختاري و بعد) کیفیت( شناختی از بعد ست که عبارتندا شده

  2اجتماعی از دیدگاه لسلر و استورک يابعاد سرمایه

  :استبعد  اجتماعی مشتمل بر سه ياند که سرمایه بیان کرده)2001(لسلر و استورک

این .دارددیگران در یک سازمان  با  ارتباط افراد براي ایجاد  اشاره به توانایی: ساختاري بعد -

لازم براي دستیابی به  يآورد که میزان زمان و سرمایه وجود میهاي اطلاعاتی بهکانال ها ارتباط

 .دهد می  تر را کاهشاطلاعات بیش

بعد  این .کند می  ی را تقویتیابتدا  فردي که روابط بین  اي از روابط شبکه ایجاد :اي رابطه بعد -

 .استاعتماد و هویت  هنجارها، تعهدات، مشتمل بر

  به میزان به  شود و نیز اشاره می  افراد اطلاق میانمشترک  ي به ایجاد زمینه: شناختی بعد -

دن و تسهیل توانایی آنان در دسترسی به افراد کر  فراهم برايافراد  میانکارگیري زبان مشترک 

 .و اطلاعات آنان دارد

  3اجتماعی از دیدگاه ناهاپیت و گوشال يابعاد سرمایه

  بعد ساختاري، بعد :داد قرار  بررسی بعد مورد  توان در سه اجتماعی را می يسرمایه

  .)1998گوشال، ناهاپیت و( اي و بعدشناختی رابطه

  

                                                
1 . Stone 
2 . Lessler and Storck 
3 . Nahapiet and Ghoshal 
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  )1998ناهاپیت و گوشال،(اجتماعی يابعاد سرمایه:ي یکشکل شماره

  

 آن يگانه اجتماعی و ابعاد سه يمفهوم سرمایهذکراست که در این پژوهش،  به   لازم

نقش « يمقالهدر ) 1998( ، از مطالعات ناهاپیت و گوشال)شناختی اي، رابطه ساختاري،(

  .است  شده  برگرفته »فکري ياجتماعی در ایجاد سرمایه يسرمایه

  

   اجتماعی يساختاري سرمایه  بعد

ست ادارد و عبارت  اجتماعی اشاره  اجتماعی به پیوندها و تعاملات يساختاري سرمایه  بعد

گوشال و ( اجتماعی با وي  روابط  داراي  شخص و افراد میاناجتماعی   از مقدار تعاملات

سازمانی  شبکه و تناسب   پیکربندي اي، شبکه روابط عنصر  ساختاري از سه  بعد ).1998 دیگران،

کلی   اجتماعی را الگوهاي يساختاري سرمایه  بعد ،)1998(ناهاپیت و گوشال .شود می تشکیل

این  .کنند می تعریف هستندشبکه در ارتباط   هایی که با هم در یک یعنی آن افراد، میاناتصالات 

بعد  این دیگر،  عبارت  به .دارد شود درنظر می  کلی روابطی را که در اجتماع یافت  الگوي ،بعد

  ).2002بولینو و دیگران،( گیرد برمیر کنند را د می دیگر برقراریک ان ارتباطی که افراد بامیز

  

  اجتماعی ياي سرمایه رابطه بعد

گیرد و به انواع  برمی روابط در یک اجتماع را در  اجتماعی ماهیت ياي سرمایه رابطه  بعد

ل کنند و بر اعتمادکردن و قاب می پردازد که افراد در طول تعاملات خود ایجاد فردي می  روابط

 هنجارها، هایی چون اعتماد، لفهؤم يگیرندهربعد درب  این .دارد کیدأت ها ودن در ارتباطباعتماد 

 ياي سرمایه رابطه  وجه بعدت  کانون .استمشترک   هویت  متقابل و تعیین  روابط تعهدات،

است  مهربانی و صمیمیتی استوار داري، تامان اعتماد، خاصی از قبیل احترام، اجتماعی بر روابط

ساختاري   که بعد حالی در ،دیگر  عبارت  به .گذارند می  نمایش  برخورد با دیگران به که افراد در
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اي بر ماهیت و  رابطه  بعد هم در ارتباط هستند یا خیر، امر متمرکزاست که آیا افراد با  بر این

عنصر  سهاز ي اجتماعی سرمایهاي  رابطه  بعد .)2002بولینو،( شود می روابط متمرکز  کیفیت این

  .دشو می  تشکیلهویت و الزامات و انتظارات  اعتماد،

  

  اجتماعی يشناختی سرمایه  بعد

یعنی  پردازد و محور آن شناخت، مشترک می  شناختی سرمایه اجتماعی به هنجارهاي  بعد

بینش مشترکی از  با استفاده از زبان مشترک،اي است و  ذهنی و عقلی و اندیشه  هاي فعالیت

آنان را در  يبهینه  فعالیت يآورد و مقدمهمی  ها را براي اعضاي شبکه فراهم اهداف و ارزش

اجتماعی به آن  يشناختی سرمایه  بعد از نظر ناهاپیت و گوشال، .کندمی  اجتماعی فراهم  نظام

گروه   اعضاي میان مشترک در  معانی  هاي ا وسیستمه برداشت شود که اظهارات، می منابعی اطلاق

اجتماعی شامل زبان و  يشناختی سرمایه  بعد ).1998ناهاپیت و گوشال،( آورد می  را فراهم

  .استمشترک   مشترک و معانی  کدهاي

  

  کارآفرینی

 ياست، از کلمه  انگلیسی   در زبان Entrepreneurship  کارآفرینی که معادل يواژه

 )انگلیسی  در زبان Under Takeمعادل (شدن  به معناي متعهد ،Entreprendreفرانسوي 

کارآفرین  دانشگاهی وبستر،ي نامه عریف واژهت بر بنا ).1382:32،صالحیان( است شده  گرفته

اداره و تقبل  اقتصادي را سازماندهی،  هاي یک فعالیت شود مخاطره می کسی است که متعهد

یا پدرکارآفرینی، کارآفرینی را  1ژوزف شومپیتر). 1848دانشگاهی جدید وبستر، ينامه واژه( کند

  :کند می  تعریف چنین

  جدید و منابع بازار جدید،  ایجاد روشی هر فرایندي در شرکت که به کالایی جدید،

 نظر  طبق بر ).171 :1934شومپیتر،(است داده  یم که کارآفرینی رخیگو می شود، جدیدي منجر

وي   نقش واقتصادي و موتور توسعه ي  اصلی در توسعه ي کهمحرّ  شومپیتر کارآفرین نیروي

اصلی کارآفرین  ي شومپیتر مشخصه .تازه از مواد  هاي عبارت است از نوآوري یا ایجاد ترکیب

                                                
1  . Josef Schumpeter 
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است  ه کرد  تعریف »اقخلّ  تخریب«را  یکار یک کارآفرین دانست و می »نوآوري«را 

  .)203، 1934شومپیتر،(

  

  زنان  کارآفرینی

 يشده در زمینه  ارائه  تعاریف زنان،  کارآفرینی يبودن تحقیقات درباره به محدود  توجه با

 وياست  شده  ارائه) 1992( 1از تعاریف توسط براش یکی .است زنان بسیار محدود  کارآفرینی

خوداشتغالی  يزمینه که درفعالیت زنانی « :استکرده  گونه تعریفزنان را این  کارآفرینی

  انحصاري صورت  کارهایی با مالکیت و  کارفرمایی و کسب مستقل، خوداشتغالی مشارکتی،

 تنهایی و یا با مشارکت،  کند که به می  کارآفرین را زنانی تعریف  دینا نیز زنان  لاوي .»گیرد می

 هاي مالی، قبول ریسک اند و با کرده و یا از طریق ارث پذیرفته کاري را ایجاد و  کسب

اقیت و نوآوري و با خلّ جویند می  روزانه شرکت امور ياخلاقی و روانی در اداره اجتماعی،

  ). 2 :1995لاوي دینا،(کنند   کنند تا در بازار بر رقبا غلبه می محصولات جدیدي را تولید

  

  زنان  بر کارآفرینی ثرؤم  عوامل

 فردي،  عوامل  يحوزه زنان در چهار  در کارآفرینی ثرؤم  دهد که عوامل می  مطالعات نشان

 ؛2،1996شبیروگریگور( :شوند می  بندي محیطی دسته  عوامل سازمانی، عوامل اي، شبکه  عوامل

  )1386 گلرد، ،4،2001دان ؛ارهان و2000وبراش، هیسریچ ؛1997وبراش، هیسریچ ،3لرنر

  فردي  عوامل

شناختی  جمعیت  اهداف و عوامل ها، انگیزه شخصیتی،  هاي عواملی است که گویاي ویژگی

حدودي محصول  اي فطري و تا اندازه این خصوصیات تا .استکارآفرین   مربوط به زنان

تر بیش ،بعد  در این ).2 :5،2011پریس اورتیز و دیگران(هستندجامعه  ثیرأآموزش و ت

گفت میان   توان میاست و  شناختی مدنظر جمعیت  هاي شخصیتی و ویژگی  هاي ویژگی

متقابل  ي خود با اشتغال زنان رابطه از  نفس و پنداشت به چون اعتمادشخصیتی هم  هاي ییتوانا

                                                
1 . Brush 
2 . Shabbir & Gregorio 
3 . Lerner 
4 . Orhan & Dan 
5 . Peris-Ortiz et al 
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مستقیم بر اشتغال زنان و  ثیرأنفس بالا ت به خود و اعتماد که پنداشت ازطوري  به ؛دارد وجود

  . موقعیت شغلی آنان دارد

  اي عوامل شبکه

 تخصصی و بازرگانی و نیز دوستان  هاي انجمن کارآفرین را با مشاوران،  زنان هاي ارتباط

  .دهد می  اعتماد توضیح تجربه و مورد با نزدیک، 

  عوامل سازمانی

 مدیریتی،  هاي توان از مهارت می زنان،  سازمانی در کارآفرینی ترین عواملمیان مهم در

  .برد  منابع نام مینأمدیریت و ت ي مناسب در زمینه  انتخاب روش

  عوامل محیطی

 يکننده توصیف المللی، تکنولوژیک و بین سیاسی، فرهنگی، اقتصادي و اجتماعی،  عوامل

 1386گلرد،(آورد  مساعد براي ایجاد و رشد کارآفرینی فراهم تواند شرایطی محیطی است که می

: 207-206 .(  

  

  ي تحقیقپیشینه

   اجتماعی و کارآفرینی  يارتباط میان سرمایه يی در زمینهخارجتحقیقات  يپیشینه

  مطرح پرسشاین   همواره است،  گرفته  کار و کارآفرینی صورت يبارهمطالعاتی که د  در

کنند  به کارآفرینی می  شرایطی کارآفرینان اقدام  کارآفرینی چیست و در چه يکه لازمه شود می

  منابع و  تغییر اطلاعات  حال در  ناسازگار و پیوسته  محیط  که کارآفرینان چگونه در یکو این

  این  بسیاري درجهت پاسخ به  مطالعات .آورند می  کارآفرینانه فراهم  هايفعالیت برايلازم را 

اجتماعی به تحقیقات کارآفرینی   يترتیب تئوري سرمایه  این  است و به گرفته الات صورتؤس

  . است یافته  راه

  نوع تعیین از گرفته بر روي کارآفرینی، انجام  تر تحقیقاتذکراست که بیش  به  لازم

دلیل  است که به محیطی بوده  نوع ساختاري و موقعیت شخصیتی کارآفرینان و از  هاي ویژگی

 مورد یعنی عوامل غیراقتصادي، ،)اجتماعی ي سرمایه( اجتماعی  روابطي  به شبکه  توجه عدم

  .است گرفته قرار انتقاد
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اجتماعی و   يمیان سرمایه  ارتباط يگرفته در زمینه انجام  از تحقیقات  اي چکیده  ذیل به در

  :شود می  کارآفرینی اشاره

  تشریح اهمیت این به »ضعیف  قدرت پیوندهاي« خود باعنوان  يدر مقاله) 1973(1گرانووتر �

 .اجتماع پرداخت  سازماندهیها و  فرصت  آسان  انتقال اطلاعات، پیوندها در انتشار

   رسمی خانواده و دوستان را در  غیر  هاي اهمیت شبکه) 1996(2و چاکرابارتی بیرلی �

 اجتماعی   هاي د شبکهندار  و عقیده اند تشبیه کردهکار یک بنگاه کارآفرینانه   به آغازي مرحله

 در؛ دهند ثیر قرارمیأت نیز تحت بالقوه را  اي فرایند تصمیم براي کارآفرینان ملاحظه طور قابل به

  .است نهایت مهم کار بی  به قبل از آغاز ي اجتماعی در مرحله ي نتیجه شبکه

 هاي متمرکز در شبکه طور کنند که افرادي که به می  نیز بحث )1995(3براون و باتلر �

افرادي که در به   دارد تا نسبت تريبیش احتمال اند، شده  یافته واقع خوب توسعه  اجتماعی 

 .ابندی  دسترس آگاهی کارآفرینانه در  هاي دارند از فرصت ضعیف حضور  اجتماعی  هاي شبکه

 کند که باعث بروز می  اجتماعی معرفی  يمشخصه  اجتماعی را یک ي سرمایه )1998(کلمن  �

  هاي شاخصشود که ازجمله  پذیر می نوآورانه و ریسک  رفتارهاي  تسهیل پروري، ایده خلاقیت،

   ).1990:100کلمن،(است کارآفرینی

 اجتماعی و انسانی در  يسرمایه نقش يکه در زمینه  در پژوهشی) 2003(4شین و ونکاتارامن �

به کشف   فرایند مربوط کنند که کارآفرینی شامل دو می کیدأت اند، داده  نوپا انجام  میان کارآفرینان

اجتماعی   از فرایندهاي  بعضی .ها است فرصت  آن ازبرداري  کارآفرینانه و بهره  هاي فرصت

 .دهند  ها را افزایش فرصت  از  برداري شناخت یا بهره است توانایی  ممکن

اجتماعی، شناخت و  ي سرمایه« با عنوان )2006(درسال 5پژوهش ساپارتیو و ماري  نتایج �

ي طریق سرمایه از دهد که چگونه می  نشان »نظري  یک چهارچوب:هاي کارآفرینانه فرصت

  .دکنن می ها پیدا برداري از فرصت تعامل و نفوذ براي بهره اجتماعی و شناخت، 

  

  

                                                
1 .Granovetter 
2 . Bierly & Chakrabarti 
3 . Brown & Butler 
4 .Shane & Venkataraman 
5 . Saparito & Marie 
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   اجتماعی و کارآفرینی ي ارتباط میان سرمایه يتحقیقات داخلی در زمینه يپیشینه

اجتماعی و کارآفرینی  ي سرمایه يدر زمینه گرفته انجام  هاي پژوهش يبا بررسی و مطالعه

 اجتماعی بر کارآفرینی ي سرمایه تأثیربررسی  کشور به  داخل که هیچ پژوهشی در شد مشخص

ي نقش سرمایه يزمینه بر مطالعه  این ها و تحقیقات در بررسی يوکلیه است  زنان نپرداخته 

 تنها پژوهش .است  بوده سازمانی متمرکز ویژه کارآفرینیکارآفرینی و به اجتماعی در فرایند 

به بررسی ) 1385(آراستی که زهرا است  پژوهشی است ذکر  میان قابل  این مرتبطی که در 

کارآفرین   زنان يکارهاي کارآفرینانه  و  ثر در ایجاد کسبؤاجتماعی م  ساختارهاي فرهنگی

 هاي در پژوهش محیطی  هاي کدارد که محرّ می  پژوهش بیان  وي در این .است ایرانی پرداخته

 بررسی و مطالعه قرار مورد کند، می رآفرینیابه ک عنوان عواملی که زنان را وادار بسیاري به 

 هاي شخصی، نابحر مناسب،  هاي فرصت کمبود رضایت از شغل پیشین،  عدم .است گرفته

به شغل  نیاز مناسب،  یافتن شغل مشکل در خانواده،  ناکافی درآمد اجتماعی،  عوامل

عنوان عوامل منفی و  کاري به کاري و کمبی هاي خانوادگی، لیتؤوعلت مس  پذیر به انعطاف

عنوان  به...جدید و ي  کشف ایده جدید،  کشف بازارهاي کار، و مناسب کسب  هاي کشف فرصت

است  شده  زنان به آن اشاره  هاي کارآفرینی عوامل مثبت از مواردي است که در پژوهش

  ). 119-93 :1385آراستی،(

اجتماعی   يمیان سرمایه  ارتباط يزمینه گرفته در انجام  داخلی  از مطالعات  اي ذیل،چکیده در

  :دشو می  و کارآفرینی ارائه

اجتماعی  ي بررسی نقش سرمایه« ارشد خود به کارشناسی ينامه در پایان) 1387(وحید مافی �

اجتماعی  ي پژوهش، تعامل میان سه بعد سرمایه  وي در این. استپرداخته »کارآفرینی در فرایند

 دهد که  می تحقیق نشان  نتایج این .داد مطالعه قرار کارآفرینی مورد يمرحله را بر چهار

که از این و نیز گذارد ثیرمیأکارآفرینی ت فرایند يمرحله اجتماعی بر هریک از چهار ي سرمایه

مثبت بر  ثیرأت) ساختاري بعد(اجتماعی  تعاملات میزان اجتماعی،  يسرمایه  رهايمتغی میان

تاثیر  برداري از فرصت بی ایده و بهره  که بر خلقآن حال ارزش داشته،  فرصت و خلق  تشخیص

 .استبوده

اجتماعی در   يسرمایه  نقش« يمطالعه  دیگر به  در پژوهشی)1387(پور و عبداالله الوانی �

ثر ؤم  اجتماعی یکی از عوامل  يداد که سرمایه  تحقیق نشان  نتایج .پرداختند »سازمانی  کارآفرینی
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اي و  ساختاري،رابطه -اجتماعی  يسه بعد سرمایه میانو از  استسازمانی   بر کارآفرینی

 .استتر  ابعاد مهم ساختاري از سایر  يسرمایه -شناختی

طراحی مدلی براي « خود با عنوان ارشد کارشناسی ينامه در پایان) 1388(نژاد روجا امینی �

 استپرداختهموضوع   به بررسی این ،»مالی کارآفرینانه  مینأاجتماعی بر تي  ثیر سرمایهأمطالعه ت

 کارشان استفاده و اندازي کسب غیررسمی براي راه  مالی  که چرا برخی کارآفرینان از منابع

دهد  می پژوهش نشان هاي این  یافته .کنند  ادهاستف توانند دیگر از این منابع نمی کنند و برخی می 

 بالاتري به منابع  با احتمال باشد، اجتماعی بالاتري برخوردار ي سرمایه  که هرفردي که از سطح

  .داشت خواهد  غیررسمی دسترسی  مالی 

نوآوري  اجتماعی در ارتقاء ي نگاشت سرمایه«با عنوان ) 1390(نتایج پژوهش طغرایی �

 آن از جایگاهی اجتماعی و ابعاد  يدهد که سرمایه می نشان »کارآفرینانه بازاریابیهاي  فعالیت

 از  پژوهش حاکی  نتایج این .بازاریابی کارآفرینانه دارد  هاي وري فعالیتآبرجسته و نمایان در نو 

  ،نوآوري کارآفرینانه شامل  گانه بازاریابی هفت  اجتماعی بر عناصر  يکه سرمایه است  آن

. استگذار رثیأسازي ت پذیري و شبکه انعطاف سازي، سفارشی تجربه، گرایی، فرصت غیررسمی،

 .استتر  آفرینی در عناصر نوآوري و غیررسمی نمایان این نقش

  

  مدل مفهومی پژوهش

 ثیرأت  بررسی براي زیر  مفهومی  مدل پژوهش،  نظري در این  مبانی يبه مطالعه  باتوجه

اجتماعی و   يسرمایه  مدل مفهوم  در این .است شده  زنان ارائه  بر کارآفرینیاجتماعی   يسرمایه

در ) 1998(از مطالعات ناهاپیت و گوشال ،)شناختی اي، رابطه ساختاري،( آن  يگانه سه ابعاد

علت انتخاب این . است شده  برگرفته »اجتماعی در ایجاد سرمایه فکري  ينقش سرمایه« يمقاله

ي کلی اجتماعی را در سه طبقه  يهاي مختلف سرمایه که جنبهآن است و اینمدل جامعیت 

 ،)1996( شبیروگریگور زنان از مطالعات  ثر بر کارآفرینیؤم  عوامل چنینهم .است داده  جاي

  استخراج) 2001(ارهان و ودان ،)2000(هیسریچ و براش ،)1997(هیسریچ وبراش  لرنر،

چون عوامل  زنان،  ثر بر کارآفرینیؤم  که در انتخاب عوامل است ذکر  به  لازم .است شده

ثر از أاست که مت شده، آن دسته از عواملی انتخاب هستندزنان متعدد   ثیرگذار بر کارآفرینیأت

  .استاجتماعی   يسرمایه
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  مدل مفهومی پژوهش -ي دوشکل شماره

  

هیسریچ  لرنر، ،1996شبیروگریگور ؛1998،و گوشالناهاپیت (نظري پژوهش مدل تلفیقی برگرفته از مبانی: منبع

  ).2001،ارهان و ودان ،2000،هیسریچ و براش ،1997 ،وبراش

  

  هاي پژوهش فرضیه

   اصلی پژوهش يفرضیه

  .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی براجتماعی  يسرمایه

  

  فرعی پژوهش هاي هفرضی

 .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی براجتماعی  يساختاري سرمایه  بعد .1

 .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی بر اجتماعی ياي سرمایه رابطه  بعد .2

  .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی براجتماعی  يشناختی سرمایه  بعد .3
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ي اجتماعی هستند و گروهی که داراي سطح پایینی از سرمایه میان گروهی که داراي سطح  .4

 .شود می از نظر کارآفرینی تفاوت معناداري مشاهده  ي اجتماعی هستند،بالایی از سرمایه 

  

  شناسی پژوهش  روش

است؛ ري متغی بستگی دوتوصیفی از نوع هم پژوهش، شده در این  گرفته کار  تحقیق به روش

آوري  براي جمع. استموجود   رهايدو متغی  به دو يبررسی رابطه پژوهش چراکه هدف این 

 اي کتابخانه  از منابع موضوع،  هاي مربوط بهپژوهشنظري و   مبانی يزمینه ثانویه در  هاي داده

  ينیز از شبکه و )انگلیسی و سایرمستندات و  فارسی هاي  همقال ،ها نامه پایان ،کتب،مجلات(

 تجزیه برايها و اطلاعات  داده  آوري جمع ابزار .است شده  استفاده )Internet(1اطلاعات  جهانی

  عمومی  هاي الؤس بخش، نامه شامل دوپرسش این. نامه استپژوهش پرسش در این  تحلیل و 

  دهندگان، سطح عمومی سن پاسخ در سؤالهاي .است) الؤس60(تخصصی هاي  الؤو س) سوال 8(

  است و  شده  دهندگان بررسی کار پاسخ ي ي فعالیت کارآفرینی و سابقهزمینه تحصیلات،

  طیف يشده و به شیوه پژوهش استخراج  ها و اهداف  با توجه به فرضیه تخصصی هاي الؤس

سؤال 29پرسش است که  60ی شامل سؤالات تخصص .است شده طراحی لیکرت   اي گزینه پنج

است و ) شناختی اي، رابطه ساختاري،(ي آن گانه ابعاد سهاجتماعی و   يبه سرمایه  مربوط آن

براي سنجش بعد . زنان است مؤثر بر کارآفرینی  به عوامل  بوط ي مرنامهدیگر پرسش  سؤال 31

پیکربندي شبکه و تناسب سازمانی  اي،ي اجتماعی سه شاخص روابط شبکهساختاري سرمایه

. اشاره دارد اي به وسعت و شدت ارتباطاتشاخص روابط شبکه. است ارگرفتهموردمطالعه قر

هاي مؤثر است و رتباط پذیري و وجود ارتباطي میزان اشاخص پیکربندي شبکه دربرگیرنده

چنین هم. نیز شاخص تناسب سازمانی به وجود ساختارهاي ارتباطی تسهیل کننده اشاره دارد

ي اجتماعی دو شاخص اعتماد و هویت در روابط اجتماعی اي سرمایه ي بعد رابطهبراي مطالعه

توسط این دوعنصر مورد مطالعه  بررسی قرار گرفته و ماهیت و کیفیت روابط اجتماعی مورد

ي اجتماعی، دو شاخص زبان و کدهاي در بررسی بعد شناختی سرمایه .قرارگرفته است

شاخص زبان و کدهاي مشترک در . مورد مطالعه قرارگرفته است رک و معانی مشترکمشت

                                                
1   .  Internet 
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به است و شاخص معانی مشترک  سازمانی مشترک ها و دیدها، هدفارزش يبرگیرنده

     ازمجموع .اشاره دارد خاطرات یا حکایت مشترک ،و همکاري براساس تجربیاتشناخت 

تحلیل  و  تجزیه براينامه پرسش61تعداد  آماري، ي شده در میان جامعه توزیع  نامه پرسش 75

آماري و  ي علت محدود بودن جامعه به نامه نیز پرسش  آوري پس از جمع .شد آوري جمع

  انتخابمتشکل از ده نفر از زنان کارآفرین اي  نمونه  حجم پژوهش، هاي  یافتهدرجهت تکمیل 

تکمیلی با   گفتند و اطلاعات  ساختاریافته پاسخ  نیمه  يقالب مصاحبه الاتی درؤو به س شد

  .شد آوري هاي آنان جمع و پاسخ هااز نظر  استفاده

  

  نامهروایی و پایایی پرسش

جزء و با توجه   به درابتدا، سؤالات به صورت جزء  حاضر، نامه براي تعیین روایی پرسش

زنان تدوین شد و پس از نظرخواهی   ي اجتماعی و کارآفرینیهاي مربوط به سرمایهبه پژوهش

نفر از  3براي . شد طراحی نامه پرسش از متخصصان و کارشناسان این حوزه وتأیید ایشان،

دهند، فرستاده شد و  می زنان مطالعه و پژوهش انجام  رینیي کارآفاستادان متخصص که در زمینه

چنین نظرهاي آنان در خصوص شد و هم ها مورد تأیید واقع نامه از نظر آنروایی پرسش

پایایی در پژوهش   ي میزانبراي محاسبه. شد گیري اعمال ها و اجزا متغیرهاي مورد اندازه سؤال

کرونباخ با   آلفاي ي ضریبمحاسبه .است شده  استفادهکرونباخ   آلفاي از روش ضریب حاضر، 

دهد  می آمد که نشان دستبه) 903/0(گرفت و عددي معادل  انجام spssافزار  از نرم استفاده 

  .قبولی برخوردار است شده از پایایی قابل ي طراحینامهپرسش

  

  گیري آماري پژوهش و روش نمونه ي جامعه

 به علت محدود .هستندزنان مدیرکارآفرین   زنان عضو انجمن پژوهش آماري این  ي جامعه

 آماري در ي با جامعه حاضر برابر آماري پژوهش ي آماري، نمونه ي جامعه بودن تعداد

 زنان  کارآفرین عضو انجمن  نامه در میان زنانپرسش75مجموع  در .است)تمام شمار(دسترس

 .شد آوري حلیل جمعت و  تجزیه براينامه پرسش61،تعداد  این گردید و از  کارآفرین توزیع مدیر 

اي  نفر از زنان کارآفرین مصاحبه 10با  ها، نامههاي حاصل از پرسش چنین براي تکمیل یافتههم

  . هاي حاصله مورد تحلیل و بررسی قرارگرفت داده گرفت و ساختاریافته انجام به روش نیمه 
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  ها هاي تجزیه و تحلیل داده روش

  . است گرفته  ها به دو روش کمی و کیفی انجام ه و تحلیل داد  حاضر،تجزیه در پژوهش 

آمارتوصیفی  .شامل دوبخش آمار توصیفی و آمار استنباطی است کمی، و تحلیل  تجزیه 

و نیز ) میانگین و میانه( شامل استخراج فراوانی، درصد،جداول، نمودارها و پارامترهاي مرکزي

  .است ...)راف استاندارد،واریانس و انح( پراکندگی

ها و  نامهاز آماراستنباطی نیز براي تحلیل و تفسیر و تعمیم نتایج حاصل از پرسش

هاي ها ابتدا شرایط آزمون بخش براي تحلیل داده در این .است ها استفاده شده مصاحبه

راي بررسی ب 1فاسمیرنو -که از آزمون کولموگروف صورت  این  پارامتریک محاسبه شد؛ به  

       ضریب ها از آزمون  داده  بودن شد و سپس با توجه به نرمال  استفاده  متغیرها بودن  نرمال 

شد و پس از آن از طریق ارائه  ها استفاده  پیرسون و رگرسیون براي آزمون فرضیه بستگی هم

کی در میان متغیرها روابط علّی و تئوری lisrelافزار  ساختاري از طریق نرم  معادلات  مدل

  استفاده کیفی ها نیز از تحلیل از مصاحبه براي تجزیه وتحلیل اطلاعات حاصل .شد بینی  پیش

  . است شده

  

  هاي پژوهشیافته

پیرسون   بستگیهاي اصلی و فرعی پژوهش از آزمون هم منظور بررسی و آزمون فرضیه  به

  .است ي یک آمدهطور خلاصه در جدول شماره است، که این نتایج به شده و رگرسیون استفاده 

  

  

  

  

  

  

  

  

                                                
1 . Kolmogorov Smirnov 
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  هاي اصلی و فرعی هاي مربوط به فرضیه نتایج آزمون -ي یکجدول شماره
  

  

  :شرح است  حاصل از پژوهش بدین هاي یافته شده در جدول فوق، به نتایج ارائه  با توجه

ي شد که سرمایه زنان مشخص  ي اجتماعی بر کارآفرینیدر بررسی تأثیر سرمایه :اول  يیافته

  .زنان تأثیرگذار است  اجتماعی بر کارآفرینی

ر دهد که متغی می زنان نشان   ي اجتماعی و کارآفرینیي خط رگرسیون میان سرمایهمعادله

بینی  پیش تأثیر قابل  زنان و این  تأثیر بر میزان کارآفرینی ي اجتماعی داراي قدرت قابلسرمایه

  میزان کارآفرینی ي اجتماعی،است؛ به این صورت که به ازاي یک واحد افزایش در سرمایه

ي آماره  فرضیات

دوربین 

  واتسون

  ضریب 

بستگی هم

  پیرسون

  سطح 

  داريمعنی

ضریب 

تعیین 

  رگرسیون

ي نتیجه

  آزمون

  :ي اصلیفرضیه

H0 :برکارآفرینی زنان ي اجتماعی سرمایه

 .تأثیرگذار نیست

H1 :ي اجتماعی بر کارآفرینی زنان سرمایه

  .تأثیرگذار است

33/2  681/0  001/0  

 

464/0   H0رد  

  :1ي فرعی فرضیه

H0 :ي اجتماعی ساختاري سرمایه  بعد

 .زنان تأثیرگذار نیست  برکارآفرینی

H1 :ي اجتماعی بر ساختاري سرمایه  بعد

  .تأثیرگذار استزنان   کارآفرینی

46/2  639/0  001/0  

 

408/0   H0رد  

  :2ي فرعی فرضیه

H0 :ي اجتماعی بر اي سرمایه بعد رابطه

  .زنان تأثیرگذار نیست  کارآفرینی

H1 :ي اجتماعی بر اي سرمایه رابطه   بعد

 .زنان تأثیرگذار است  کارآفرینی

04/2  506/0  001/0  

 

256/0   H0رد  

  :3ي فرعی فرضیه

H0 :ي اجتماعی بر شناختی سرمایه  بعد

 .زنان تأثیرگذار نیست  کارآفرینی

H1 :ي اجتماعی بر شناختی سرمایه  بعد

 .زنان تأثیرگذار است  کارآفرینی

87/1  544/0  001/0  

 

269/0   H0رد  
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      بینی از نظر آماري در سطح آلفاي یابد و این میزان پیش می افزایش  681/0ي زنان به اندازه

  .دار است درصد معنی 5

ي مثبت و زنان رابطه  ي اجتماعی و کارآفرینیسرمایهگفت میان   توان درنتیجه می

ي اجتماعی ایشان به سرمایه توان با توجه  ها را میداري وجوددارد و میزان کارآفرینی آن معنی

  : صورت زیر است آمده به دستي خط رگرسیون بهمعادله .نمود بینی  پیش
  

 کارآفرینی زنان= 54/63+533/0) ي اجتماعیسرمایه(
  

رابطه  نیز وجود این  ،)کارآفرین  مصاحبه با زنان( کیفی  شده از بخش گرفته  نتایج چنین،هم

ي اجتماعی از سرمایه شونده بر اهمیت برخورداري  کند و همگی کارآفرینان مصاحبه را تأیید می

را  لازم ي ي اجتماعی،زمینهداشتند که سرمایه کارآفرینی خود تأکید و اظهار  در شروع فعالیت

ها و تعاملات فرد  که ارتباطآورد و نیز آن می ها فراهم برداري از فرصت براي شناخت و بهره

ي کارآفرین با دیگران موجب دستیابی به دانش و اطلاعات به روز و کارآمد و در نتیجه توسعه

  .شود کار جدید می و بهتر کسب

اي با عنوان   در مقاله) 2005(آلتیو و کایرو و ساندین گرفته  صورت بر اساس مطالعات 

 چنین نتیجه »اجتماعی به عنوان روشی اکتشافی در درک نوآوریها يزنان و سرمایه  کارآفرینی«

 هاي چه از طریق پیوستن به شبکه اجتماعی، يکارآفرین به سرمایه گرفتند که دستیابی زنان 

 از موجب اجتماعی جدید، ي اجتماعی و خلق شبکه يهایجاد سرمای اجتماعی موجود و چه با 

چنین پژوهش هم هاي این  یافته .دشو می زنان  و هموارکردن راه کارآفرینیبرداشتن موانع   میان 

از   گیري اجتماعی و بهره يبه سرمایه  داري میان دستیابی مثبت و معنی  يدهد رابطه می نشان

به ) 2001(اندرسون و دیگران ي دیگر مطالعه ازسویی  .کارآفرینی وجوددارد  هاي فرصت

افزاید که کارآفرینانی که داراي  پردازد و می ي اجتماعی و فرهنگی کارآفرینان میپیشینه

. تري براي موفقیت دارندبیش شانس  ي اجتماعی وانسانی بالاتري هستند،ي سرمایهپشتوانه

 بررسی ساختارهاي فرهنگی  به که) 1385(آراستیگرفته توسط  صورت چنین مطالعات هم

 چنین ،کارهاي کارآفرینانه زنان کارآفرین ایرانی پرداخته است  و  ثر در ایجاد کسبؤم  اجتماعی 

    ،کند می رآفرینیاهاي محیطی به عنوان عواملی که زنان را وادار به ک کدارد که محرّ بیان می

کریمی و  ي حاجیدر مطالعه .است گرفتهدر بسیاري از مطالعات مورد شناسایی قرار 
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 باشد، از بالاتر شان انسانی ي سرمایه هاي که قابلیت کسانی  است که امروزه آمده) 1387(فرجیان

 و عواطف از و اجتماعی برخوردار هستند، ي سرمایه یا اجتماعی  هاي در شبکه ارتباطات مزایاي

 عبارتی  به و سازمانی سرنوشت  اي طور گسترده به. کنندمی ي  گیر بهره درستیبه خود احساسات

اهداف  و انداز تعیین چشم با افراد بنابراین. دارند کنترل  تحت را خود آتی مسیر شغلی يتوسعه

 .یابند دست شغلی  موفقیت به توانند می مذکور، هاي سرمایه صحیح مدیریت  چنینهم و روشن 

 يدهد رابطه می نشان )1387(جعفریان در سال و مدهوشی  پور، نتایج پژوهش قلیچنین هم

نتایج پژوهش  .دارد اجتماعی و ابعاد آن با کارآفرینی سازمانی وجود يسرمایه میانمعناداري 

اجتماعی بر هر  يسرمایهدهد که  می نشان  است، گرفته صورت ) 1387(دیگري که توسط مافی 

) 1388(نتایج تحقیق غلامپور دهکی  .گذارد می ثیرأفرایندکارآفرینی ت يیک از چهارمرحله

ي اجتماعی و ابعاد آن با کارآفرینی داري میان سرمایه مثبت و معنی ي دهد که رابطه می نشان

شده در  کسب به نتایج  فوق با توجه   شده در تحقیقات بررسی موارد مطرح .سازمانی وجود دارد 

ي ارتباط گفت که تحقیقاتی که تاکنون در زمینه وانت گیرد و می پژوهش مورد تأیید قرارمی این 

ي مثبت و ي رابطهدهنده نشان است، گرفته ي اجتماعی و کارآفرینی صورت میان سرمایه

  .ي اجتماعی و کارآفرینی استدار میان سرمایه معنی

عمده شود که بدانیم مشابه زمانی نمایان می  هاي حاضر در مقایسه با تحقیق اهمیت پژوهش 

بر  ي اجتماعی و کارآفرینی صورت گرفته،ي ارتباط میان سرمایهتحقیقاتی که تاکنون در زمینه 

است و کمتر تحقیقی بر روي کارآفرینان فردي و به  سازمان متمرکز بوده کارآفرینی در سطح

  .است گرفته  ویژه زنان کارآفرین انجام

زنان با استفاده از   ي اجتماعی و کارآفرینییهسرما  ساختاري  ثیربعدأدر بررسی ت:ي دوم یافته

زنان در   ي اجتماعی و کارآفرینیسرمایه ساختاري   شد که میان بعد  مشخص رگرسیون، آزمون 

رابطه به صورت مثبت و  شود و جهت این  می معنادار مشاهده  ي درصد رابطه 5سطح آلفاي 

یر صورت ز  ي اجتماعی بهساختاري سرمایه  رگرسیون براي بعد خطی   يمعادله. مستقیم است

  : است

 زنان  کارآفرینی= 62/77+693/0) بعد ساختاري(
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  ساختاري  گفت بعد  توان است و در نتیجه می) r=639/0(رابطه برابر با  در این  rمیزان 

  صورت این  بینی به  و میزان این پیش زنان است   کننده کارآفرینی بینی پیشي اجتماعی سرمایه

زنان   ي اجتماعی، کارآفرینیساختاري سرمایه  به ازاي یک واحد افزایش در بعداست که 

  .یابد می افزایش  639/0

 اجتماعی، يترین شکل سرمایه اساسی) 1992(بارتتوسط گرفته صورت  بر اساس مطالعات

اي و  رابطه ي پیدایش سرمایه أساختاري است که منش  يساختاري آن است و این سرمایه بعد

 احتمال کمی وجود ،)ساختاري يسرمایه(فیزیکی  ا مرکزیتببدون شبکه  .شناختی خواهدبود

  نتیجه و در) اي رابطه ي سرمایه(دهند  م با اعتماد را توسعهأدارد که کارآفرینان بتوانند روابط تو

پذیري و انجام  از مخاطره  حمایت مشترک در  هنجارهايها و  گیري ارزش امر مانع شکل  این

  چنین مطالعاتهم ).2005لیائو و ولش،( شود می) شناختی ي سرمایه(کارآفرینانه  هاي فعالیت

پذیري که قصد دارند به  دهد افراد ریسک نشان می) 2005(گرفته توسط لیائو و ولش صورت

تله خواهند افتاد و براي بالا بردن احتمال رشد و به سادگی به  اقدامات متهورانه دست بزنند،

شود مگر با  باشند و این امر میسر نمی داشته  موفقیت خود باید به منابع و و اطلاعات دسترسی 

دهد که  می چنین نتایج این مطالعه نشانهم. فردي  اجتماعی و پیوندهاي از  تعاملات  گیري  بهره

تري دارد که بتواند احتمال بیش باشد، تباطی قرار داشته ار ي شبکه فردي که در مرکز یک 

دهد و به منابع مورد نیاز دسترسی پیدا کند و در نتیجه   کار را تشخیص و هاي کسب فرصت

چنین ها همآن. انجامدجدید می  هایی خواهد زد که به خلق ریسک دست به یک سلسله فعالیت

ي توانایی فرد را براي خطرپذیري و انجام کارهاي ساختار  ياند که سرمایه چنین بیان کرده

   .دهد می کارآفرینانه افزایش 

دهد  می نشانها  یافته است، گرفته  صورت) 1385(دیگري که توسط رضا رهسپار  در پژوهش

) اقتصادي و انسانی(به سایر اشکال سرمایه  تري نسبت کننده اجتماعی نقش تعیین يکه سرمایه

  ساختاري آن با کارآفرینی اجتماعی و بعد يداري میان سرمایه مثبت و معنی يدارد و رابطه

 يساختاري سرمایه دهد که بعد می  تحقیق نشان چنین نتایج اینهم .سازمانی وجوددارد

. دبستگی سازمانی بالایی دارهم  ضریب که چرااست؛  تري برخورداربیش  اجتماعی از اهمیت

 از عوامل اجتماعی یکی  يسرمایهدهد که  می  نشان) 1387(پور  عبدااللهنتایج تحقیق الوانی و 
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اي و  رابطه ساختاري،(اجتماعی  يبعد سرمایه  سه میانو از  استسازمانی   ثر بر کارآفرینیؤم 

  .استتر  ساختاري از سایرابعاد مهم يسرمایه )شناختی

حاضر  گفت که نتایج پژوهش  توان میفوق  هاي  شده در پژوهش عنوان  به نتایج با توجه 

زنان   ي اجتماعی و کارآفرینیي ارتباط میان بعد ساختاري سرمایهپیشین را در زمینه  هاي یافته

ي اجتماعی و کارآفرینی ي مثبت و مستقیم میان بعدساختاري سرمایهکند و بر رابطه تأیید می

  .زنان دلالت دارد

زنان   ي اجتماعی بر کارآفرینیسرمایه اي فرضیه که بعد رابطه ایندر بررسی  :سوم  يیافته

ي اجتماعی و اي سرمایه رابطه  بعددهد که میان  می حاضر نشان تأثیرگذار است، نتایج پژوهش 

این رابطه نیز  شود و جهت می ي معنادار مشاهده درصد رابطه 5در سطح آلفاي زنان   کارآفرینی

  :ي خط رگرسیون این رابطه به صورت زیر استادلهمع. مثبت و مستقیم است
  

 زنان  کارآفرینی= 82/64+58/1) اي بعد رابطه(
  

ي اجتماعی داراي تأثیر سرمایه اي  رابطه  دهد که بعد می  آمده نشان دست  به نتایج  چنین،هم

آمده  دستاستاندارد به  به میزان بتاي زنان است و با توجه   بینی در کارآفرینی پیش  معنادار و قابل

زنان   ي اجتماعی، کارآفرینیاي سرمایه رابطه  واحد افزایش در بعد ازاي یک  گفت به توان  می

دهد که  می  از مصاحبه با کارآفرینان نیز نشان تکمیلی حاصل   هاي یافته .یابد می  افزایش 506/0

است و کارآفرینانی که از سطوح  تربه منابع و اطلاعات بیش ي دسترسی ایجاد اعتماد، مقدمه

موجود در  توانند از دانش، اطلاعات و دیگر منابع  تر میبیش بالاتري از اعتماد برخوردار باشند،

  . گیرند اجتماعی بهره  هاي  شبکه

نتایج پژوهش  ي اجتماعی،اي سرمایه رابطه  ي اجتماعی و بعددر بررسی رابطه میان سرمایه

اي تمایل فرد را براي  رابطه  يدهد که سرمایه می  نشان) 1387(پورالوانی و عبداالله

  آنان در پژوهش خود چنین .دهد می کارآفرینانه افزایش  هاي  پذیري و انجام فعالیت مخاطره

ریسک  بر فرایند خلق  کارآفرین،براي تأثیرگذاري  ي ساختاري یک شبکه ي دریافتند که سرمایه

اي است  رابطه ي نظر نمی رسد و در واقع این سرمایه  ، کافی بهاست لازم باشد گرچه ممکن 

که با افزایش میزان تعاملات میان   صورت بدین .آورد می داشتن را فراهم  دسترسی که قابلیت 
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و منابع  اطلاعات ند و به دنبال آن تبادل ده توانند اعتماد را گسترش تر می کارآفرینان، ساده افراد،

  . شود می ه تسهیلشبک  میان اعضاي

هاي پژوهش حاضر نیز  گفت یافته  توان پیشین می بنابراین با توجه به نتایج مطالعات 

ي اجتماعی داراي تأثیر اي سرمایه رابطه  دهد که بعد می کند و نشان  پیشین را تأییدمی  مطالعات

  . صورت مثبت و مستقیم است رابطه به زنان است و این   معنادار بر کارآفرینی

  ي اجتماعی و تأثیر آن بر کارآفرینیسرمایه شناختی   در بررسی تأثیر بعد:چهارم ي یافته

داري  ي معنیزنان رابطه  ي اجتماعی و کارآفرینیسرمایه شناختی   بعد شد که میان زنان مشخص

ي اجتماعی و سرمایه  شناختی  بعدمیان دهد که  می  پژوهش نشان نتایج این  .وجود دارد

ي نیز رابطه  جهت شود، می  ي معنادار مشاهدهدرصد رابطه 5در سطح آلفاي زنان   کارآفرینی

  گفت بعد  توان در نتیجه می. است)  r=544/0(برابر با  rچنین هم .مثبت و مستقیم است

رگرسیون این   ي خطمعادله .زنان است  ي کارآفرینیکننده بینی پیشي اجتماعی شناختی سرمایه

  :صورت زیر است  رابطه به 

  

  کارآفرینی زنان= 52/96+47/2) بعد شناختی(
  

ي اجتماعی داراي تأثیر معنادار و شناختی سرمایه  دهد که بعد می آمده نشان  دستبه  نتایج

آمده  دست به میزان بتاي استاندارد به چنین با توجه هم. زنان است  بینی در کارآفرینی پیش  قابل

زنان   ي اجتماعی، کارآفرینیشناختی سرمایه  واحد افزایش در بعد ازاي یک  گفت به   توان می

 5آمده در سطح آلفاي  دستبه tبه میزان  بینی با توجه  میزان پیش یابد و این  می افزایش  544/0

  .صدم معنادار است

  دهد که بعد می کارآفرین نشان   وانآمده از مصاحبه با بان  دستتکمیلی به هاي  چنین یافتههم

بر  مشترک است، مشترک و معانی  ي زبان وکدهاي ي اجتماعی که دربرگیرندهسرمایه شناختی 

تر بیش مشترک موجب همکاري  زنان تأثیر مثبت و مستقیم دارد و این زبان و معانی   کارآفرینی

توانایی  کارآفرینی،  در آغاز فعالیتویژه   شود و به تر میاجتماعی بیش گیري روابط  و شکل

کارآفرینان  این. دهد می کارآفرینی افزایش  پذیري و انجام فعالیت  کارآفرینان را براي مخاطره

منابع کارآفرینی  ویژه براي تأمین  کارآفرینی و به  اند که در شروع فعالیت  داشته چنین اظهار هم

  .است ها داشتهمثبت بر فعالیت آن ثیري أمشترک ت  بانداشتن ز و نیز دسترسی به منابع اطلاعاتی،
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دهد که با افزایش  می  نشان) 1387(پوري الوانی و عبدااللهنتایج مطالعه زمینه،  در این

 چنین فوکویاماهم .یابد می ها افزایش  به همکاري در میان گروه  تمایل نگرشی افراد، هاي  شباهت

ها را براي تبادل  به دیگر گروه مشترک امکان دسترسی   زبانکند که  می  چنین بیان) 1999(

شده در مطالعات ذکرشده فوق  با توجه به موارد مطرح .سازد می  اطلاعات و منابع فراهم 

ي مثبت و کند و بر رابطه هاي پیشین را تأیید می حاضر نیز یافته گفت که نتایج پژوهش   توان می

  . دارد زنان دلالت   ي اجتماعی و کارآفرینیهشناختی سرمای  مستقیم میان بعد

تأثیر را بر  ترین ي اجتماعی بیشیک از ابعاد سرمایه که کداماین در بررسی  :پنجم  يیافته

چندگانه مشخص شد که در میان ابعاد   از آزمون رگرسیون  زنان دارند و استفاده  کارآفرینی

  و پس از آن بعد زنان است  تأثیر بر کارآفرینی  نبالاتریساختاري داراي   ي اجتماعی،بعدسرمایه

نتایج  ترتیب این  .زنان است  ثیر بر کارآفرینیتأ اي داراي کمترین  رابطه  بعدشناختی قرار دارد و 

  :صورت زیر است به 

  

  زنان  ي اجتماعی بر کارآفرینیهاي ابعاد سرمایه میزان تأثیر هریک از زیرشاخص -ي دوجدول شماره
  

  

اي و شناختی  رابطه ساختاري،بعد دهد که میان  می رگرسیون چند متغیره نشان   نتایج آزمون

شود و  می ي معنادار مشاهده صدم رابطه  5در سطح آلفاي زنان   ي اجتماعی با کارآفرینیسرمایه

رگرسیون   تعیین رابطه نیز مثبت و مستقیم است و نیز میزان ضریب ابعاد جهت  ي در همه

زنان   و کارآفرینی) اي شناختی، ساختاري و رابطه(ي اجتماعیبه رابطه میان ابعاد سرمایه مربوط 

به  درصد از تغییرات مربوط  8/48دهد  می  است که این میزان نشان R2= 488/0برابر با 

  ثیرمیزان تأ  ي اجتماعیهاي سرمایهشاخص  اولویت

46/0  پیکربندي شبکه  1  

43/0  تناسب سازمانی  2  

23/0  هویت  3  

19/0  مشترک معانی  4  

15/0  اعتماد  5  

13/0  اي روابط شبکه  6  

12/0  زبان و کدهاي مشترک  7  
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. است) اي ساختاري و رابطه شناختی،(ي اجتماعی زنان مربوط به ابعاد سرمایه  کارآفرینی

  : زیر است  تصور  رگرسیون این رابطه به ي خط معادله

  

 زنان  کارآفرینی= 45/66+460/0) بعد ساختاري(0+355/0)اي بعد رابطه+(340/1)بعد شناختی(

  

ي اجتماعی داراي اي و شناختی سرمایه رابطه ساختاري،  دهد بعد می نتایج این بررسی نشان 

توان  بتا می میزان به   چنین با توجههم .زنان است  بینی در کارآفرینی پیش تأثیر معنادار و قابل 

 295/0زنان   ي اجتماعی، کارآفرینیشناختی سرمایه  واحد افزایش در بعد ازاي یک  گفت به  

زنان   ي اجتماعی، کارآفرینیسرمایه اي  رابطه  واحد افزایش در بعد  ازاي یک یابد، به  می  افزایش

 ي اجتماعی،ختاري سرمایهسا  یابد و به ازايء یک واحد افزایش در بعد می  افزایش 113/0

  .یابد می  افزایش 424/0زنان   کارآفرینی

بینی و  پیش  ساختاري داراي بالاترین قدرت  گفت بعد  توان استاندارد می tبه میزان   با توجه

بندي  این رتبه .بینی است پیش قدرت  اي داراي کمترین  رابطه  شناختی قراردارد و بعد  سپس بعد

آماري   يي اجتماعی در جامعهبه سرمایه  است که در میان عوامل مربوطمطلب  گویاي این 

تر هستند  ي عوامل ضعیفاي از بقیه شبکه  مشترک و روابط عوامل زبان و کدهاي  مورد بررسی،

معانی مشترک و هویت نیز  عوامل اعتماد، چنین پس از این دو عامل،شوند و هم و باید تقویت 

  .گردند تقویتبعدي   باید در مراحل

یک از به این پرسش که کدام در پاسخ  از مصاحبه با کارآفرینان، تکمیلی حاصل  هاي  یافته

دهد که  می نشان  است، ها داشتهکارآفرینی آن  تري بر فعالیتي اجتماعی تأثیر بیشابعاد سرمایه

تر دسترسی بیشاجتماعی،امکان  یعنی روابط و تعاملات  ي اجتماعی،سرمایه ساختاري   بعد

اي و شناختی  رابطه  آورده و بیش از دو بعد اطلاعاتی و مالی فراهم  کارآفرینان را به منابع 

  کارآفرینان .است  کار کمک کرده  و اندازي یک کسب  کارآفرینان را در راه ي اجتماعی،سرمایه

ولیه آغاز کارآفرینی که یکی  ا ي سرمایه  اند که درمرحله تأمین داشته  اظهار  چنین مورد مصاحبه،

تواند  اي می شبکه گیري از روابط  بهره کارآفرینی است، هاي شروع فعالیت از موانع و دشواري 

  .شود  منابع را موجب مین أمالی و ت تر به تسهیلات بیش امکان دسترسی 

تماعی و ي اجي رابطه میان ابعاد سرمایهگرفته در زمینه صورت  پیشین با بررسی مطالعات 

  ترین شکل  دهد که اساسی می نشان ) 1992(نتایج مطالعات برت تأثیر آن بر کارآفرینی،
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ساختاري است که منشأ پیدایش   يبعد ساختاري آن است و این سرمایه ي اجتماعی،سرمایه

  کند که بدون شبکه با مرکزیت می  وي چنین بیان .اي و شناختی خواهد بود رابطه  يسرمایه

با   احتمال کمی وجود دارد که کارآفرینان بتوانند روابط توام ،)ساختاري  يسرمایه(فیزیکی 

ها و  گیري ارزش این امر مانع شکل و در نتیجه ) اي ي رابطهسرمایه(دهند  اعتماد را توسعه 

ي سرمایه(کارآفرینانه  پذیري و انجام کارهاي  مشترک در حمایت از مخاطره هنجارهاي 

ي دهد که سرمایه می نشان) 1387(پور چنین نتایج پژوهش الوانی و عبدااللههم .شود می) تیشناخ 

ها در آن. تري برخوردار استبیش  ي اجتماعی از اهمیتساختاري از دیگر ابعاد سرمایه 

یعنی  ساختاري مناسب کارآفرینی، ي ایجاد سرمایه  اند که گرفته  پژوهش خود چنین نتیجه

دسترسی کارآفرینان را به منابع و اطلاعات غیرتکراري  ساختاري زیاد، امکان شکاف  اي با شبکه

با اعتماد، باعث   اجتماعی توام اند که روابط  کرده  ها بیانچنین آنهم .کند می  و جامع فراهم

 کنند و در می خود تبادل اطلاعات را تسهیل ي نوبه شود و این پیوندها به تر می پیوندهاي قوي

اند که کارآفرینان افرادي هستند که با  گرفته شناختی چنین نتیجه  که در ارتباط با بعداین نهایت 

 ها، پندارند و درنتیجه خود را به ارزش فکري موجود همانند می کمتري خود را با خط   احتمال

طالعات شده فوق از م به موارد مطرح  با توجه. متعارف محدود نخواهندکرد  و اعمال هنجارها

گفت که پژوهش   توان زنان می  ي اجتماعی بر کارآفرینیي تأثیر ابعاد سرمایهپیشین در زمینه 

کند؛ اما در  ي ساختاري تأیید می تر سرمایهي تأثیر بیشپیشین را در زمینه حاضر نیز مطالعات  

ه نتایج پژوهش ي اجتماعی بایدگفت کاي و شناختی سرمایه رابطه  اولویت میان دو بعد تعیین 

  ي اجتماعی را داراي اهمیتشناختی سرمایه  پیشین، بعد هاي ذکرشده  حاضر بر خلاف پژوهش

  .داند اي می رابطه  به بعد تري نسبت بیش

که  معناداري میان میزان کارآفرینی افرادي  رابطه که آیا تفاوت   در بررسی این :ششم ي یافته

ي اجتماعی که از سطح سرمایه  برخوردار هستند و افراديي اجتماعی بالا سرمایه از سطح 

ي اجتماعی بالاتر دهد که افراد داراي سرمایه می نتایج نشان  پایینی برخوردار هستند،

  شد و میزان مستقل استفاده  هاي گروه tبراي آزمون این رابطه از آزمون . تر هستند کارآفرین

زیر   نتایج در جدول. شد پایین و بالا مقایسه   جتماعیي اکارآفرینی در افراد داراي سرمایه

  : است شده   داده نشان
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  آمار توصیفی مربوط به میانگین -ي سهجدول شماره
  

  

  

  هاي مستقل مربوط به مقایسه میانگین گروه tآزمون  -ي چهارجدول شماره
  

  

درصد معنادار  5در سطح آلفاي ) t=23/4(مشاهده شده tدهد  می فوق نشان  نتایج جدول

ي و سرمایه) 01/124(بالا ي اجتماعی سرمایه عبارتی میانگین  به. شود صفر رد می است و فرض

ي اجتماعی بالاتر گفت افراد داراي سرمایه  توان در نتیجه می. است)57/112(پایین   اجتماعی

  .تر هستند نکارآفری

ي اجتماعی و میزان ي ارتباط میان سطح سرمایهپیشین در زمینه هاي  در بررسی تحقیق

طور مشخص به بررسی   داشت که پیش از این هیچ پژوهشی به کارآفرینی باید اظهار

ي اجتماعی ي ارتباط میان سرمایهگرفته در زمینه هاي انجام است و پژوهش موضوع نپرداخته  این

  .اند ي اجتماعی و کارآفرینی تأکید کردهي مثبت و معنادار میان سرمایهآفرینی تنها بر رابطهو کار

  

  گیري و پیشنهادها بحث، نتیجه

ي اجتماعی و ي مثبت و معنادار میان سرمایهحاضر حاکی از وجود رابطه نتایج پژوهش

مثبت و  ي بیان رابطه.ستزنان ا  با کارآفرینی) اي و شناختی رابطه بعد ساختاري،(ابعاد آن 

ي دهد که با افزایش یا کاهش سرمایه می ي اجتماعی و کارآفرینی نشان مستقیم میان سرمایه

خطاي معیار 

  میانگین

انحراف 

  استاندارد

   میانگین  تعداد

24/1  

74/2 

57/8  

26/10 

47 

14 

01/124 

57/112 

 ي اجتماعی بالاسرمایه

  پاییني اجتماعی سرمایه

  

یکسانی  fآزمون 

  واریانس ها
  هاي مستقلگروه tآزمون 

F 
سطح 

  معناداري
T 

ي درجه

  آزادي

سطح 

  معناداري

اختلاف 

  میانگین

  53/11  001/0  59  23/4  250/0  351/1  کارآفرینی زنان
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ي که از سرمایه یابد و فردي  می ها نیز افزایش یا کاهش کارآفرینی آن  میزان اجتماعی افراد،

اطلاعات و روابط با دیگران  تواند با تأثیري که از تبادل  اجتماعی خوبی برخوردار باشد، می

 تري داشته کارآفرینی عملکرد موفق هاي جدید و آغاز فعالیت  از ایده گیري  گیرد، در بهره می

  .باشد 

ترین تأثیر را بر ي اجتماعی بیشکه کدام یک از ابعاد سرمایهاین چنین در بررسی هم

ساختاري داراي   ي اجتماعی، بعدشد که در میان ابعاد سرمایه مشخص زنان دارند،  کارآفرینی

اي داراي  رابطه  شناختی قراردارد و بعد  زنان است و پس از آن بعد  تأثیر بر کارآفرینی  بالاترین

 ویعنی روابط  ي اجتماعی،ساختاري سرمایه  بعد .زنان است  تأثیر بر کارآفرینی کمترین 

آورده  اطلاعاتی و مالی فراهم  ا به منابع تر کارآفرینان ربیش امکان دسترسی  اجتماعی، تعاملات 

اندازي یک کسب  کارآفرینان را در راه ي اجتماعی،اي و شناختی سرمایه رابطه  و بیش از دو بعد

اولیه آغاز کارآفرینی که   یهسرماي  ي تأمینکه درمرحله  صورت بدین است؛ کرده  کار کمک و  

اي  شبکه گیري از روابط  بهره کارآفرینی است،  هاي شروع فعالیت یکی از موانع و دشواري

بعد به  این  .شود مین منابع را موجبأمالی و ت تر به تسهیلات بیش تواند امکان دسترسی  می

دارد  کسانی و چگونه دسترسی   که هرفرد به چهاین یعنی دارد؛ هاي افراد اشارهکلی تماس  الگوي

پذیري  میزان ارتباط(شبکه  پیکربندي ،)طاتت ارتبادوسعت و ش(اي شبکه عنصر روابط   و از سه

  .است  شده تشکیل ) ها بودن شبکه متناسب و کاربردي( سازمانی و تناسب ) شبکه  و تراکم

ساختاري   شده فوق پیشنهادهاي زیر براي بهبود و تقویت بعد مطرح  با توجه به تعاریف

  :شود می  مطرح

 تر با اطرافیان؛بیش ارتباط تلاش کارآفرینان درجهت برقراري  �

 اي و تخصصی کارآفرینی؛ حرفه ي تشکلات کارآفرینان و توسعه تسهیل ارتباطات  �

ص و متخص  کارآفرین ازمشاوران  زنان مندي بهرهلازم در  ي هساختن امکانات و زمین فراهم �

 ؛مرتبط تخصصی،تجاري،صنفی  هاي مؤسسات و انجمن يهمشاوراز  برخورداري 

کوچک  هاي کارآفرینان و بانوان صاحب شرکت مدیران، داران، ارتباط میان سرمایه برقراري  �

 .ي اطلاعات منظور مبادله  و متوسط به

از دو عنصر  متمرکز است،روابط  و کیفیت ماهیتي اجتماعی که بر اي سرمایه رابطه  بعد

  . شود می مهم اعتماد و هویت تشکیل 
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  :شود می  اي مطرح رابطه  پیشنهادهاي زیر براي بهبود و تقویت بعد ،تعریف  به این با توجه 

و  اقتصادي  هاي به توانمندي زنان در فعالیت  نگرش جامعه نسبت سازي در تغییر فرهنگ �

 ها؛اعتماد به آن

 کارآفرین؛ به زنان  تر میان افراد و نیز اعتماد سازي در جهت ایجاد اعتماد بیش فرهنگ �

گروهی  پایدار و آزاد در ارتباطات   کردن بستري هاي باز و شفاف و فراهم ارتباطبرقراري  �

 .با شفافیت اطلاعات زنان همراه 

  مشترک و نیز معانی  ي دو عنصر زبان و کدهايي اجتماعی دربرگیرندهشناختی سرمایه  بعد

افراد درون یک شبکه به میزان اشتراکات   ي اجتماعی اشارهشناختی سرمایه  بعد .ستمشترک ا

به  با توجه  .شود می مشترک محقق  هاي  ي سرگذشتمشترک و مبادله دارد که از راه زبان 

  :شود می شناختی ارائه  پیشنهادهاي زیر براي بهبود و تقویت بعد شده، مطرح تعریف 

 ؛دور از تعارض تعاملی و به  هاي لازم در جهت ایجاد ارتباط  ي آموزشارائه �

 ؛ارتباطی و فنون مذاکرات هاي  کنیکآموزش ت �

کارآفرین با سایر افراد  مشترک میان زنان  ایجاد ساز و کارمناسب در جهت تسهیل گفتگوي  �

 ؛تربیش و در نتیجه دستیابی به فهم و ارتباط 

    مشترک و اجتماعی با زبان و معانی   هاي کارآفرین از اینترنت و شبکه گیري زنان  بهره �

مشترک و   تخصصی کارآفرینی که موجب ایجاد زبانی ها و تشکلات  ي انجمنتوسعه چنینهم

 .شود درک مفاهیم در میان کارآفرینان می

  

  :منابع و ماخذ

چاپ  انتشارات پردیس،: تهران الگوها، نظریات، تعاریف، کارآفرینی، )1378(احمدپور،محمود  .1

 . ششم

اجتماعی مؤثر در ایجاد  -ساختارهاي فرهنگی ایرانی،زنان کارآفرین « )1385(زهرا  آراستی، .2

 . 119-93ص  2و  1ي شماره ،4ي ،دورهزنان پژوهش ،»کارهاي کارآفرینانه و کسب

ي اجتماعی و کارآفرینی سازمانی در ي سرمایهبررسی رابطه«) 1384(مصطفی  آشنا، .3

 .مدیریت، دانشگاه تهران يدانشکده ي کارشناسی ارشد،ي دورهنامه ، پایان»اراک پارس واگن
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ي فصلنامه، »ها اجتماعی، مفاهیم و نظریه يسرمایه« )1381( سیدنقوي، میرعلی؛ الوانی، سیدمهدي .4

 .26-3ص  34و  33 ي، شمارهمدیریت مطالعات 

پیام ، »سازمانی ي اجتماعی در کارآفرینینقش سرمایه«) 1387(پور، مونا  الوانی،سیدمهدي؛ عبداالله .5

 .26تا  5ص  يشماره ،مدیریت

مالی  اجتماعی بر تأمین  يمدلی براي مطالعه تأثیر سرمایه طراحی« )1388( روجا نژاد، امینی .6

ي ي دورهنامه پایان ،»گذاران غیررسمی کارجدید با تمرکزبر سرمایه و اندازي کسب کارآفرینانه در راه

 .ي مدیریت، دانشگاه تهرانارشد، دانشکده کارشناسی

سیدمهدي الوانی و  :يه، ترجماجتماعی يمدیریت و سرمایه )1382(واین بیکر،  .7

 .صنعتی انتشارات سازمان مدیریت :ربیعی، تهران محمدرضا

سازمانی در سازمان  ي اجتماعی و کارآفرینیي سرمایهبررسی رابطه«) 1385(رضا  رهسپار، .8

 ي علوم و تحقیقات،دانشکدهي کارشناسی ارشد، ي دورهنامه ، پایان»بنادر و کشتیرانی

 .آزاداسلامی دانشگاه

بازاریابی  هاي ي اجتماعی در ارتقاي نوآوري فعالیتنگاشت سرمایه« )1390(طغرایی،محمدتقی  .9

 .دانشگاه تهران ي مدیریت،دانشکده ارشد، ي کارشناسیي دورهنامه پایان ،»کارآفرینانه

ي اجتماعی با کیفیت و ساختار سرمایهي ي رابطهمقایسه« ،)1388(غلامپور دهکی،زهرا، .10

 ي مدیریت و حسابداري،دانشکده، ارشد ي کارشناسیي دورهنامهپایان »نور سازمانی در مازي کارافرینی

 .دانشگاه پیام نور تهران

ثیر أتحلیل رابطه و ت«) 1387(جعفریان، وحید  ؛مدهوشی، مهرداد ؛االله پور، رحمت قلی .11

 .129- 111ص  17، شماره مدیریت فرهنگ يفصلنامه، »سازمانی کارآفرینیاجتماعی بر  سرمایه

فکري   يي اجتماعی در ایجاد سرمایهنقش سرمایه« )1385(اصغر مشبکی، قلیچ لی،بهروز؛ .12

 75ي شماره ،19،سال ي دانش مدیریتفصلنامه ،»دو شرکت خودروسازي ایرانی يمطالعه(سازمان

 .119-137ص

دومین جشنواره زنان مدیر  ،»ایرانی عوامل تأثیرگذار بر زنان مدیر کارآفرین« )1385(پروانه  گلرد، .13

 .وزارت کشور و انجمن زنان مدیر کارآفرین دفتر بانوان وزارت کار، تهران، ،کارآفرین
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- 240ي شماره ،اقتصادي -سیاسی، »زنان ایرانی  عوامل مؤثر در کارآفرینی« )1386(گلرد،پروانه  .14

 .213- 204ص 239

ي زنان ایرانی در توسعه کننده ها و اهداف ترغیبانگیزه ها، ویژگی« )1386(پروانه  گلرد، .15

 .295- 267ص  44ي شماره ،ي بازرگانیي پژوهشنامهفصلنامه، »کار و کسب

ي شماره ي بازرگانی،ي پژوهشنامهفصلنامه،»کارآفرین ایرانی وري زنانبهره« )1387(پروانه  گلرد، .16

 .209-179ص  46

زاهدي  محمدجواد :يترجمه، فرهنگ علوم اجتماعی )1376(ویلیام  ،کولب ؛جولیوس ،گولد .17

 .انتشارات مازیار :تهران ،مازندرانی

ي ي دورهنامه ، پایاني اجتماعی در فرایندکارآفرینینقش سرمایه )1387(وحید مافی، .18

 . دانشگاه تهران ي مدیریت،ارشد، دانشکده کارشناسی

ي ي انجمن صنایع شعبهماهنامه، »پررنج کاري رنج آور،کار آفرینیبی« )1381(ایرج  بخش، یزدان .19

 . 44-30ص  99ي شماره ،خراسان

20. Aaltio, Iris, Kyro, Paula, Sunndin, Elisabeth (2008) «Human Entrepreneurship and Social 
Capital: A Dialogue and Construction» , Academy of Management Review, Vol. 5.   

21. Anderson, C. Leigh, Laura Locker, and Rachel Nugent (2001) «Microcredit, Social 
Capital, and Common Pool Resources» , World Development, Vol. 30: pp. 95-105. 

22. Bierly, P., and Chakrabarti, A. (1996) «Generic Knowledge strategies in the US 
pharmaceutical industry», Strategic Management Journal, Vol.17: pp.123-135. 

23. Bolino, Mark C., William H. Turnley & James M. Blood good (2002)  « Citizenship 
behavior and creation of social capital in organizations», Academy of management review, 
Vol.27, NO.4: pp 505-522. 

24. Bourdieu, P. (2002)  « forms of capital, handbook of theory and research» the sociology 
of education, New York, Greenwood Press: pp 32-33. 
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