
 92-56، صفحات 22، مهر 2یی دوم، شمارهفرهنگی، دوره -ی اجتماعیی مطالعات توسعهفصلنامه

 

ی تلویزیونی صدای امریکا در قبال جمهوری اسلامی تحلیل پروپاگاندای شبکه

 پارازیتی مورد مطالعه برنامه ایران؛
 1اصغر کیاعلی

 26/56/1922 اریخ پذیرش:ت 12/12/1921 تاریخ دریافت:

 چکیده  

های سانهرالملل گذاشته است. ارتباطات ابزارهای جدیدی در اختیار بازیگران نظام بین یعلم و فناوری در عرصه

اهداف کشورهای  قپروپاگاندا در تحقّگیری از بهره ترین ابزار برایعملیات روانی، بهترین و مدرن یگروهی در عرصه

طور علت مسدود بودن مجاری رسمی دیپلماتیک، از ابزارهای پروپاگاندا، بهغربی هستند. پس از انقلاب، آمریکا به

 یخاص در قبال جمهوری اسلامی ایران استفاده کرده است. پروپاگاندای امریکا علیه ایران اغلب از طریق دو شبکه

تلویزیونی صدای  یشبکه اکنون گرفته است.یونی صدای امریکا و بعدها رادیو فردا صورت میرادیویی و تلویز

 ینترد. پارازیت، از جذابکنتولید می با محوریت اخبار ایران، ثیرگذار،أع و تهای متنوّساعت برنامه ۵، هر روز امریکا

از روش تحلیل محتوا، ت. در این تحقیق با استفاده های آن استرین برنامهو )به روایت دست اندرکاران آن( پر بیننده

 سیاسی، یاین برنامه در سه حوزه ینتایج تحقیق نشان داد موضوعات برجسته شده بررسی شده است. این برنامه

 گویی، تشجیع، پاره حقیقت درصد، 6یک ایجاد تفرقه و تضاد با اجتماعی و اقتصادی قابل تقسیم هستند. تکن

 داشتند. ترین استفاده را دراین برنامهدرصد بیش ۵دست و مبالغه هر کدام با  های یکآوری کارت جمع

 .پارازیت، برجسته سازی، تحلیل محتوا ی: پروپاگاندا، صدای امریکا، برنامهکلیدی هایواژه
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 مقدمه -1
اطلاعات، اخبار و ای مختلف، حجم بسیار بالایی از در دنیای امروز با وجود ابزارهای رسانه

. در این کندامور ایفا می یاطلاعات نقشی مهم در اداره یشود که این مبادلهها مبادله میگزارش

های نوین علاوه بر جذب مخاطب، سعی در ایجاد اعتماد و ها هر یک با استفاده از شیوهمیان رسانه

ای عظیم و رسانه هایبنگاهتشکیل های غربی با لتودادن اطلاعات جدید به مخاطبان خود دارند. د

 ها دارند. افکار و عقاید ملت سو کردناقناع و همهای هماهنگ، سعی در با سیاست

    ارتباطات، ابزارهای جدیدی را در اختیار بازیگران نظام  یپیشرفت علم و فناوری در عرصه

عملیات  ییدگی عرصههای گروهی با وجود گستردگی و پیچالملل قرار داده است. رسانهبین

پروپاگاندا های متنوع ها و روشگیری از تکنیکترین ابزار هستند که با بهرهروانی، بهترین و مدرن

 یهاقالب و پندارها محمل عنوانبه پروپاگاندا،کنند. سازی میاهداف کشورهای غربی را پیاده

 به یابیدست که دارد عهده بر را یادهیپسند و یقانون نقش ،یاجتماع نظام هر در یاسیس یفکر

 خواهد یاسیس طیشرا به توجه با یغاتیتبل سازمان قالب در هاسازمان جادیا مستلزم یهدف نیچن

ترین عوامل عنوان یکی از مهمهای جمعی بهرسانهبیان دیگر ( به1۱۱: 1۸۳۱ دادگران،) بود

عنوان ابزاری در دست صاحبان در مسایل سیاست خارجی به ثیرگذار بر افکار عمومی عموماًأت

دلیل ها بهاهداف دولت یای در زمرههای ارتباطی و رسانه. تقویت پایگاهکنندقدرت عمل می

ای و یا تر و نیز تحت کنترل گرفتن اذهان عمومی در سطح کشوری، منطقهثیرگذاری هرچه بیشأت

 گیرد.جهانی مورد توجه قرار می

علت مسدود بودن مجاری رسمی آمریکا به یایالات متحده های پس از انقلاب،در طول سال

گیری از تلاش فراوانی برای بهره (،1۸۵۳آبان  1۸ی جاسوسی در )پس از تسخیر لانه دیپلماتیک

ها در طول این سالطور خاص در قبال جمهوری اسلامی ایران داشته است. ، بهپروپاگانداابزارهای 

و صدای امریکا رادیویی و تلویزیونی  یاغلب از طریق دو شبکه امریکا علیه ایران پروپاگاندای

 گرفته است.میرادیو فردا صورت بعدها 

( با روزانه 1۸۵۳)اول آذر  1۱۹۱نوامبر  ۱۱نخستین بار از روز  1بخش فارسی صدای آمریکا

مهر  ۱۹) 1۱۱6اکتبر  1۳از روز  این شبکهکار کرد. پخش تلویزیونی ساعت پخش رادیویی آغاز به

آغاز  ی خبری فارسی صدای آمریکا( با یک ساعت پخش زنده روزانه تحت عنوان شبکه1۸۹۵

   ی های کلان دولت آمریکا اقدام به توسعهرادیویی با بودجه -ی تلویزیونیشد. این شبکه

                                                
1 - VOAPNN 
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 ترین بازوهای های اخیر به یکی از مهمطوری که در سالای خود کرده، بههای رسانهفعالیت

ای ایالات متحده برای اجرای عملیات روانی تبدیل شده است و در حوادث مهمی مانند رسانه

ین تلویزیون هر روز و حوادث پس از آن نقش جدّی داشته است. در حال حاضر ا 1۸۳۳انتخابات 

های متنوع و تأثیرگذاری را با محوریت اخبار و برنامه کند ساعت برنامه پخش می ۵هفته به مدت 

ترین و )به روایت دست یکی از جذاب پارازیتی ها برنامهنماید. در طول این سالان تولید میایر

 های ضبط شود. نسخهی تلویزیونی محسوب میترین برنامه این شبکهاندرکاران آن( پر بیننده

ی فیسبوک شود و صفحهصورت هفتگی آپلود میهای معارض بهی این برنامه توسط سایتشده

ترین هاست. شایان ذکر است در گرفته یکی از پربینندههای برنامه روی آن قرار میه نسخهآن ک

ی صدای از شبکه« آنتن»ی حال حاضر این برنامه با تغییرات اندک در ساختار خود با عنوان برنامه

 امریکا پخش می شود.

این مقاله بر آنیم تا با با توجه به حجم بالای مخاطبین و تأثیرگذاری بالای این برنامه در 

 استفاده از روش تحلیل محتوا به سه پرسش اصلی زیر بپردازیم:

ی ایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -پرسش نخست

 گیرد؟ی تلویزیونی صدای آمریکا از چه موضوعاتی و به چه میزان بهره میپارازیت شبکه

ی پارازیت ه در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامهایالات متحد -پرسش دوم

 ؟کندمی استفاده و به چه میزان تکنیکهایی و فنون چه از ی تلویزیونی صدای آمریکاشبکه

ی پارازیت ایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -پرسش سوم

 دهد؟ می قرار مخاطب را هاییروهگ چه ی تلویزیونی صدای آمریکاشبکه

 

 چارچوب نظری: -2

 1پروپاگاندا -2-1

 به کانیوات در پانزدهم یگوریگر پاپ از سوی ،یلادیم 16۱۱ سال در بار نخستین پروپاگاندا

در میان  تیحیمس جیترو و غیتبل یبرا را( مانیا جیترو مقدس مجمع) یگروه او رفت، کار

 .کرد یسازمانده ت،یحیمس نید به دنیگرو یبرا نآنا کردن متقاعد و جامعه عیوس قشرهای

 (1۱1: 1۸۹1 ،یاسد)

                                                
1 - Propaganda 
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 محترم و یضمن مفهوم کی یدارا ها کیکاتول از یاریبس نزد آغاز در «پروپاگاندا» اصطلاح

 نزد رتنفّ به را آن یجا و کاست آن اعتبار از مرور به لفظ نیا از یبعد یهااستفاده سوء اما ؛بود

 انحصار از «پروپاگاندا» یواژه نوزدهم، و هجدهم قرن در. سپرد یعموم افکار و مردم یهاتوده

 با. شد جیرا یبازرگان و یاسیس ،یاجتماع یهانهیزم در آن کاربرد و خارج یمذهب یهاتیفعال

 طول در .شد وارد یانتخابات مبارزات یعرصه به واژه نیا ،یرأ حق ژهیوبه و یدموکراس گسترش

 یهانظام میان یاقتصاد و یاسیس یهارقابت یدامنه گسترش با دوم، و اول یجهان یهاجنگ

 بیتعق و یدئولوژیا اهداف به دنیبخش سرعت منظوربه یستیکمون و یستیفاش ،یدارهیسرما

 غاتیتبل نوع نیا تیفیک و وسعت حجم، بر مرزها از خارج در یستیالیامپر یهااستیس

 (.11۱ :1۸۳۱دادگران،) شد افزوده یریچشمگ نحو به یدئولوژیا و( پروپاگاندا)

 ابزار و هاوهیش در میعظ یانقلاب د،یجد یجمع ارتباط لیوسا تحول و اختراع با ستم،یب قرن در

 گذشته به نسبت یاسیس و یاجتماع ،یاقتصاد یهانهیزم در آن کاربرد که وستیپ وقوعبه یغاتیتبل

 عنوانبه تلریه آدولف یسو از یلادیم 1۱۸۸ سال در آلمان یناز حزب عضو گوبلز. شد سابقهیب

 گوبلز که یاگونه به دارد یجهان تیمعروف گوبلز یغاتیتبل یهاروش که شد یمعرف غاتیتبل ریوز

 .کرد استفاده یناز غاتیتبل اهداف تحقق جهت در یآموزش و یارتباط یهارسانه اصطلاح از

 (1۱ :1۸۹۱ ، آرستون و سیپراتکان)

 

 پروپاگاندا فیتعر -2-1-1

 یمعنا به پروپاگاره یکلمه. است شده مشتق ۱پروپاگاره نیلات یشهیر از« 1پروپاگاندا» یواژه

 و داشت کاشت، یمرحله سه واقع در که است «شناساندن را یزیچ» و «کردن نشا» ،«کردن پخش»

 (.۸۱۱: 1۸۳۱ راد، انیمحسن) دهدیم نشان را برداشت

 است شده ارائه نظرانصاحب و شمندانیاند یسو از پروپاگاندا از یمتفاوت فیتعار اصطلاح در

 :شودیم اشاره زیر در که

 شیب و کم یریگبهره از عبارت غاتیتبل»: کندیم فیتعر گونهنیا را غاتیتبل ونگی مبالیک

 یروان یهاکیتکن و نیتلق قیطر از عمد به که است هانشانه از شده یطراح و منظم ،یعمد

                                                
1 - propaganda 
2 - propogare 
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 رفتار رییتغ تینها در و هاارزش د،یعقا افکار، کنترل و رییتغ هدف با و شودیم انجام مناسب

 (.۱6: 1۸۹۱،یهالست« )است همراه شده نییتع ریمس یسو به افراد آشکار

   به که شودیم ییهاکیتکن شامل «پروپاگاندا» :سدینویم پروپاگاندا فیتعر در الول ژاک

 بر ریتأث و عامه رفتار رییتغ یبرا فشار گروه کی ای سازمان کی حزب، کی دولت، کی یلهیوس

 در و مشخص اهداف ؛استی جزئ و شده حساب ها،وهیش غاتیتبل در. شودیم برده کاربه هاآن

 که است معتقد او .است یاسیس غالباً غیتبل مورد موضوعات سرانجام و است محدود حال نیع

 قرار علم از شاخه چند ای کی یهیپا بر بدین معنا که ؛است مدرن کیتکنیک  غاتیتبل بدون شک

ی زیچ چیه آن بدون یول ،داشت نخواهد وجود خودی خود به غاتیتبل الول، نظر به. است گرفته

 از کشورها یهمه در که داندیم ژهیوی دهیپد کی عنوانبه را غاتیتبل او. افتاد نخواهد اتفاق

 (.۳۸ :1۸۹۱ ون،یهما) است برخورداری کسانی تیماه

 ،ادراکات به دادن شکل یبرا منظم و دهیسنج است یتلاش غاتیتبل اودانل، و جووت نظربه

 مورد یخواسته که یپاسخ به یابیدست یبرا رفتار تیهدا و هاشناخت کردن یکاردست ای ساختن

 از یهدف با شده تیهدا و میمستق ارتباط یبرقرار یبرا یتلاش غیتبل. کندیم تیتقو را مبلغ نظر

 (.۸۳: 1۸۱۸)جووت و اودانل، است شده نییتع شیپ

 

 تکنیک و فنون  -2-1-2

 هر و گروهی هر کسی، هر و شوند می محسوب هدف به رسیدن برای ای وسیله هاتکنیک

(. در زیر به بخشی 1۱۱۳ سندلر،) گیرد کاربه را هاآن است ممکن خود شرایط به توجه با نظامی،

 شود:گیرد اشاره میپروپاگاندا مورد استفاده قرار میها که در فرایند از تکنیک

 فریب -2-1-2-1

 تصویر یارائه یا دار جهت و دروغین اطلاعات دادن مخاطبان، بر تأثیرگذاری های راه از یکی

 امر این ها،آن از ای گزیده یا و ها واقعیت از هایی قسمت نمایش با اغلب که است وقایع از وارونه

 گوناگون های گروه تواند می ها واقعیت از ای شده دگرگون و ناقص تصویر چنین. یابد می تحقق

 فریب، تاکتیک معتقدند ولت دی و هلت. دهد قرار تأثیر تحت را جنگ در موردنظر مخاطبان

 فرق واقعی و مادی محیط با که کند وادار خاص روانی محیط ساختن به را شنونده تا دارد تلاش

 دارد نادرست درک برانگیختن در تلاش فریب تکنیک ادراکی، شناسی روان با ارتباط در. دارد

 (.1۱: 1۸۳۱ ،الیاسی)
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 زدن چسببر -2-1-2-2

 و کنند یم لیتبد یمنف و مثبت صفات به را مختلف یها واژه ها رسانه ک،یتکن نیا براساس»

 ده،یا که است آن عملکرد نیا از هدف یگاه. دهند یم نسبت مختلف ینهادها ای آحاد به را هاآن

 مهرداد،) «شود آورده هاآن تیمحکوم در یاستدلال کهآن یب شوند محکوم یگروه ای فکر

1۸۳۸:1۱۸) 

 ای مثبت القاب با تا کوشند یم ها رسانه اصحاب چگونه که دهد یم حیتوض یا مقاله در 1یل

 حیتوض او. دهند قرار ریتأث تحت نظر مورد موضوعات به نسبت را ما یهیاول یها برداشت ،یمنف

 یبعض ای بخش نجات خواه، یآزاد دمکرات، مانند مثبت، نیعناو یبعض یریکارگبه که دهد یم

 متفاوت یا جهینت به را ما است ممکن... و شرارت محور ر،متحجّ ست،یترور مانند یمنف نیعناو

 یزن برچسب ،یبرخ. سازد متأثر خاص مفهوم ای فرد کی به نسبت را ما برداشت نوع و دهد سوق

 ردّ به کیتحر یبرا که دانند یم مشخص یگروه ای خاص یدهیعق ای فکر کی بر یگذار اسم را

 دو (.1۱۸۱ ،یل)ردیگ یم قرار استفاده مورد شواهد، یبررس بدون نظر مورد گروه آن ای دهیعق فکر،

 . است سمیترور و ستیترور زدن، برچسب ای یگذار اسم از مثال

  تکرار -2-1-2-9

. باشد توأم دقت با اگر ژهیوبه است؛ دیمف اریبس عادت لیتشک در یشناس روان لحاظ از تکرار»

 یخاص قواعد از تکرار، روش. شد نخواهد سریم عادت تر قیدق تیتقو و تیتثب تکرار، بدون

 نیشیپ آثار شدن محو سبب که باشد دراز چندان دینبا فعل تکرار یها فاصله رایز کند یم یرویپ

 کهچنانهم(. 1۱۳: 1۸۳۱ دادگران،)«شود کننده خسته و زیانگ ملال که باشد کوتاه چندان نه و شود

 نیا کنند یم یسع شده یبند زمان تکرار با موضوع داشتن نگه زنده یبرا د،یآ یم بر تکرار نام از

 ام،یپ تکرار با روش، نیا در است معتقد فر یسلطان. بماند زنده هست ازین که یزمان تا موضوع

 ،و هاشمی فر یسلطان)دارند مخاطب ذهن در یامیپ انداختن جا و نیمع یمقصود یالقا در یسع

1۸۳۱ :۵۸.) 

 تحریف -2-1-2-0

 و تحقیر شکل به تواند می و گیرد می بر در را حقایق کتمان تا دروغ از وسیعی طیف تحریف،

 کردن مخدوش. باشد طرفداران امتیازات کردن بزرگ و تعریف و مخالفان کردن ارزش بی

 اصلی موضوع از که طوریبه دیگر مسائل به او توجه جلب مخاطب، حواس کردن پرت اطلاعات،
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 رود می شماربه حقایق تحریف های شیوه از پیچیده، مسائل حدّ از بیش کردن ساده و کند غفلت

 (.۱۸۱: 1۸۹1اسدی،)

  یطرف یب به تظاهر  -2-1-2-6

 خبر و مصاحبه گزارش، رینظ مختلف اشکال به مخالفان یها دگاهید و سخنان ،تکنیک نیا در

 خود مخاطبان انیم در یترشیب اعتبار طرف، یب موضع کی اتخاذ لیدلبه رسانه. شود یم منعکس

 اتخاذ آن به نسبت یا طرفانه یب مواضع ابتدا در موردنظر، سوژه بیتخر یبرا یگاه» .کند یم کسب

 و مخالفان یبرا احترام حفظ ینوع انیجر نیا در کنند یم تصور گرانید که یطوربه شود، یم

 خود موردنظر مطالب مؤدبانه، طور به یطرف یب پوشش با که یحال در دارد؛ وجود یطرف یب ینوع

 لیتحل و هیتجز مورد جنبه دو از دگاهید کی شود یم یسع ،یکل یانگاره کی در. کنند یم القا را

 کلان، برخورد کی در. شود مطرح آن خصوص در یمنف و مثبت یها دگاهید و ردیگ قرار

 اریاخت در است، کننده هیته نظرمدّ که ینکات و ییطلا یها زمان شده، مشخص شیپ از یریگ موضع

 و یانیپا ینقطه موضوع، کی یمقدمه و تریت ای و آغاز ینقطه. ردیگ یم قرار خاص یانیجر

 از رد،یگ یم قرار دیتأک مورد ندهیگو توسط که ینکات نیچنهم موضوع یریگ جهینت و یبند جمع

 «کند یم جادیا مخاطب ذهن در یرگذاریتأث بر ژهیو یگاهیجا که هستند ییطلا یها زمان جمله

 (.۱۵: 1۸۳۱ ،و هاشمی فر یسلطان)

  تیشخص ترور -2-1-2-5

 که یا زمانه در. است داده تیشخص ترور به را خود یجا یکیزیف ترور د،یجد یها وهیش در

 از کنند یم یسع رند،یگ قرار یکیزیف ترور مورد افراد، دینبا ای کرد یکیزیف ترور را یفرد نتوان

 و مطرح یها تیشخص یجمع ارتباط لیوسا از استفاده با و یروان اتیعمل یغاتیتبل عوامل قیطر

 تیشخص ترور را آنان ضعف، نقاط یینما بزرگ با و دهیکش نیب ذره ریز به را مقابل جناح در مؤثر

 و ضعف نقاط دنیکش ریتصو به قیطر از مهم و یاسیس یها تیشخص ترور آن، هدف. کنند

 دچار مخاطبان، نزد نفوذ یذ رهبران شود یم باعث عوامل نیا. هاستآن نادرست حرکات

 .شوند چهره بیتخر و یمنزلت یب

  دروغ -2-1-2-7

 یعموم افکار کردن مرعوب یبرا یحت ای فیحر کردن مرعوب یبرا عمدتاً این تکنیک

 نیتر معروف .کنند یم انیب ندارد، تیواقع وجه چیه به که را یامیپ که یمعن نیبد. شود یم استفاده
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 چه هر دروغ: دیگو یم گوبلز. است بوده گوبلز وتوسط تلریه زمان در تکنیک، نیا یاستفاده

 (.۱۵: 1۸۳۱ ،و هاشمی فر یسلطان) است تر راحت مردم یبرا آن باور باشد، تر بزرگ

 ییگو یکل -2-1-2-8

 مخاطب تا ژه،یو یمفهوم با خاص یاستیس ای دهیعق ساختن مرتبط از ستا عبارت ییگو یکل

 .ردیبپذ را موردنظر استیس ای دهیعق ل،یدلا و شواهد یبررس بدون

 منتشر جامعه در و مصادره یغرب یها رسانه یسو از که یمیمفاه از یاریبس یواقع یمحتوا»

 و یداخل استیس یحوزه دو در یغرب یها رسانه داتیتول. ردیگ ینم قرار کنکاش مورد شود، یم

 ،یمل تیامن باز، اقتصاد سم،یبرالیل شدن، یجهان مانند یمیمفاه و ها ارزش از آکنده ،یخارج

 که هستند یمیمفاه ها نیا. است... و سمیترور ،یدمکراس بشر، حقوق ،یجهان نینو نظام سم،یپلورال

 «شوند یم کارگرفتهبه مشخص یا نهیزم در مخاطبان اقناع جهت در مشخص، فیتعر بدون

 (. ۸۵: 1۸۳۱ نجم، یمحمد)

  عهیشا -2-1-2-2

 زمان اندک در که( چهره به چهره) شفاهی طریق از خبری یا پیام انتقال از است عبارت

 معلوم یا و شناخته آن منبع کهآن بدون یابد، انتشار جامعه از وسیعی سطح در تواند می محدودی

 قابل دیگر افتاد، ها زبان سر وقتی که دارد را خصلت این شایعه .است گرفته سرچشمه کجا از شود

 که زمانی ویژه به است، کنترل تحت تشدّ به خبر رسمی های کانال که جوامعی در. نیست کنترل

 در چهآن عکس گاه و یابد می تغییر انتقال، هنگام به و شود می ایجاد شایعه هستند، نگران مردم

 (.۱۸: 1۸۳۱ الیاسی،) شود می است بوده آغاز

 ترس به لتوسّ -2-1-2-15

 های دسیسه و ها بهانه با مخاطبان، ترسانیدن و تهدید ضمن ،پروپاگاندا مجریان روش این در

 کمین آنان راه سر بر فراوانی قطعی های صدمه و خطرها که کنند می القا چنین آنان به گوناگون

. دارد قرار ویرانی و نابودی خطر معرض در است، ارزشمند و مهم ایشان برای چهآن و است کرده

 خود، نظر مورد های پیام مفاهیم القای و تزریق با کوشند می پروپاگاندا مجریان ترتیب این به

 خود، های خواسته برابر در تمکین و تسلیم به نهایت در و دشمنی و لجاجت ترک به را مخاطبان

 (.۸۱: 1۸۳۱شکرخواه،) کنند وادار

 یگوناگون یها یاستراتژ دشمن، یهیروح فیتضع یبرا عراق، جنگ در است معتقد رانتاپکنر

 نیا و کند یم عبور جنگ از صلح ریمس که شد داده نانیاطم یعراق شهروندان به: »شد گرفته کار به
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 داده هشدار زین یعراق یروهاین به. داشت خواهد همراه به زین را ملل سازمان یها تیحما جنگ

 ساده ها امیپ نیا. گرفت خواهند قرار هجوم مورد جهان متعارف یها بمب نیتر بزرگ با که شد

 یروهاین صورت، هر در که شد یم استدلال نیچن. کردند یم بیترغ میتسل به را دشمن و بودند

 «برترند ینظام قدرت یدارا ائتلاف، یروهاین و کایامر و بود خواهند جنگ یبازنده یعراق

 (.۱۸۸۱ رانتاپکنر،)

  یگواه -2-1-2-11

 کسانی استناد مورد فرد با را خود مخاطب، که است آن هدف ،یگواه ای استناد کیتکن در»

 کیتکن گر،ید عبارت  به. ردیبپذ خود دیعقا و باورها یمنزله به را او یها دهیا و باورها و بداند

 استیس ای برنامه فکر، منفور، ای احترام مورد شخص کی که است آن از عبارت استناد، ای یگواه

 یترفند ،یگواه کیتکن گرید یکارکردها جمله از(. ۹۱: 1۱۸۱ ،یل) «کند ینف ای دییتأ را ینیمع

 و یجمع قیطر از حالت، نیا در. شود یم ادی «یساز یعرف» عنوان با آن از اقناع ندیفرآ در که است

 در. سازند یم قانع آن اتخاذ به را مخاطب تیجمع خاص، یا دهیعق ای استیس دادن نشان یهمگان

 القا مخاطب به گونه نیا و شود یم تیهدا مبلغ موردنظر یسو به مردم یعیطب رغبت ترفند، نیا

. است مردم یتوده ریناپذ اجتناب خواست یتجل مربوط، یدهیعق ای استیس برنامه، که شود یم

 (.۸1: 1۸۳۱ نجم، یمحمد)شوند یم ملحق مردم یتوده به که است مخاطبان سود  به نیبنابرا

  مبالغه -2-1-2-12

رف برط و حل مختصر تدبیری با تواند می که اهمیتی بی و کوچک ضعف نقاط روش، این در

با  یا و شود گر جلوه حل غیرقابل و بزرگ نواقصی ورتص به ،پروپاگاندیست یوسیلهبه شود،

 بزرگ جهت در تواند می تنها نه مبالغه و اغراق. آید می در نمایش به تربیش هرچه نمایی بزرگ

 طریق از وبکاهد  ها قابلیت و ها توانایی اهمیت از تواند می بلکه باشد، ضعف نقاط دادن نشان

 (.1۱۱۳ سندلر،) دپذیر صورت مثبت، نقاط دادن جلوه کوچک

 تخدیر -2-1-2-19

    یپشتوانه تا شود می تلاش مخاطبان، رفتار کردن متوقف یا کند برای روش، این در

 رنگکم تدریج به ایشان رفتار بر حاکم احساس و شور و گیرد قرار هدف آنان عاطفی –احساسی

 دست از اهداف به دستیابی برای را خود توان و قدرت مخاطبان، حالتی چنین در. شود زائل و

 درونی یانگیزه و شور کاهش با. شوند می تسلیم یا فرار نشیتی، عقب به مجبور و دهند می
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 مرادی،) داد خواهند دست از را مبارزه توان و شود می تضعیف نیز آنان یاراده و روحیه مخاطبان،

1۸۳۵ :۱1.) 

 ییگرا خشونت -2-1-2-10

  .هاست رسانه جیرا یها وهیش از مقابل، جناح برابر در تند و زیآم کیتحر ریتعاب از استفاده

 ترور ،وهیش نیبدتر به را مخالف یها انیجر و اشخاص که است یا گونه به مطالب نگارش یوهیش

 سرسخت مخالف را خود توانند یم آراسته یظاهر با ها رسانه که است یحال در نیا. کنندمی

 دوپهلو،مطالب  ،یراخلاقیغ و تند ریتعاب ،یدر پرده و یاکهتّ. کنند قلمداد یاجتماع یها خشونت

 با و نام صاحب اشخاص از یشکن حرمت و جامعه دییتأ مورد یها میحر به حمله ،ینگار سوءظن

 جانیه و التهاب جادیا و ریتحق و تمسخر محرمانه، مطالب و اسرار انتشار و یافشاگر ق،موثّ و نفوذ

 (.۱۳: 1۸۳۱ ،و هاشمی فر یسلطان) هاست خشونت نوع نیا از یخبر ریتعاب در

 تضاد و تفرقه جادیا -2-1-2-16

 به ژهیو به دشمن فیتضع رد،یگ  یم قرار توجه مورد پروپاگاندا ندیفرآ در که یامور جمله از

 در مختلف یتضادها نیتلق ای جادیا باشد، مؤثر تواند یم نهیزم نیا در چهآن. است یروان لحاظ

 و نخبگان ها، تیقوم ها، تیاقل انیم یریدرگ نیتلق ای جادیا با تواند یم رسانه. است دشمن یجبهه

 (. ۱۸۸۱ سپال،) «دکن متزلزل دشمن یروهاین میان را وحدت ت،یحاکم

 اعتبار و حیثیت -2-1-2-15

 شوند، نائل بدان خواهند می مردم که هایی هدف و ها آرمان سنتی، های ارزش به تکنیک این

 در مرسوم. گوید می هاآن به بگوید خواهد می چهآن لفافه، در یا صریح طور به و شود می لمتوسّ

 و نفوذ با و مقتدر شخص یا مردم علاقه مورد شخص یتوصیه. است سفارش و توصیه زمینه، این

 کردن وانمود حیثیت، یزمینه در دوم روش. است حجت مردم برای و نافذ کلامش که کسی یا

 دهند نشان خواهند می مجریان روش این در. است مردم منافع با پروپاگاندا مجریان منافع سوییهم

 در و است مردم مانند هاآن اعتقادات ؛کنند می زندگی مردم، زندگی های شیوه و سبک همان به که

 گرایش به توسل زمینه، این در سوم روش. کنند می رعایت را مردم به نزدیکی و شباهت نهایت

 برای. اقلیت در نه باشند، اکثریت در خواهند می همیشه مردم کهاین و است روی دنباله در مردم

 و هستند ما با مردم تمام که دهند می سر را شعار این همواره پروپاگاندا مجریان روش، این تحقق

 مثل است؛ پرطرفدار و جاذب های واژه و کلمات از استفاده چهارم روش. کنند می پشتیبانی ما از
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 شان العمل عکس و بشنوند دارند دوست مردم را کلمات این. … و رفاه عدالت، برابری، آزادی،

 (.۱۸۱ :1۸۹1 اسدی،) منطقی تا است عاطفی اغلب هاآن به نسبت

  ییگو قتیحق پاره -2-1-2-17

 و وستهیپ هم به یا مجموعه ام،یپ یمحتوا منبع، نظر از که شود یم مطرح یسخن ای خبر یگاه»

 خواهد منحرف امیپ یجهینت و جهت نشود، نقل یبخش و نقل آن از یبخش اگر که است مرتب

 آن به که یاسیس جناح و گاهیجا با متناسب معمول طور به که هاست رسانه جیرا یهیرو نیا. شد

 عناصر که است کامل یهنگام خبر. کنند ینم نقل را یبخش و نقل خبر از یبخش هستند، لیمتما

 کجا، که،) گانه شش یخبر عناصر از یکی چهچنان اما. شوند مطرح یکل شکل به آن، در یخبر

 حذف ،ییگو قتیحق پاره تکنیک در. است ناقص خبر نشود، انیب خبر در( چگونه چرا، چه، ،یک

و  فر یسلطان« )می گردد حذف چرا عنصر اوقات، ترشیب و ردیگ یم صورت عمد به عناصر از یکی

 (.۱۹: 1۸۳۱ ،هاشمی

 یریگیپ از یخوددار -2-1-2-18

 اند نداشته را آن انتظار که مخالف پاسخ کی با شدن رو روبه با پروپاگاندا انیمجر وهیش نیا در

 یگرید موضوع به ای کنند یم قطع یا بهانه به را برنامه ای دهند یم رییتغ را بحث موضوع سرعت به

 (.۱۹-۱۸ :1۸۳۸ اتوسن،) پردازند یم

 تشجیع -2-1-2-12

 و برانگیخته موردنظر اهداف به نیل برای مخاطبان شوق و شور تا شود می تلاش روش، این در

 دین، از دفاع حس تحریک مانند شود؛ تقویت زمینه این در آنان رفتار و احساسات و عواطف

 در استثمار و استعمار و ظلم با مبارزه متجاوز، دشمن از تنفر حس تقویت یا و قوم و نژاد وطن،

 (1۸۳۱ فرشچی،) مخاطبان گروه

 غیرمستقیم القای -2-1-2-25

 اطلاعات، و پیام مستقیم دریافت به نسبت مخاطبان که رود می کاربه هنگامی معمولاً روش این

 منظور آشکار، گیری موضع بدون ،مجریان پروپاگاندا شیوه این در. دهند می نشان مقاومت خود از

 موضوعاتی قالب در را خود پیام و منظور آنان دیگر عبارتبه. کنند می منتقل مخاطبان به را خود

 از اجمالی فقط مدتی، از بعد که دانند می متخصصان. کنند می بیان پهلو دو یا و ارتباط بی ظاهر به

 حافظه، این از استفاده با بعدی مراحل در اساس همین بر. ماند می باقی مخاطبان ذهن در ها پیام

 تا که است آن روش این در توجه مورد نکات از. کنند می منتقل آنان به را خود اصلی پیام و منظور
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 کرد؛ برداری بهره آن از توان می دهند، می نشان حساسیت خود از موضوعی به نسبت مخاطبان وقتی

 های پیام به کمتری توجه آنان برود، بین از یا یافته کاهش شده ایجاد حساسیت که هنگامی زیرا

 و افکار به مستقیم، طور به چهچنان ،پروپاگاندا در کهآن دیگر ینکته. داشت خواهند نظر مورد

 بود، نخواهد مؤثر عملیات تنها نه شود، حمله مخاطبان احترام مورد های ارزش و دار ریشه عقاید

 و کرده کمانه شلیک، از پس که بود خواهد ای گلوله همانند و داشت خواهد نیز معکوس اثر بلکه

 (.1۹: 1۸۹۹ زورق،) کند می اصابت  کننده شلیک به

 واگن دسته کنیکت -2-1-2-21

 آنان مواضع و هانظر با همه که کنند می القا مخاطبان به طوری ها، رسانهتکنیک این اساس بر

 روش، این از استفاده با آنان واقع در. است همه نظر گویند می آنان را چهآن یا و اند موافق

 بهره خود، هایپیام القای برای مردم بودن اکثریت در به تمایل و رنگیهم به نیاز از تا کوشند می

 (.1۱۱: 1۸۳۸)مهرداد، ببرند

 تحریک -2-1-2-22

 در. گذارد می تأثیر مخاطبان رفتارهای و ها حالت بر که است اقداماتی انجام تحریک، از منظور

 احساسات تحریک به دهنده، آگاهی اطلاعات و ها پیام یارائه با هاپروپاگاندیست روش، این

 تنفر، دردی،هم حس. دهند می سوق خود موردنظر اهداف سوی به را آن و پردازند می مخاطبان

. گیرند می قرار توجه مورد که است روش این در کننده تعیین مفاهیم جمله از غضب و خشم

 ساختگی یا واقعی تواند می که دشمن ضدانسانی و رحم بی یچهره ترسیم با پروپاگاندا مجریان

 غضب و خشم یقوه توانند می رحمی، بی این ناقربانی یکشیده سختی و پردرد ترسیم یا و باشد

 با دردیهم احساس حال، همان در و کنند بیدار را دشمن مردم و نیروها چنینهم و خودی مردم

 :1۸۳۸ شیرازی،) کنند برداری بهره آن از و برانگیزند مخاطبان در را آنان بازماندگان یا و قربانیان

۸۱.) 

 دست یک کارتهای آوری جمع -2-1-2-29

 یک از ای پراکنده های هتکّ و جزئیات انتخاب معنی به دست یک هایکارت آوری جمع تکنیک»

 به ،است شده چین دست نادرست و واقعی اطلاعات از انبوهی میان از که است ای واقعه یا موضوع

 و موضوع یک به مربوط حقایق است ممکن جزئیات این. کنند می مطابقت دیگریک با که نحوی

 (.1۱۵: 1۸۳۸ مهرداد،) «باشد کذب مدارک و سخنان از انتخابی است ممکن یا باشد، ای واقعه یا
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 ناامیدی و غم القای -2-1-2-20

 ماهیت درک از شده گرفته که ستپروپاگاندا مهم های شیوه از یکی اندوه و غم القای

 سعی غم القای برای .گیرد می صورت آسانی به آن لقینت واست  شناسی جامعه و شناسی روان

 و شده ارائه شرایط و موقعیت از موجود، انتظارات به نسبت نامتوازنی و نامطلوب تصویر دشو می

 بزرگ ،پروپاگاندا در. شود داده نشان دسترس، از دور یجامعه یا فرد های ال ایده و آرزوها متقابلاً

 و ها خواست و آرزوها نمایی بزرگ کنار در مثبت نقاط نمایی کوچک و ضعف نقاط نمایی

 (.1۱۳۱ کرامر،) است یأس و غم القای های روش از یکی آوردها دست و امکانات نمایی کوچک

 تطمیع -2-1-2-26

 مخاطبان تواند می پاداش مواقع، از بسیاری در و رود می شماربه نیرومندی محرک طمع، اصولاً»

 نتایج دنبالبه گاهی. کند تطمیع را آنان و تشویق شانراهکارهای و مقاصد علائق، دگرگونی به را

 تبدیل خوبی دوستان به یا و طرف بی نیروهای به سابق دشمنان مفید، و شده حساب پاداش یک

 تردید و شک بذر سرعت، با تواند می شود، گرفته کاربه متناسب ،پروپاگاندا اگر بنابراین. شوند می

 و اند شده اشتباه دچار راهشان و اهداف در که سازد متقاعد را آنان و بیفشاند مخاطبان دل در را

 تغییر پروپاگاندا مجریان اهداف جهت در احتمالاً را خود رفتار و تمایلات که کند تشویقشان

 (.1۱۱۳ فریدمن،) «دهند

 تفرقه -2-1-2-25

 و شایعات چون، شگردهایی از مناسب گیری بهره با که است پروپاگاندا هایشیوه از دیگر یکی

 موردنظر تغییرات ایجاد موجب مشابه، ترفندهای سایر و تحریف مبالغه، و اغراق اکاذیب، پخش

 این. شود می بحرانی شرایط بروز باعث نهایت در و پروپاگاندا هدف یجامعه یا افراد اطلاعات در

 سرگردانی روحی، و ذهنی گسستگی و نظمی بی نوعی ایجاد کمک به معمولاً اطلاعات تغییر

 و جامعه یک افراد روحی مقاومت شکستن به نهایت در که تصمیمی بی و بلاتکلیفی تزلزل، فکری،

 .(1۸۳۸ شیرازی،) آید می پدید شود، می منجر ملی وحدت تضعیف
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 1سازیی برجستهنظریه -2-2

ی هفتاد پدیدار شد، با ها که در اوایل دههی اثرات رسانهترین رویکردها در مطالعهیکی از رایج

 (.1۱۵: ۱،۱۸۸۳)دانسباچ ای مطرح استهای تودهرسانه« سازیِاثر برجسته»عنوان 

های جمعی اهمیت نسبی موضوعات مختلف برجسته سازی فراگردی است که طی آن، رسانه»

 های خبری با در واقع، رسانه»(. 1۱۵: 1۸۳۵نیا، علیزاده و فتحی«)دهندرا به مخاطب انتقال می

)سورین و « نمایندکنند، تعیین میی مردم راجع به آن فکر میی اخبار، موضوعاتی را که عامهارائه

 (.۸۱6: 1۸۳۳تانکارد، 

در  ۱«دونلد شاو»و  ۸«مکسول مک کامبز»میلادی توسط  1۱۹۱سازی در سال ی برجستهنظریه»

ی انتخاباتی ریاست جمهوری هیشان در مورد نقش رسانه در مبارزی سیستماتیک اقالب مطالعه

ایشان (. »۳۸: 1۸۳۳)ایرانی پورنظری، « ، کارولینای شمالی مطرح شد«چپل هیل»میلادی در  1۱6۳

 ها با بزرگ نمودن و اولویت دهی به برخی از موضوعات واین نکته را عنوان کردند که رسانه

گنجاندن موضوع مورد نظر در تیتر و صفحه اول، ذهن مخاطب را به سمت موضوعی خاص سوق 

 (.۸۱: 1۸۳۸کیا و کریم فرد، «)گذارندهای مخاطب تأثیر میداده و بر اولویت

ی بسیاری از تحقیقات در مورد برجسته ، زمینهتوان گفت دو فرض اساسیمجموع می در

ها واقعیت را منعکس نمی کنند؛ بلکه آن را تصفیه ت و رسانهمطبوعا -1روند:شمار میسازی به

     ها بر اندکی از مسائل و موضوعات، به این تمرکز رسانه -۱دهند.؛ کنند و بدان شکل میمی

    تر از سایر مسائل موجود تلقی کنند. یکی از انجامد که عموم مردم آن مسائل را مهممی

برای این پدیدار  ارتباطات جمعی، قاب زمانی سازیبرجستهقش ها در مفهوم نترین جنبهشاخص

ی برجسته سازی متفاوتی دارند. نظریههای برجستههای مختلف قابلیتاست. علاوه بر این، رسانه

سازی در کمک به ما برای درک نقش فراگیر رسانه ها ) به عنوان مثال در نظام های ارتباطات 

 .(۵رسد )سایت دانشگاه توونتیسیاسی( بسیار مناسب به نظر می

اولویت  -1داند: سازی را مدیون سه اولویت میدنیس مک کویل موفقیت فرایند برجسته

چه گفته شد، اولویت اولویت مردم)عموم(. با توجه به آن -۸ها و اولویت رسانه -۱سیاسی، 

چینی در این میان، از مینهها هم بر اولویت سیاسی و هم بر اولویت مردم تأثیر دارد. مفهوم زرسانه

                                                
1 -Agenda setting 
2 - Donsbach 
3- McCombs. 
4- D.Shaw. 
5 - www.utwente.nl 
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ها بر مخاطب و مهیا کردن راه برای جایگاه خاصی برخوردار است و موجب افزایش تأثیر رسانه

و  1۵: 1۸۳۹، به نقل از بشیر و جاسبی، ۸۵۸: 1۸۹۳)ویندال و دیگران،  شودپذیرش آسان پیام می

16.) 

ی بوعات چونان آینهسازی حاکی از آن است که مطهای برجستهی پژوهشبخش عمده»

مطبوعات مانند نورافکن هستند و هنگام  1های جامعه نیستند. از نظر لیپمنی واقعیتمنعکس کننده

هایی که منافع خاصی در یک موضوع دارند، شبه نورافشانی ممکن است تحت تأثیر گروه

ران، قرار نگااند و عادات و سنن خاص روزنامهرویدادهایی که برای جلب توجه آفریده شده

 (.۸۵۱: 1۸۳۳سورین و تانکارد، «)گیرند

ها هایی که رسانهتر متوجه مسائل سیاسی و اولویتسازی از همان ابتدا بیشمطالعات برجسته

های تجربی مک کامبز ها و تحلیلدادند، بوده است. آزموندر این مسائل پیش روی عموم قرار می

های محلی چون نیویورک تایمز، تایمز، توای روزنامهو شاو، که در آن با استفاده از تحلیل مح

ی اندیشند و مسألهچه مردم به آن مینیوزویک و...، به سنجش مسائل کلیدی مطبوعات و آن

ویژه مطبوعات( و ها )بهدهی سیاسی توسط رسانهمحوری ایشان است، نیز اهمیت اولویت

 (. 1۱6: ۱،۱۸۸۳)دانسباچ زدساتأثیرگذاری شدید آن بر عموم را برای ما روشن می

ی برجسته سازی استفاده شده و پاسخ در این مقاله برای پاسخ به سوال اول و سوم از نظریه

 مورد تحلیل قرار گرفته است. های آنروپاگاندا و فنون و تکنیکسؤال دوم بر اساس پ

 

 سؤالات پژوهش -9
ی ی پارازیت شبکهایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -1پرسش 

 گیرد؟تلویزیونی صدای آمریکا از چه موضوعاتی و به چه میزان بهره می

ی ی پارازیت شبکهایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -۱پرسش

 ؟کندمی استفاده و به چه میزان هاییتکنیک و فنون چه از تلویزیونی صدای آمریکا

ی ی پارازیت شبکهایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -۸پرسش

 دهد؟ می قرار مخاطب را هاییگروه چه تلویزیونی صدای آمریکا

 

                                                
1- Walter Lippman 
2 - Donsbach 
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 روش تحقیق -0
 منظم قراردادن محتوا، تحلیل. است گرفته انجام محتوا تحلیل روش از استفاده با پژوهش، این

 مقولات آن میان روابط تحلیل و قواعد اساس بر خاص مقولات در ارتباطات محتوای مند قاعده و

    استناد آن به هم زیاد که محتوا تحلیل از برلسون تعریف. است آماری هایروش از استفاده با

« ارتباطات آشکار محتوای مندقاعده و یکمّ عینی، توصیف برای روشی» را محتوا تحلیل شود،می

در این تحقیق، مطالبی شامل خبر، گزارش « واحد تحلیل(. »۱۸: 1۸۳1)رایف و همکاران،  داندمی

 ی تلویزیونی صدای امریکا پخش شده است.ی پارازیت شبکهو مصاحبه است که از برنامه

ی تمامی بخش های برنامه ،به مدت یک سال محتوا تحلیل برای تحقیق این آماری یجامعه

 از گیری،نمونه برای پژوهشگر تحقیق، این درپخش شده است.  ۱۸11پارازیت است که در سال 

گیری احتمالی سیستماتیک استفاده و حجم نمونه برابر شش ماه آماری در نظر گرفته روش نمونه

     هفته به روش  ۱۱ه و در مجموع طور تصادفی، از هر ماه دو هفتشد. به این صورت که به

گیری تصادفی سیستماتیک انتخاب شد. ضریب پایایی تحقیق، بر اساس فرمول اسکات برای نمونه

ها وجود داشت که میزان آن متغیّرهایی که احتمال اعمال نظر کدگذار، خطا یا اشتباه در مورد آن

 درصد بود. ۹۵بالای 

 

 صدای امریکا ی فارسی زبانمورد کاوی: شبکه -6

 یسیبه زبان انگل ییویپخش راد قهیدق 1۵روزانه صدای آمریکا  دوم یجنگ جهان یانهیدر م»

آغاز  یشورو ریارتباط با مردم اتحاد جماه یبرا یها به زبان روس پخش برنامه 1۱۱۹داشت. از 

 یها از برنامه یا گسترده فیط یرسانه دارا نید. امروزه اکرآغاز به کار  1۱۵۸از  یبخش عرب شد.

 ی. صدااستزبان  ۱6به  ییویمنحصراً راد خشزبان و ب ۱۵به  ینترنتیو ا یونیزیتلو ،ییویراد

و در سطح  کند یم دیساعت اخبار و برنامه تول 1۵۸۸ به طور متوسط در هر هفته حدود کایآمر

 (. ۵۸۱۹: 1،۱۸۸۳)جی.کال «نفر مخاطب دارد ونیلیم 1۱۸جهان حدود 

 ریز 1۱۵۸تا  1۱۱۵از ، ۱اطلاعات جنگ یمجموعه اداره ریز 1۱۱۵تا  1۱۱۱ ازصدای آمریکا 

 الاتیآژانس اطلاعات ا یمجموعه ریز 1۱۱۱تا  1۱۵۸از ، ۸کایوزارت امور خارجه آمر یمجموعه

                                                
1 - J. Cul 
2 -Office of War Information 
3 -The State Department 
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 ۱پخش انیکارفرما أتیهی یا پراکن سخن یسهیرئ تیأه یمجموعه ریتاکنون ز 1۱۱۱از و  1متحده

ت أهی(. ۸، فعالیت کرده است)ویکی پدیاشهرت دارد «کایآمر یپراکن بنگاه سخن»به  رانیدر اکه 

رئیس جمهور و تأیید کنگره انتخاب  یلهینفر آن به وس ۳نفر هستند که  ۱ یج بی بی یمدیره

 .شوند و نفر نهم نیز وزیر خارجه آمریکا است می

از  کایآمر یالملل نیب یخبررسان یها سازمان یکه مشتمل بر تمام کایآمر یپراکن بنگاه سخن

اعتبارات مالی: رادیو  یکننده های دریافت رادیو و تلویزیون مارتی، و سازمان  جمله صدای آمریکا،

است، با  6خبررسانی خاورمیانه  های چنین شبکهو هم ۵رادیو آسیای آزاد ، ۱اروپای آزاد/ رادیو آزادی

پخش اخبار  ،یا ارتباطات چندرسانه قیاز طر اهمتف شیافزا ،یکراسوو دم یآزاد جیترو یادعا

را به  کایآمر یخارج استیو جهان، اهداف س کایها در مورد آمر برنامه گریمتوازن و د ،ینیع ق،یدق

روشن  یو فهم قیدق یبه مردم اطلاعات یادعا استوار است که وقت نیبر ا ینقش نی. چنبرد یم شیپ

منجر  ها آن یاز سو یماتید، به اتخاذ تصمشونقاط جهان ارائه  ریو سا کایدر مورد کشورشان، آمر

نفع اشتراک اطلاعات و در بلندمدت به یع و آزادتنوّ رشیحقوق بشر، پذ یکه حام شود یم

ها را به  اطلاعات آن نیبه ا ایمردم دن یاست دسترس یشورا مدع نیا .است کایآمر زیخودشان و ن

اصول تجارت آزاد، احترام به  ،یطیمح ستیز یریپذ تیولؤمس ک،یکراتودم یها آرمان یسو

 نیها سوق داده تا از ا ارزش گریو د یکشتار دسته جمع حاتیتسل یقانون، عدم اشاعه تیحاکم

 (. ۹)سایت بی بی جی دشوفراهم  کایآمر یسالم و شکوفا برا من،یا یرهگذر جهان

 تیمنظور حمابه ۳یبرون مرز یها پخش برنامه رانیمد یشورا»جی آمده است: بیدر سایت بی

 یآزاد یارتقا یبرا شیهاتیمورأم یاز مجرا کا،یآمر یخارج استیس عیاز اهداف وس یبانیو پشت

هدفمند و متعادل  ق،یدق یا خود، ارتباطات چند رسانه نیدرک بهتر مخاطب تیو تقو یو دموکراس

کار گرفته را به یو جهان به شنوندگان خارج کایدر مورد آمر ها برنامه گریاخبار، اطلاعات و د

 نیا یاز جمله شود؛ یرا شامل م کایآمر یبرون مرز یها پخش برنامه یهیکل ی.جی.بیاست. ب

 ویراد ،یآزاد ویآزاد/راد یاروپا ویراد ازیو حق امت یمارت ونیزیو تلو ویراد کا،یآمر یها؛ صدا برنامه

                                                
1- U.S. Information Agency 
2- Broadcasting Board of Governors (BBG) 
3 - www.wikipedia.com 
4 -RFE/RL 
5- RFA 
6- MBN 
7 - www.bbg.gov 
8 - BBG 
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مطابق  ی.جی.بیب یخدمات پخش برنامه ی. تمامانهیخاورم یبرنامهپخش  یآزاد و شبکه یایآس

 متحده هستند. الاتیا 1۱۱۱مصوب سال  یقانون پخش برون مرز نیاستاندارها و قوان

 ۵۱به  دیجد یها از رسانه یو شمار نترنتیا ون،یزیتلو و،یراد قیاز طر ی.جی.بیب یها برنامه

با  ی.جی.بیب ،یپخش جهان یشبکه یریکارگ. با بهشود یکشور پخش م 1۸۸از  شیزبان در ب

حد  نی. اکند یبرقرار م می، ارتباط مستقاستنفر  ونیلیم 16۵از  شیکه ب ایاز سرتاسر دن ینیمخاطب

ارزشمند  ارینقاط جهان ارتباط برقرار کند، بس یدارد تا با مردم اقص یکه سع کایآمر یبرا یترسدس

 نیتر نهیاز کم هز یکی( ی.جی.بیب یرمجموعهیمتحده )ز الاتیا یپخش برون مرز یاست. اداره

 سیدرصد سرو ۳۸از  شی. بکند یم تیبالا را هدا یبا بازده کایآمر یعموم یپلماسید یها برنامه

 نیدو سوم ا باًیدارند و تقر نهیدلار هز ونیلیم ۵کمتر از  انهیسال ،ی.جی.بیمختلف ب یها زبان

 یکننده در ارتقا عیبه عنوان عامل تسر ی.جی.بیدلار دارند. ب ونیلیم ۱کمتر از  یا نهیخدمات هز

 .کند یمؤسسات شفاف و کارآمد و مشارکت در جهان عمل م ،یمدن یجامعه ،یدموکراس یجهان

 کایآمر یخارج استیس عیبا منافع وس یپخش برون مرز یخیو مشارکت تار یهمکار نیا

ها از  و فهم روشن آن گرید یبه مردم کشورها قیاطلاعات دق یباور دارد که ارائه نیدر ا شهیر

، که در ننداتخاذ ک یدرست یها میها تصم تا آن شود یمتحده، جهان و کشور خودشان سبب م الاتیا

به اطلاعات کامل، متعادل  یخواهد بود. با دسترس کایمنافع آمر نیچنها و هم نفع آن بهدراز مدت 

احترام به قانون، اصول  ک،یدمکرات یها آل دهیبه ا ایدنمردم  یاز سو یترشیب لیو هدفمند، تما

و  ستیز طیدر قبال مح یریپذتیولؤمس ،یکشتار جمع یها سلاح یتجارت آزاد، عدم اشاعه

خواهد  یتر و ثروتمندتر بهتر، امن یایدن دبخشیکه در مجموع نو دیآ یم وجودها به ارزش گرید

 )همان(. «بود

کند که المللی از سوی یک کشور ارائه میهای بین( چهار دلیل برای پخش برنامه1۱۱۹) 1بوید

ایجاد تصویر  -۱افزایش سطح پرستیژ ملی )فرهنگ، سیاست و مذهب داخلی(؛  -1عبارتند از: 

          تلاش برای تغییر ایدئولوژی و مذهب؛ -۸های خارجی؛ همراه با توجیه سیاست ریپذ دل

 (.۱۱6: 1۱۱۹)بوید، ی ارتباطات فرهنگی میان دولتبرقرار -۱

( با روزانه نیم 1۸۵۳)اول آذر  1۱۹۱نوامبر  ۱۱نخستین بار از روز ۱ابخش فارسی صدای آمریک

مهر  ۱۹) 1۱۱6اکتبر  1۳از روز  این شبکهکار کرد. پخش تلویزیونی ساعت پخش رادیویی آغاز به

                                                
1 - Boyd 
2 - VOAPNN 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
25

-1
0-

30
 ]

 

                            18 / 27

https://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-68-fa.html


 67........................ی تلویزیونی صدای امریکا در قبال جمهوری اسلامی ایرانتحلیل پروپاگاندای شبکه

 

آغاز  ی خبری فارسی صدای آمریکاروزانه تحت عنوان شبکه ی( با یک ساعت پخش زنده1۸۹۵

    ی های کلان دولت آمریکا اقدام به توسعهرادیویی با بودجه -ی تلویزیونیشد. این شبکه

ترین بازوهای های اخیر به یکی از مهمای خود کرده؛ به طوری که در سالهای رسانهفعالیت

ملیات روانی تبدیل شده است و در حوادث مهمی مثل ای ایالات متحده برای اجرای عرسانه

ز ین تلویزیون هر روو حوادث پس از آن نقش جدّی داشته است. در حال حاضر ا 1۸۳۳انتخابات 

ثیرگذاری را با محوریت اخبار ایران أهای متنوع و تو برنامه ساعت برنامه پخش ۵هفته به مدت 

ترین و )به روایت دست یکی از جذّاب پارازیت یها برنامهکند. در طول این سالتولید می

های ضبط شود. نسخهی تلویزیونی محسوب میی این شبکهترین برنامهاندرکاران آن( پر بیننده

ی شود و صفحهصورت هفتگی بارگذاری میهای معارض بهی این برنامه توسط سایتشده

ترین هاست. شایان ذکر یکی از پربیننده گرفته(های برنامه روی آن قرار میفیسبوک آن )که نسخه

از شبکه « آنتن»ی است در حال حاضر این برنامه با تغییرات اندک در ساختار خود با عنوان برنامه

ای معرفی  آن را به عنوان برنامه وبگاه بخش فارسی صدای آمریکاشود. صدای امریکا پخش می

 «ی خبر داشته باشد.نه به خبر و حاشیهکوشد با چاشنی طنز، نگاهی دیگرگو که می»کند  می

 

 های پژوهشیافته -5

ی پارازیت ایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -1پرسش 

 گیرد؟ ی تلویزیونی صدای آمریکا از چه موضوعاتی و به چه میزان بهره میشبکه

بندی برجسته سازی، استفاده شد. برای طبقهی برجسته سازی برای پاسخ به این سؤال از نظریه

در نظر گرفته شدند و « ی اقتصادیحوزه»و« ی سیاسیحوزه»، «ی اجتماعیحوزه»سه گروه

ها به شرح زیر موضوعات مربوطه در زیر گروه هر کدام مورد بررسی قرار گرفتند. این جدول

 هستند: 

 ،هنر یاهال یانزوای، تیقوم ضتبعی ی اجتماعی: در این بخش موضوعاتی از قبیلحوزه

ی، اجتماع یهایبزهکار شیافزا، اجتماعی ناامنی، اینترنتی هایمحدودیت اعمال و فیلترینگ

 یفضا ترینبیش ومدنظر قرار گرفته است  جنس تبعیض ،بشر حقوق نقضی، مذهب ضیتبع

 اند.هداد اختصاص خود به را یابرنامه
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 ی اجتماعیحوزه موضوعاتفراوانی و درصد  -ی یکشماره جدول

 

 

اند بیش از هر چیز به شکاف ی سیاسی پخش شدههایی که در حوزهی سیاسی: موضوعحوزه

 در فساد، ولانؤمس کفایتی بی، حکومت نبودن مردمی، سیاسی زندانیان، ولانؤمسمیان  و اختلاف

 به دستیابی برای تلاش، مطبوعات یبرا ینیآفر تیمحدود، تیحاکم نقد حق نبود، ولانؤمس میان

 پردازد.می منطقه کشورهای امور در مداخله، غیردمکراتیک انتخابات، ای هسته هایسلاح

 
 ی سیاسیحوزه فراوانی و درصد موضوعات -ی دوشماره جدول

 درصد فراوانی موضوع

 1۵ 1۹ تبعیض قومیتی

 ۳ 1۸ انزوای اهالی هنر

 11 1۸ و رسانه ای  های اینترنتیفیلترینگ و اعمال محدودیت

 1۱ 1۱ ناامنی اجتماعی
 ۱ 11 افزایش بزهکاری های اجتماعی

 11 1۸ تبعیض مذهبی
 ۱۸ ۱۱ بشر حقوق نقض

 1۱ 16 تبعیض جنسی
 1۸۸ 11۳ جمع

 درصد فراوانی موضوع

 1۸ ۱1 ولانؤمس نیب اختلاف و شکاف

 ۹ 1۵ زندانیان سیاسی

 6 1۱ مردمی نبودن حکومت

 1۱ ۱6 مسؤولانکفایتی  بی

 ۳ 16 فساد در میان مسؤولان

 ۵ 1۱ نبود حق نقد حاکمیت

 ۳ 1۹ محدودیت آفرینی برای مطبوعات

 1۱ ۱۵ ای های هستهتلاش برای دستیابی به سلاح

 11 ۱۱ انتخابات غیردمکراتیک

 11 ۱۸ مداخله در امور کشورهای منطقه

 1۸ ۱1 عامل بی ثباتی در خاورمیانه

 1۸۸ ۱1۱ جمع
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ی اقتصادی مورد توجه قرار گرفته و برجسته هایی که در حوزهی اقتصادی: موضوعحوزه

 جادیا و اتیمال و حقوق تیوضع به کارگران و اصناف اعتراضاتی، اقتصاد ینابساماناند شده

 است. مردم میان قیعم یطبقات شکاف

 
 ی اقتصادیحوزه فراوانی و درصد موضوعات -ی سهشماره جدول

 درصد فراوانی موضوع

 ۱۸ ۱۵ نابسامانی اقتصادی

 ۸۸ 1۹ اعتراضات اصناف و کارگران به وضعیت حقوق و مالیات

 ۱۹ 1۵ ایجاد شدن شکاف طبقاتی عمیق میان مردم
 1۸۸ ۵۹ جمع

 

ی پارازیت ایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی در برنامه -۱پرسش

 ؟ کندمی استفاده و به چه میزان هاییتکنیک و فنون چه از آمریکای تلویزیونی صدای شبکه

ی تلویزیونی صدای امریکا برای تأثیرگذاری دهد که شبکهی چهار نشان میجدول شماره

 تظاهر ،تکرار، زدن برچسب، تخدیر، فریب، تحریفهای: تر بر مخاطبان ایرانی خود از تکنیکبیش

 و حیثیت، مبالغهی، گواه، ترس به توسلیی، گو یکل، عهیشا ،دروغ، تیشخص تروری، طرف یب به

 القای، تشجیعی، ریگیپ از یخودداریی، گو قتیحق پارهیی، گرا خشونت، تضاد و تفرقه جادیا، اعتبار

 هایکارت آوری جمع، تفرقه، ناامیدی و غم القای، تحریک، واگن دسته تکنیک، تطمیع، غیرمستقیم

 پارههای درصد و تکنیک 6با  تضاد و تفرقه جادیااین برنامه تکنیک  کند. دراستفاده می دست یک

ترین درصد بیش ۵هر کدام با  مبالغهو  دست یک هایکارت آوری جمع ،تشجیع یی،گو قتیحق

 اند.استفاده را داشته

 
 های پروپاگانداتکنیک از استفاده درصد و فراوانی -ی چهارشماره جدول

 ها()درکل تکنیکدرصد  فراوانی تکنیک

 ۱ 1۸ تحریف

 ۱ 1۱ فریب

 ۱ 1۱ تخدیر

 ۸ 1۹ زدن برچسب

 ۱ 1۵ تکرار

 ۱ ۱۸ یطرف یب به تظاهر
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 های پروپاگانداتکنیک از استفاده درصد و فراوانی -ی چهارشماره جدولی ادامه
 ها(درصد )درکل تکنیک فراوانی تکنیک

 ۵ ۱۱ تیشخص ترور

 ۱ 11 دروغ

 ۸ 1۳ عهیشا

 ۱ 1۱ ییگو یکل

 ۵ ۱۵ ترس به توسل

 ۱ ۱1 یگواه

 ۵ ۱۹ مبالغه

 ۱ ۱۱ اعتبار و حیثیت

 6 ۱۳ تضاد و تفرقه جادیا

 ۱ ۱۸ ییگرا خشونت

 ۵ ۱۹ ییگو قتیحق پاره

 ۱ 1۵ یریگیپ از یخوددار

 ۵ ۱۹ تشجیع

 ۱ ۱1 غیرمستقیم القای

 ۱ ۱۱ تطمیع

 ۵ ۱۱ واگن دسته تکنیک

 6 ۱۱ تحریک

 ۵ ۱۵ ناامیدی و غم القای

 ۱ ۱۸ تفرقه

 ۵ ۱۹ دست یک هایکارت آوری جمع

 1۸۸ ۵۱1 جمع

 

ی پارازیت در برنامه ایالات متحده در پروپاگاندای خود علیه جمهوری اسلامی -۸پرسش

 دهد؟ می قرار مخاطب را هاییگروه چه ی تلویزیونی صدای آمریکاشبکه

 نوع دو برنامه دهد که اینصدای امریکا نشان می ی پارازیت شبکهطالب برنامهم بررسی

 :دارد مخاطب

 مخاطب عام -1

 مخاطب خاص -۱
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 مخاطبان خاص این برنامه شش گروه هستند:

 نخبگان دانشگاهی اعم از استادان و دانشجویان -الف

 مدارانحاکمان و سیاست -ب

 کارمندان و کارگران -ج

 اقوام ایرانی  -د 

 زنان -ن

 هنرمندان  -ه

-شش هایگروه از یک هر و عام مخاطبان برای ی پارازیت صدای امریکابرنامه شمول میزان

 :است شده درج زیر جدول در بالا یگانه

 
 مخاطبان درصد و فراوانی -ی پنجشماره جدول

 درصد فراوانی گروه مخاطبان

 مخاطبان عام
 انیدانشجو و تاداناس از اعم یدانشگاه نخبگان

 مداراناستیس و حاکمان
 کارمندان و کارگران

 یرانیا اقوام
 زنان

 هنرمندان

۵۳ 
۹ 
۵ 
۹ 
6 
۳ 
۱ 

 درصد 1۸۸ جمع

 

 نتیجه گیری: -7

در  عموماً ،ثیرگذار بر افکار عمومیأترین عوامل تهای جمعی به عنوان یکی از مهمرسانه

های . تقویت پایگاهکنندعنوان ابزاری در دست صاحبان قدرت عمل میمسایل سیاست خارجی به

تر و نیز تحت کنترل ثیرگذاری هرچه بیشأدلیل تها بهاهداف دولت یای در زمرهارتباطی و رسانه

 گیرد.ای و یا جهانی مورد توجه قرار میگرفتن اذهان عمومی در سطح کشوری، منطقه

علت مسدود بودن مجاری رسمی آمریکا به یهای پس از انقلاب، ایالات متحدهدر طول سال

طور خاص در قبال جمهوری ، بهپروپاگانداگیری از ابزارهای تلاش فراوانی برای بهره، تیکدیپلما

امریکا علیه ایران اغلب از طریق دو  ها پروپاگاندایدر طول این سالاسلامی ایران داشته است. 

گرفته است. در حال میرادیو فردا صورت و بعدها صدای امریکا رادیویی و تلویزیونی  یشبکه
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و  کند ساعت برنامه پخش می ۵هر روز هفته به مدت  ی تلویزیونی صدای امریکااضر شبکهح

   هاکند. در طول این سالهای متنوعّ و تأثیرگذاری را با محوریت اخبار ایران تولید میبرنامه

ی این ترین برنامهترین و )به روایت دست اندرکاران آن( پر بینندهیکی از جذّاب پارازیتی برنامه

رو در این تحقیق به دنبال آن بودیم تا موضوعاتی را که شود. از اینی تلویزیونی محسوب میشبکه

ها و فنون ی بعد تکنیککند را استخراج و در مرحلهاین برنامه برای مخاطبان خود برجسته می

 ی آن را مورد تحلیل و بررسی قرار دهیم. پروپاگاندای مورد استفاده

های برنامه پارازیت به مدت روش تحلیل محتوای کمّی تمامی بخشگیری از با بهره رواز این

ی آماری و بر اساس نمونه گیری احتمالی سیستماتیک به عنوان جامعه ۱۸11یک سال در سال 

طور تصادفی، از هر به این صورت که به ی مورد مطالعه انتخاب شد.عنوان نمونهشش ماه آماری به

 گیری تصادفی سیستماتیک انتخاب شد.هفته به روش نمونه ۱۱و در مجموع ماه دو هفته 

ی ی تلویزیونی صدای آمریکا، سه حوزهی پارازیت شبکهدهد که برنامهنتایج تحقیق نشان می

 تبعیض ی اجتماعی موضوعسیاسی، اقتصادی و اجتماعی را مورد توجه قرار داده است. در حوزه

 شیافزا، اجتماعی ناامنی، اینترنتی هایمحدودیت اعمال و فیلترینگ ،هنر یاهال یانزوای، تیقوم

برجسته و مورد توجه  یجنس تبعیضو  بشر حقوق نقضی، مذهب ضیتبعی، اجتماع یها یبزهکار

چنین نقض درصد و هم ۱۸قرار گرفته است. در این میان مسأله نقض حقوق بشر در ایران با 

ترین مسائل ایران برای مخاطبان این درصد  به عنوان مهم 1۵ها و تبعیض جنسی با حقوق قومیت

 رسانه برجسته شده است.

 مردمی، سیاسی زندانیان، ولانؤمسمیان  ی سیاسی بیش از هر چیز شکاف و اختلافدر حوزه

 تیمحدود، تیحاکم نقد حق نبود، ولانؤمس میان در فساد، ولانؤمس کفایتی بی، حکومت نبودن

، غیردمکراتیک انتخابات، ای هسته هایسلاح به دستیابی برای تلاش، مطبوعات یبرا ینیآفر

کفایتی مسئولان و تلاش ایران برجسته شده است. در این میان بی منطقه کشورهای امور در مداخله

ترین درصد بیش11درصد و انتخابات غیردموکراتیک با  1۱برای دستیابی به سلاح هسته ای با 

 ی سیاست به خود اختصاص داده است.برنامه را در حوزههای این بخش

 تیوضع به کارگران و اصناف اعتراضاتی، اقتصاد ینابسامانی اقتصادی موضوع در حوزه

در میان اخبار برجسته شده و  مردم میان قیعم یطبقات شکاف شدن جادیا و اتیمال و حقوق

مسأله این حوزه مورد توجه این برنامه قرار  تریندرصدبه عنوان مهم ۱۸نابسامانی اقتصاد کشور با 

 گرفته است.
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، فریب، تحریفتر بر مخاطبان خود از تکنیک های ی پارازیت برای تأثیرگذاری بیشبرنامه

 توسلیی، گو یکل، عهیشا، دروغ، تیشخص تروری، طرف یب به تظاهر ،تکرار، زدن برچسب، تخدیر

یی، گو قتیحق پارهیی، گرا خشونت، تضاد و تفرقه جادیا، اعتبار و حیثیت، مبالغه ی،گواه، ترس به

 و غم القای، تحریک، واگن دسته تکنیک، تطمیع، غیرمستقیم القای، تشجیعی، ریگیپ از یخوددار

 تفرقه جادیاهای گیرد. دراین میان تکنیکبهره می دست یک هایکارت آوری جمع، تفرقه، ناامیدی

 ۵با  مبالغهو  دست یک هایکارت آوری جمع ،تشجیع یی،گو قتیحق پارهدرصد و  6با  تضاد و

 اند. ترین استفاده را دراین برنامه داشتهدرصد، بیش

 نوع دو برنامه دهد که اینی صدای امریکا نشان میی پارازیت شبکهطالب برنامهم بررسی

 :دارد مخاطب

 مخاطب عام -1

 مخاطب خاص -۱

عبارتند از: نخبگان دانشگاهی اعم از استادان مخاطبان خاص این برنامه شش گروه هستند که 

 و هنرمندان. زنان، اقوام ایرانی، کارمندان و کارگرانمداران، و دانشجویان، حاکمان و سیاست

درصد در میان مخاطبان خاص بالاترین  ۱درصد و هنرمندان با  ۵۳در این میان مخاطبان عام با 

 اند.جایگاه را به خود اختصاص داده
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