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کالا در اتخاذ رویکرد اقتصاد مقاومتی از  ارزیابی عملکرد شبکه تلویزیونی ایران  

 دیدگاه خبرگان 

 3، رضا شوکتی 2، مرتضی شمس 1اردشیر زابلی زاده 

 

    چکیده
ی تلویزیونی ایران کالا در اتخاذ رویکرد اقتصاد مقاومتی، از هدف این پژوهش، ارزیابی عملکرد شبکه

جامعه  است.  خبرگان  جامعهدیدگاه  نخبگان  و  متخصصان  پژوهش،  آماری  و  ی  فرهنگ  اقتصاد،  شناسی، 

بیننده که  هستند  این شبکهرسانه  دری  تلویزیونی  اعبوده  1397سال    ی  میان  از  این اند.  دسترس  در  ضای 

با نمونهمجموعه به عنوان چارچوب نمونه با مطالعات    100گیری هدفمند،  گیری،  ابتدا  انتخاب شدند.  نفر 

عامل شبکهاسنادی،  عملکرد  ارزیابی  برای  مرتبط  استخراج های  مقاومتی  اقتصاد  ترویج  در  کالا  ایران  ی 

آوری و  پژوهش جمع  ها از نمونهنامه، دادهپرسشی وسیلهوی ارزیابی »سیپ« و بهشدند. سپس بر اساس الگ

بخش زمینه، درونداد، فرآیند و برونداد، مورد تحلیل قرار گرفتند. بر اساس نتایج، عملکرد شبکه ایران    4در  

« میانگین  با  در جامعه  مقاومتی  اقتصاد  ترویج  در  »3/ 10کالا  از  مط5«  نسبتاً  در سطح  قرارد. جهت  «،  لوبی 

ی تلویزیونی در خصوص ترویج اقتصاد مقاومتی  شود اهداف این شبکهطلوب پیشنهاد می رسیدن به سطح م 

شبکه  این  و  گیرد  قرار  مجدد  بازنویسی  و  بازنگری  مورد  جامعه،  خویش،  در  تولیدات  در  تلویزیونی  ی 

-آگاهی مردم،  تر آن به مباحث روزمرهسازی اقتصاد مقاومتی و نفوذ بیشریزی مدون با هدف فرهنگبرنامه

زا ی اقتصادی و نگاه درونسازی مردم و مسوولین از کمبودها و امکانات مورد نیاز کشور در مسیر توسعه

 به حل مشکلات اقتصادی کشور را مورد توجه قرار دهد. 

 الگوی ارزیابی سیپ ی تلویزیونی ایران کالا؛اقتصاد مقاومتی؛ شبکه ارزیابی عملکرد؛ های کلیدی: واژه
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 مقاله پژوهشی 
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 مقدمه 

-ی کشور همگام با اقتصاد تکنبودن الگوهای اخذشده برای توسعههای اخیر متناسب در دهه

تا دولت  نیازهای بومی،  مردان و سیاست محصولی موجب شد  با  الگویی متناسب  دنبال  به  گذاران 

بین گرفتن شرایط  نظر  در  با  دیگر مجهمراه  به عبارت  باشند.  بینالمللی کشور  -موعه روندهای 

گذاران را بر آن داشت تا الگویی پردازان و سیاست لمللی و شرایط خاص اقتصادی کشور، نظریها

گرا و متناسب با شرایط بومی، هنجاری و آرمانی کشور به نام زا و در عین حال برونمقاوم، درون

مقاومتی  توسعه1»اقتصاد  برای  را  امر  «  این  کنند.  طراحی  ایران  ملی  همگرایی  و  تکمیل  با  در  ی 

با شکل متناسب  و  پیشرفت«  ایرانی  ـ  اسلامی  دیدگاه»الگوی  رایج گیری  پارادایم  به  انتقادی  های 

توسعه صورت گرفت. در این راستا مقام معظم رهبری بحث اقتصاد مقاومتی را مطرح و آن را به  

 ند.بسیار ضروری دانست عنوان یک روش بومی و استراتژیک در تغییر مسیر حرکت اقتصادی کشور  

سیاست  طرح  از  توسعهپس  رهیافت  عنوان  به  مقاومتی  اقتصاد  رویکردهای  های  ملی،  ی 

سیاست  فرآیند  همچنین  و  چرایی  چیستی،  پیرامون  آن گوناگونی  ارزیابی  و  پیشبرد  برای  گذاری 

گفت  در  نیز  گاهی  و  نخبگان  مجامع  در  اکثراً  رویکردها  این  گرفت.  اجتماعی  شکل  و  گوهای 

گراتوده با  برجستهیشای،  ظهور  آن،  اهمیت  دلیل  به  و  کرد  بروز  متفاوت  فکری  در  های  ای 

داشته است. رسانهرسانه توانایی هدایت و جریانهای جریان اصلی  به طیفها  های مختلف دهی 

های جمعی یکی از  « در این زمینه معتقد است رسانه2کوایل که »مک  فکری جامعه را دارند، چنان

توانند جانشینی برای قدرت هستند که میابع قدرتمند برای کنترل، مدیریت و نوآوری در جامعه  من

کوایل،   باشند)مک  منابع  دیگر  رسانه116:  1381یا  بنابراین  بر  (.  تأثیرگذاری  در  مهمی  نقش  ها 

-لکرد آنها از اقتصاد مقاومتی و عمی بازنمایی این رسانهوههای توسعه دارند؛ از این رو نحجریان

ن در میان اعضای جامعه، در موفقیت یا ناکامی آن سازی آها در ترویج اقتصاد مقاومتی و فرهنگ

به عنوان یک رسانه ی فراگیر ارتباط جمعی و  بسیار مؤثر است. در این رابطه سازمان صداوسیما 

و تثبیت اهداف  سازی، ترویج، تداوم  فراوانی برای فرهنگ  ، پتانسیلیکی از نهادهای مؤثر فرهنگی

ها تواند با نقش شور به ویژه »اقتصاد مقاومتی« دارد و میای« ک های کلان توسعهو مقاصد »سیاست 

 
1 Resistive Economy 
2 McQuail, D 
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سازی و ... خود، به عنوان ابزاری برای  رسانی، فرهنگبخشی، اطلاعو کارکردهای آموزشی، آگاهی

 شور به کار رود. ی ک رشد و توسعه

ارائه از  مقاوپس  »اقتصاد  مفهوم  تولیداتی  از  بر حمایت  تأکید  و  مقام    متی«  توسط  داخلی 

-کرد که برای حمایت از شعار محوری رهبر فرزانه ی ملی ایجاب میی رسانهمعظم رهبری، وظیفه

ترین این  می انقلاب که ضامن بقا و حفظ استقلال و خودکفایی کشور است، بکوشد و یکی از مه

ای کشور برای حمایت از تولیدات داخلی است. در  هاقدامات، فراهم کردن فضایی در سپهر رسان

تأسیس شبکه  این به  اقدام  ویژهزمینه سازمان صداوسیما  تلویزیونی  از  ی  مأموریت حمایت  با  ای 

« نمود 1ان کالا ی ایری اشتغال تحت عنوان »شبکهی ایرانی و توسعهتولیدات داخلی، کار و سرمایه 

   امعه و تحقق اهداف اقتصاد مقاومتی کمک کند.سازی در جتا به این وسیله به فرهنگ

، به  1396اسفند    12های تلویزیونی سازمان صداوسیماست که در  ی ایران کالا، از شبکهشبکه

چشم در  شبکه  این  شد؛  افتتاح  رسمی  میصورت  تلاش  خود  تولیدات انداز  حامی  برترین  کند 

باشد.  د اقتصادی  اطلاعات  مرجع  اعتمادترین  مورد  و  و  اخلی  تولیدکنندگان  از  حمایت 

شرکت  از  حمایت  دانشصادرکنندگان،  ترویج های  داخلی،  کالای  مصرف  فرهنگ  ترویج  بنیان، 

های کوچک و متوسط اقتصادی کشور، کمک به  های اقتصاد مقاومتی، تقویت بنگاهگفتمان سیاست 

استاندارد سطح  توسعه  ارتقای  به  کمک  و  مهمکالا  از  پایدار  اشتغال  ای  این  ترین  تأسیس  هداف 

ی تلویزیونی ایران  ی اساسی نقش شبکهاین شرایط مسأله  ی تلویزیونی، عنوان شده است. درشبکه

سازی و ترویج مصادیق و مفاهیم  کالا در اتخاذ رویکرد اقتصاد مقاومتی در کشور است تا با فرهنگ

-سازی و تحولرفیت ی حمایت از کالاهای تولید داخل و ظبه خصوص در حوزه  اقتصاد مقاومتی،

اقتصاد مقاومتی در شدن سیاست ی اشتغال، به عملیآفرینی در فضای کسب و کار و توسعه های 

ی عملکرد این شبکه  ی تلویزیونی، مطالعهکشور یاری کند. لذا بعد از سه سال از افتتاح این شبکه

در   آن  ارزیابی  است.  همو  ضروری  و  لازم  مقاومتی  اقتصاد  اهداف  با  اساس،  سویی  همین  بر 

ی تلویزیونی ایران کالا با در نظر گرفتن ملکرد شبکهی ارزیابی عپژوهش حاضر با هدف مطالعه

به دنبال اهداف و مأموریت  اقتصاد مقاومتی در جامعه،  این شبکه در راستای ترویج  تأسیس  های 

اصلی سوال  این  به  »شبکه  پاسخ  که  اقتصاد  است  رویکرد  اتخاذ  در  کالا  ایران  چه  ی  مقاومتی، 

 عملکردی داشته است؟«. 

 
1 Iran Kala TV 
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 ی پژوهشپیشینه

پژوهش، می به هدف و رویکرد  توجه  مهمبا  انجامتوان  تحقیقات  این  شدهترین  با  مرتبط  ی 

 موضوع را به صورت جدول زیر شرح داد: 

 ی تحقیقاتپیشینه  -ی یکجدول شماره 

 ترین نتایج پژوهشمهم نویسندگان  نوع پژوهش هشنام پژو

ی اقتصاد سازنگفتما

ی  مقاومتی در برنامه

 تلویزیونی پایش

ی  نامه پایان

کارشناسی 

 ارشد 

محمد ایرانی  

(1396) 

بیشبرنامه »پایش«،  گفتمانی  اقتصاد ترین  سازی 

درون اقتصاد  بحث  در  را  کممقاومتی  و  ترین زا 

تحریمگفتمان و  مبادلات  بحث  در  را  های  سازی 

 خارجی داشته است. 

ناختی ش تحلیل نشانه

حقق اقتصاد  موانع ت

ی  مقاومتی و ارائه

 راهکارها 

سروناز تربتی   مقاله 

(1396) 

ازرسانه یکی  را  زمینه شاخص  ها  در  مهم  ی  های 

نیل به اهداف اقتصاد مقاومتی عنوان کرد است. اما  

جمع در  را  لازم  خود جامعیت  پژوهشی  بندی 

 ندارد. 

پوشش خبری گفتمان  

اقتصاد مقاومتی در 

-ها و وبخبرگزاری 

 های خبری سایت

احسان پوری،   مقاله 

زهرا جعفری،  

جابر پوریانی و 

مرتضی  

-چشمه

 (1396نور)

حوزه سیاستدر  ارائهی  و  راهبردهای  گذاری  ی 

رسانه مقاومتی،  اقتصاد  گفتمان  محتوای اجرایی  ها 

نکرده منتشر  مفهوم  چندانی  بیان  به  صرفاً  و  اند 

ی راهکار مبتنی  اقتصاد مقاومتی پرداخته و در ارائه

روزمره و  جاری  مسایل  در  مقاومتی  اقتصاد  ی بر 

 اند.مخاطبان، ناتوان بوده

ی الگوی مطلوب  ه ارائ

سازی برای برنامه

ترویج اقتصاد مقاومتی 

در سازمان 

صداوسیمای  

جمهوری اسلامی  

 ایران 

ی  نامه پایان

-کارشناسی

 ارشد 

حبیب رشیدی  

کهجوق  

(1395) 

عمده پژوهش  مح این  برنامهترین  برای  توای  ها 

حفظ  تر دانش،  محوریت  را:  مقاومتی  اقتصاد  ویج 

برای تحقق    محیط زیست، جلب مشارکت مردمی

ویژه  به  ملی  تولید  تقویت  مقاومتی،  اقتصاد 

بهروه غذایی،  صنعت  و  کشاورزی  وری تولیدات 

-سازی اقتصادی بیان میانرژی و کمک به شفاف

 کند. 

ای  سازی رسانه گفتمان

 قاومتی اقتصاد م

محمد   مقاله 

فر  سلطانی

(1395) 

تحلیلی مفاهیمی  -های خبریها و سایتخبرگزاری 

»گفتم و  انمانند  »اصلاح  مقاومتی«،  اقتصاد  سازی 

بنیان«،   دانش  »اقتصاد  مالی«،  نظام  تقویت 

»تولید   اقتصادی«،  اهداف  خدمت  در  »دیپلماسی 

برنامه  »رصد  راهبردی«،  تحریم«،  محصولات  ی 
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عمومی »شفاف  »مشارکت  اقتصادی«،  سازی  در 

ی کارآفرینی« و »تقویت فرهنگ  اقتصادی«، »توسعه 

با فراوانی منتشر کرده و در   جهادی در اقتصاد« را

 اند. ها، تولید محتوای بیشتری داشته این زمینه

ها در  نقش رسانه

سازی اقتصاد  نهادینه

 مقاومتی 

مجید ملکان و   مقاله 

زهره جوادیه  

(1393) 

های خاص خود اتخاذ سیاست توانند با  ها میرسانه

ی  ای و تقویت سرمایه از جمله آموزش سواد رسانه 

د زندگی اجتماعی  سبک  تغییر  موجب  جامعه،  ر 

به   شایانی  کمک  ترتیب  بدین  و  شوند  افراد 

جامعه   در  مقاومتی  اقتصاد  تحقق  و  بسترسازی 

 کنند. 

ی بین »بررسی رابطه 

فرهنگ و اقتصاد  

  مقاومتی با تکیه بر

 ی ملی« نقش رسانه

صالح طاهری   مقاله 

بازخانه، حمید  

لعل خضری  

(1392) 

پیشبرد   در  جامعه  فرهنگ  نقش  تبیین  به  پژوهش 

رسانه اثرگذاری  مجرای  و  مقاومتی  ملی اقتصاد  ی 

به  نیز  پیشنهادهایی  و  است  پرداخته  مسیر  این  در 

ی ملی ارائه کرده منظور عملکرد هرچه بهتر رسانه 

 است. 

ی  ها، به مطالعهت گرفته یا به روش تحلیل محتوا در تولیدات رسانههای صورشغالب پژوه

رسانهنحوه این  تولیدی  گفتمان  پرداختهی  تلاش ها  کیفی  و  اسنادی  مطالعات  کمک  به  یا  و  اند 

اقتصاد مقاومتی تمر ها همی راهکارها و مدیریت تولید محتوا در رسانهاند بر ارائهنموده کز  سو با 

پ  داشته برنامهباشند.  تولیدات  در  اتخاذشده  رویکرد  دارد  تلاش  رو  پیش  شبکهژوهش  ی  های 

ارزیابی   در  ویژه  پژوهشی  روش  یک  با  مقاومتی،  اقتصاد  خصوص  در  را  کالا  ایران  تلویزیونی 

 ی ایران ها، آن هم از دیدگاه نخبگان آن حوزه، مطالعه کند. همچنین شبکهعملکرد نهادها و سازمان

از   افتتاحهای  شبکهکالا  که به صورت تخصصی در حوزهی رسانهشده تازه  ی رونق  ی ملی است 

-ترین و تخصصیتوان گفت اصلیتولید و حمایت از کالای ایرانی در حال فعالیت است و لذا می

شبکه حوزهترین  در  تلویزیونی  و  ی  است  جامعه  در  مقاومتی  اقتصاد  ترویج  و  رویکرد  اتخاذ  ی 

 ی تلویزیونی، پژوهشی صورت نگرفته است. ملکرد این شبکهی عنحوه ن در خصوصتاکنو 

 مبانی نظری پژوهش 

به مباحث مفهومی و نظری   این بخش،  »توسعهدر  زا«، زا و درونی برون»اقتصاد مقاومتی«، 

درون »تاب»اقتصاد  »نظریهزا«،  و  اقتصادی«  اشارهآوری  اقتصادی«،  فنریت  مختصری خواهیم ی  ی 
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، که پژوهش در ارزیابی عملکرد و تحلیل  1ی این مباحث، »الگوی ارزیابی سیپ« ادامهداشت و در  

 گردد. معرفی می ها، آن را مد نظر قرار داده است،داده

 اقتصاد مقاومتی

تحریم  با  مقابله  برای  روشی  مقاومتی«،  کشور  »اقتصاد  یا  منطقه  یک  علیه  اقتصادی  های 

نیازهای اساسی و راهبردی  ترین وابستگی به خشده، با کمتحریم ارج از کشور در خصوص رفع 

معظم رهبری در شانزدهم  (. »اقتصاد مقاومتی« اولین بار از سوی مقام  139:  1397است)خواجویی،  

در دیدار با جمعی از کارآفرینان مطرح شد. در دیدگاه ایشان، »اقتصاد مقاومتی    1389شهریور سال  

فشار، شرایط  در  که  اقتصادی  آن  دشمنی  یعنی  شرایط  در  تحریم،  شرایط  و خصومت در  های  ها 

می  تعیینشدید  رهکنندهتواند  معظم  باشد«)مقام  کشور  و شکوفایی  رشد  دانشی  دیدار  در  -بری 

  -1ترین ارکان اقتصاد مقاومتی شامل:  رهبر معظم انقلاب، مهم  (. طبق فرمایش1391/ 5/ 16جویان،  

مدیریت منابع ارضی و    -3های دولتی و مردمی،  ظرفیت   یاستفاده از همه  -2بودن اقتصاد،  مقاوم

 (. 58:1394پور و همکاران) باشد)دهقانمدیریت مصرف می -4

ی  ، نقشه1389های کلی »اقتصاد مقاومتی« توسط مقام معظم رهبری در سال  سیاست با ابلاغ  

این مهم بیشراه برای دست  به  دانستند که محور  یابی  اقتصاد،   از پیش روشن شد و همگان  این 

حمایت از تولید ملی و اصلاح الگوی مصرف، مدیریت مصرف، کاهش اتکا به درآمدهای نفتی و  

اقتصاد  مردمی »اقتصاد  کردن  از  منظور  نیست؛  بسته  اقتصادی  نظام  یک  مقاومتی«  »اقتصاد  است. 

اومت برای  مقاومتی« واقعی، یک اقتصاد فعال و پویاست؛ نه یک اقتصاد منفعل و بسته، چنان که مق

پیشرفت و کوشش در مسیر حرکت تعریف می باید بین سه حوزه دفع موانع،  نظام  این  در  شود. 

حوزه شامل سیاست، نظام حکومتی و »اقتصاد و فرهنگ« است. چنان که    تفکیک قایل شد، این سه

دربارهنمی این  توان  از  یا  شد  غافل  سیاسی  اقتضائات  از  و  کرد  مقاومتی« صحبت  »اقتصاد  دو  ی 

می محسوب  دو  این  زیرساخت  که  فرهنگ  از  و  کرد  اقتصاد  صحبت  از  هدف  کرد.  غفلت  شود، 

آن جز  نیست  چیزی  اقمقاومتی  این  چنانکه  باشد؛  سیاسی  نظام  مقوم  »اقتصاد  تصاد،  نظام  که 

نمی بدهد،  دست  از  اسلامی  حکومتی  نظام  با  را  خود  هماهنگی  که  ما  مقاومتی«  مراد  تواند 

 (. 16-17: 1395باشد)هندیانی، 

 
1 CIIP: Context, Input, Process, Product 
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گران تولید، توزیع و مصرف  ای از کنش توان گفت »اقتصاد مقاومتی«، الگوی ارتباطی شبکهمی

در خدمات  و  مواهب    کالا  و  اقلیمی  و  جغرافیایی  سیاسی،  اجتماعی،  فرهنگی،  تاریخی،  شرایط 

شود  میی اقتصادی  طبیعی است که مانع از تحمیل قواعد دیگری به خود، در کاهش تولید سرمایه

به دیگری تحمیل کند، که کسب سرمایهتواند قواعد خود را به گونهو در صورت لزوم می ی  ای 

ده کاهش  را  او  میاقتصادی  بنابراین  مدل د.  کرد:  تعریف  نیز  گونه  این  را  مقاومتی  اقتصاد  توان 

شبکه ارتباطی  کنش الگوی  از  کاای  متعادل  و  مستمر  مصرف  و  توزیع  تأمین،  تولید،  و  گران  لاها 

جنگ  در  که  است  اسلامی  انقلاب  اصول  مبنای  بر  کلان  و  میانه  خرد،  سطح  سه  در  خدمات 

بحران شرایط  در  و  با  های  اقتصادی  اقتصادی  بخش  روابط  تنظیم  با  خارجی،  و  داخلی  اقتصادی 

(. از  18:  1395بخشد)هندیانی،  های نظام، الگوی پیشرفت اسلامی و ایرانی را تداوم میسایر بخش

هایی را مد نظر قرار  کردن اقتصاد مقاومتی باید سیاست مقام معظم رهبری، برای اجرا و نهادینه  نظر

گفتم از:  عبارتند  که  شاخصانداد  بهبود  و  کشور  اقتصاد  در  پویایی  و  تحرک  کلان، سازی،  های 

ظرفیت  بر  تکیه  تهدیدزا،  عوامل  برابر  در  مقاومت  استفاده توانایی  حال  عین  در  و  داخلی  ی  های 

بیرون کشور، مردم  امکانات  از  )به ویژه غذا و  حداکثری  اقلام راهبردی و اساسی  امنیت  محوری، 

 (.  85-91: 1395محوری)رشیدی کهجوق، ، فسادستیزی و دانشدارو(، اصلاح الگوی مصرف

 زا زا و درونی برونتوسعه

بروندرون و  توسعهزایی  پرمنازایی  متغیرهای  و  مفاهیم  از  یکی  ملی،  رسانهی  در  های  قشه 

ای است که منشأ «، نوعی الگوی توسعه1زا ی برونجمعی پیرامون »اقتصاد مقاومتی« است. »توسعه

، 2ورزد)هانری ی غربی تاکید مییافته یری خارجی داشته و بر تقلید از کشورهای توسعهگ و جهت 

، الگویی است که منشأ  زا«ی برون« برخلاف الگوی »توسعه3زای درون(. الگوی »توسعه77:  1374

جهت  و  گیری  و  سیاسی  اجتماعی،  تاریخی،  شرایط  و  داخلی  منابع  الگو  این  در  دارد.  داخلی 

گیرد. این الگو از تقلید و الگوبرداری محض و وابستگی  ود جامعه مورد توجه قرار میفرهنگی خ 

ست که بعد از جنگ  زا«، نوعی الگوی توسعه ای برونکند. در حالی که »توسعهبه خارج دوری می

 
1 Exogenous Development 
2 Henry, Paul-Marc  
3 Endogenous Development 
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توسعه کشورهای  از  بسیاری  دوم،  پایانجهانی  برای  توسعهنیافته  به  ابعادی  دادن  در  نیافتگی خود، 

 (.  176: 1384ری و عملی آن را پذیرفتند)عقیلی، نظ
 «1زا از نظر »داگ هامرشولد ی درونهای توسعهویژگی  -ی دوجدول شماره 

 ها ویژگی  ردیف
، 2سامرشولد به نقل از سرواهای اساسی )داگ هگزاره

1384 ) 

 محور است. نیاز 1

و  مادی  نیازهای  ساختن  برآورده  با  متناسب  که  معنا  بدین 

برآورده غیرمادی با  آن  کار  آغاز  و  طراحی شده  بشر  -افراد 

بوده   استثمار  و  سلطه  تحت  افراد  اساسی  نیازهای  ساختن 

 است. 

 زا است.درون 2

جامعه هر  درون  میاز  نشأت  جامعهگی ای  هر  و  به  رد  ای 

داز خود نسبت به آینده  انها و چشم یت، ارزش تعریف حاکم

آنمی از  و  هیچ  پردازد  نیست،  فرآیندی خطی  توسعه  که  جا 

 مدل جهان شمولی وجود ندارد.

3 
مبتنی بر اعتماد به نفس و خود  

 اتکاست 

ای عمدتاً بر نقاط قوت و منابع خود  بدین معنی که هر جامعه

ان رژی اعضا و محیط طبیعی و فرهنگی خود، تکیه  به لحاظ 

 کند. می

 شناختی درست است. به لحاظ بوم 4

زیست منابع  از  عقلانی  به طور  استفاده مییعنی  در کره  کند؛ 

زیست ظرفیت  به  نسبت  که  نیز  بومحالی  و  محلی  های 

نسلمحدودیت بر  تحمیلی  آگاهی های  های  آتی  و  کنونی 

بوم دارد.  بعدکامل  از    شناختی  »توسعه  مفهوم  در  جدیدی 

ا است.  دیگر«  منصفانهنوعی  دسترسی  معنای  به  امر  ی  ین 

کنند  هایی که ضوابط را رعایت میی تکنولوژیهمگان و همه 

-و به حال جامعه مفیدند، به منابع است. در عین حال توسعه

بوم کی  که  معناست  بدین  توسعه  شناختی  حال  در  شورهای 

یافته ببینند، بلکه  را در جهان توسعه  ی خودنباید تصویر آینده

 وجو کنند.شناسی و فرهنگ خود« جست ن را در »بومباید آ

5 
مبتنی بر تغییرات ساختاری، خود  

گیری  مدیریتی و مشارکت در تصمیم

های  ت مبتنی بر تغییرات ساختاری در روابط اجتماعی و فعالی

فعالیت  این  توزیع  و  مکاناقتصادی  در  قدرت   ها  ساختار  و 

 
1 Hammarskjöld, Dag  
2 Servaes, Jan  
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نتیجه توسط همگان  دگرگونیاست.  این  و    هایی  خودمدیریتی  ساختاری، 

تصمیم در  سطح مشارکت  در  هم  همگان،  توسط  گیری 

تغییرات،   این  بدون  است.  جهان  سطح  در  هم  و  اجتماع 

 یابی به سایر اصول و اهداف نیز ناممکن است.دست

 . یعنی شکل راستین دموکراسی است وکراسی مشارکتی متضمن دم 6

 

 آوری اقتصادی ی تابزا و نظریهاقتصاد درون

عنوان رویکردی مؤثر در حل  هایی که رهبر معظم انقلاب به دفعات از آن، به یکی از کلیدواژه

می و  کرده  استفاده  کشور  اقتصادی  واژهمشکلات  درونکنند،  »اقتصاد  این  ی  در  ایشان  است.  زا« 

های خود کشور ما و  زاست. یعنی از دل ظرفیت دی درونفرمایند: »اقتصاد مقاومتی اقتصازمینه می

امکانات کشور خودمان«)مقام   جوشد؛ رشد این نهال و این درخت، متکی است بهخود مردم ما می

ی (. به طور کلی دو دلیل عمده برای توسعه1393/ 4/ 16معظم رهبری در دیدار با مسوولان نظام،  

درونمدل رشد  ایهای  اول  دارد.  وجود  قرن  نزا  به  نسبت  صنعتی  کشورهای  تولید  و  اقتصاد  که 

و دلایلی دارند که بتوانند این رشد  ها  گذشته بسیار بالاتر است و چنین رشد بالایی، نیاز به تئوریی

نظریه که  این است  دهند... علت دوم  توضیح  نحو  بهترین  به  را  اقتصادی  و  ی رشد تکنولوژیکی 

های  دهد که مستقل از وابستگی به تجارت است. نظریهئه میزا، شق دیگری از توسعه را ارادرون

ی رشد که نظریهدانستند؛ درحالیمی  سنتی رشد بر روی تجارت تأکید داشتند و آن را موتور رشد

نیروی کار و توسعهدرون تأکید دارد)الفتی و ی تکنولوژیزا بر روی آموزش، مهارت  های جدید 

کلید172:  1381بابایی،   مدل(. خاصیت  درونی  رشد  بازدهیهای  فقدان  به زا،  نسبت  نزولی  های 

شود که رشد به طور نامحدود به  اعث می توانند انباشت شوند. این خاصیت بهایی است که مینهاده

 زا عبارتند از: جلو حرکت کند. چهار مدل از الگوی رشد درون

 زای محدبیا مدل رشد درون AKمدل  -1

 ی انسانی تأکید بر انباشت سرمایه زا باالگوی رشد درون -2

 زا با تأکید بر مخارج دولتیالگوی رشد درون -3

 (. 10:  1382د بر تحقیق و توسعه)درگاهی و قدیری، زا با تأکیالگوی رشد درون -4
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-« را به عنوان نزدیک1آوری اقتصادیی تابی علم اقتصاد و توسعه، »نظریهمتخصصان حوزه

فهم قابل  و  اترین  میترین  پیشنهاد  مقاومتی«  »اقتصاد  برای  وجود  کننصطلاح  نظریه،  این  در  د. 

درون مانند  دمفاهیمی  اقتصاد  به  توجه  به  انشزایی،  وابستگی  عدم  داخلی،  تولید  به  توجه  بنیان، 

ادبیات   در  مروری  با  است.  مقاومتی«  »اقتصاد  به  آن  نزدیکی  گویای   ... و  محصولی  تک  اقتصاد 

شویم که سه مؤلفه در تعریف این مفهوم وجود دارد که  ی ملی متوجه میآورجهانی پیرامون تاب

از:   موقعیت -1عبارتند  تغییر  با  شوک تاب-2  ها؛سازگاری  مقابل  در  ناگهانی؛  آوردن  -3های 

:  1393خودبازیابی تا حد یک تعادل مطلوب و در همان حال، حفظ تداوم عملیات خود)غیاثوند،  

اقتصادی(. مفهوم تاب61 از »داشتن قدرت   آوری  آن عبارت است  بر یک عنصر متمرکز است و 

، 2آوریی تابی کلمهبر تغییرات. ریشههای مساعد و به موقع در برا دادن واکنشانعطاف« و نشان

نیز مورد استفاده قرار   17( به معنی حالت ارتجاعی داشتن است که در قرن  Tresilioی لاتین )کلمه

 (. 82: 1394اه، گرفت)غیاثوند و عبدالشمی

گفته می  مفهوم  این  به  تاریخی  با  در مورد رویکرد  پیشرفته  کشورهای صنعتی  ابتدا  که  شود 

شان در معرض آن قرار داشتند، آن را ابداع  های بیرونی که اقتصاد کشورهایبر شوک   هدف غلبه

آنکرده شوک اند.  این  که  بود  این  استدلالشان  تعها  به  بنا  و  خود  ذات  در  چون  برونها  زا  ریف 

نمی آنهستند،  میتوان  ولی  داد،  قرار  تأثیر  تحت  را  آمادگیها  از توان  بتوان  که  کرد  ایجاد  هایی 

  3ها حداکثر استفاده را برد و تهدیدهای آن را به حداقل رساند. آن  های ناشی از این شوک رصت ف

مهم عنوان  به  کشورهای صنعتی  برای  که  برونشوکی  میترین شوک  تعریف  از:  زا  عبارتند  شوند 

های مربوط  درپی در دستاوردهای علوم و فناوری، شوک های مربوط به تغییرات سریع و پیشوک 

 (. 101: 1395های مربوط به بازارهای مالی جهانی)رشیدی کهجوق، محیط زیست و شوک به 

 ی فنریت اقتصادینظریه

کرده است،    ز عهده برآمدن معنی(، به توان ا2008)  4« را بریگاگلیو3ی »فنریت اقتصادی نظریه

داشت ان نگهآن را تو   5های خارجی. دوالیعنی توانایی کشور به ایستادگی و پس جستن از شوک 
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آن را به توان یک    1ها، تعریف کرده است؛ آیجینجر سطح محصول در نزدیک ظرفیت پس از شوک 

کاهش احتمال عمیق به  یاقتصاد  آثار  بهبود  یا حداقل  و   2داند)ناکانوک بحران میترشدن بحران و 

تواند به کار کند که اصطلاح فنریت اقتصادی به دو مفهوم میبریگاگلیو بیان می(.  3:  2011،  3فوجی 

ی خارجی و دوم کنندههای اقتصادی تخریب رود: اول توانایی اقتصاد برای بهبودی سریع از شوک 

شوک  این  اثرات  برابر  در  ایستادگی  برای  اقتصاد  نوع  (.  7:  1391ا)سیف،  ه توانایی  دو  میان  باید 

اق شد:  فنریت  قایل  تفاوت  یعنی    -1تصادی  عادی،  شرایط  در  توانایی  ذاتی:  اقتصادی  فنریت 

هایی که از طریق شوک خارجی با مشکل مواجه شده یا توان  ها برای نهادهجایگزینی دیگر نهاده

فنریت اقتصادی انطباقی: توانایی    -2  های قیمتی؛بازارها برای بازتخصیص منابع در پاسخ به علامت 

ها  ی ابتکار و تلاش فوق عادی؛ یعنی بالابردن توان جایگزینی نهادهبحران، ناشی از قوه  در شرایط

کننده  در عملیات بازرگانی، یا تقویت بازارها از طریق کامل کردن اطلاعات عوامل اقتصادی عرضه

یکدیگر)سیف،   پیداکردن  برای  تقاضاکننده  دیگر 8:    1391و  پژوهشی  در  زمینه،  همین  در   .)

پذیر پرداخته است.  سازی اقتصاد در کشورهای کوچک آسیب (، نیز به ایجاد مقاوم2014گلیو)بریگا

خنثی برای  اقتصادی  مقاومت  ایجاد  به  قادر  کوچک  اقتصادهای  مقاله  این  با  آسیبمطابق  -کردن 

آسیب پذیری این  هستند.  اقتصادشان  شرا های  به  شوک پذیری  با  مواجه  در  اقتصاد  ذاتی  های  یط 

ی بالای بازبودن اقتصاد و وابستگی به واردات  یابد. اقتصادهای کوچک با درجهتباط می خارجی ار

اقتصاد را  اند که شاخص آسیب کالاهای استراتژیک همچنین غذا و سوخت مشخص شده پذیری 

 دهد.نشان می

 الگوی ارزیابی سیپ

»اوهایو« آمریکا    « در دانشگاه4سط »دانیل استافل بیم تو   1970ی  ( در دههCIPPالگوی سیپ) 

هدف در  ریشه  الگو  این  شد.  آزمونطراحی  طرحها،  و  برای  ها  چارچوبی  و  دارد  تجربی  های 

: 1385کند)درانی و صالحی،ها فراهم میها، محصولات، موسسات و سیستمها، پروژهارزیابی برنامه

الگوها 147 جزء  که  الگو  این  مدیریتی(.  ارزیابی  مدارگیرندهتصمیم و ی   شود،می سوبمح ی 

زمینه تمامی برنامهبرون و فرآیندی دادی،درون ای،عناصر   و جامع سیستمی صورت به را دادی 
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-برنامه  گیران،تصمیم گذاران،سیاست  اختیار در را نیاز مورد اطلاعات و  کندارزشیابی می  یکپارچه

 (. 25: 2007 دهد)استافل بیم،ار میرق هابرنامه مدیران و ریزان

کند که متضمن چهار گیران فراهم میپ اطلاعات مفید و سودمندی را برای تصمیمالگوی سی

است:   عمده  بیش1هدف  بلکه  نیست  کردن  اثبات  سیپ  ارزیابی  الگوی  هدف  و ـ  رشد  برای  تر 

برنامه است،   پیشرفت  تهیه2ها  و  ایجاد  شقوق  ـ  برای  مفید  اطلاعات  تصمیمات،  ی  ـ  3مختلف 

ـ  4ی آموزشی یا موضوع آموزشی، و  ی برنامهو بهبود ارزش چندگانهکمک به افراد برای قضاوت  

سیاست  بهبود  و  رشد  به  مشیکمک  و خط  برنامهها  است)اکبری،  های  مبنای 57:  1384ها  بر   .)

اساس   بر  ارزیابی  زمینه  4الگوی سیپ،  فرآیها، درونمحور و بخش اصلی  بروندادها،  دادها  ند و 

 گیرد: مورد مطالعه قرار می

زمینه - برنامه  «:1ها»ارزیابی  نیازسنجی  طریق  از  که  است  ارزیابی  تشخیص  نوعی  به  ها، 

ها و تعیین نیازهای برآورد نشده موجود پرداخته و یک  نشده در طرحهای محیطی استفادهفرصت 

 (. 2: 2003،  کند)استافل بیمهای آن برنامه فراهم میمنطقی برای تعیین هدفی زمینه

درون - می   «:2دادها»ارزیابی  سیستم  وارد  که  عناصری  همه  میبه  اطلاق  شود. شوند، 

خود  هدف بتواند سیستم تا کنند،می اثر سیستم درونی هایواکنش و کنش بر نحوی دادها بهدرون

-هدف تحقق و رشد برای برخی و سیستم بقای و حفظ برای دادها درون بخشد. برخی تحقق را

می به سیستم های مهمکار  سازمان دادهایدرون ترینآیند.  عملکرد  منابعارزیابی  از:  عبارتند   ها 

ها، قوانین و  ها، سیاست ها، هدفموجود)متخصصان، کارمندان، محققان و ...(، نیازها، آرمان انسانی

:  1394ات و تجهیزات)قربانی،  های اجتماعی و محلی و امکانها، ویژگیها، بودجه، ارزشنامهآیین

17.) 

ام  دادها انجهایی است که هر سیستم بر درونشامل مجموعه عملیات  «:3»ارزیابی فرآیند  -

-شود تا پاسخ پرسشداد در آورد. در ارزیابی فرآیند کوشش میها را به صورت بروندهد تا آنمی

شدن است؟ چه موانعی بر سر راه  یادهها تعیین گردند: آیا برنامه به خوبی در حال پهایی نظیر این

کنترموفقیت آن قرار دارند؟ چه تغییراتی ضروری هستند؟ پاسخ به این پرسش ل و هدایت  ها به 

 (.  76: 1384کند)سیف، های اجرایی کمک میشیوه
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برون - ناخواسته،    «:1دادها»ارزیابی  مطلوب،  نظر،  مورد  پیامدهای  ارزیابی  و  تعیین  به 

کوتاه و  میبلندمدت  برنامه  همهمدت یک  به  کمک  آن،  و هدف  برنامه،  پردازد  در  درگیر  افراد  ی 

بهبود و توسعهبر بای  پیامدهای مطلوب  نظر است. رنامه و رسیدن به هدف ی  نیازهای مورد  ها و 

آثار  مدت )محصولات( برنامه نبوده، بلکه دربرگیرندهاین نوع ارزیابی تنها محدود به آثار کوتاه  ی 

 (.  3: 2003باشد)استافل بیم، دادها و پیامدها( نیز میبرنامه )شامل برونمدت بلند

 روش پژوهش

از که  رو  پیش  پژوهش  انجام  »مطالعات    در  روش  دو  از  است،  کاربردی  ـ  توصیفی  نوع 

« و »الگوی ارزیابی سیپ« استفاده شده است. در ابتدا، جهت گردآوری اطلاعات با کمک  2اسنادی 

های متناسب با اهداف پژوهش استخراج گردید و سپس بر اساس مقولات  ولهمطالعات اسنادی، مق 

به »ادست نظری  روش  کمک  با  ارزیاآمده،  شبکهلگوی  عملکرد  سیپ«  اتخاذ بی  در  کالا  ایران  ی 

 رویکرد اقتصاد مقاومتی مورد ارزیابی قرار گرفت. 

اد، فرهنگ و رسانه  شناسی، اقتصی متخصصان و نخبگان جامعهی آماری پژوهش، کلیهجامعه

د. انبوده  1397های شاخص این شبکه در سال  برنامهی ایران کالا به ویژه  ی شبکههستند که بیننده

سازی این شبکه،  های برنامه ی تلویزیونی و صحبت با مدیریت گروههای این شبکهبا رصد برنامه

برنامه7» مهم شبکه«  و  مقای شاخص  اقتصاد  کالا در خصوص  ایران  نمونه ی  اعضای  که  ی  ومتی 

 ی آنها بوده باشند، بدین شرح است:  پژوهش بیننده
 ی ایران کالا های شاخص شبکه برنامه  -ی سه جدول شماره 

 ژانر برنامه ی پخشنحوه نام برنامه ردیف

 گفتگو محور  زنده تراز 1

 گفتگو محور  تولیدی کافه تبلیغات 2

 نمایشی تولیدی حجره قیمه خان  3

 خبری  زنده گهیخبر آ 4

 گفتگو محور  زنده وقت کار 5

 گفتگو محور  زنده بارکد  6

 مستند تولیدی ساز دهنی 7
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به جامعه توجه  دانشگاهبا  اعضای هیأت علمی  میان  از  تهران  در شهر  آماری،  دانشی  -ها، 

ه عنوان ی اقتصاد و رسانه، باند و فعالان و مدیران حوزهجویان دکتری که آزمون جامع خود را داده

نمونه نمونهچارچوب  روش  با  هدفمند،  گیری،  ب  100گیری  ابتدا  در  شدند.  انتخاب  آنان  از  ر نفر 

-دادها، فرآیندها و برونها، درونی زمینهحوزه  4اساس ادبیات نظری مرتبط با اقتصاد مقاومتی، در 

مهم عاملدادها،  شبکه ترین  عملکرد  ارزیابی  برای  در  ها  مقاومتی  اقتصاد  ترویج  در  کالا  ایران  ی 

مه به عنوان  ناگرهای هر عامل استخراج شد. در گام بعدی، به کمک پرسشجامعه به همراه نشان 

در   سوالات  اطلاعات،  گردآوری  عامل  4ابزار  طبق  اصلی،  نشانمحور  و  در ها  عامل،  هر  گرهای 

پاسخ  5مقیاس   نمونه جهت  اعضای  اختیار  در  و  طراحی  لیکرت  با  سطحی  شد.  داده  قرار  دهی، 

ایران کالا در  توجه به روش الگوی سیب و ارزیابی عملکرد شبکه تاً  سطح »نامطلوب«، »نسب   3ی 

عامل/نشان هر  ارزیابی  »مطلوب«،  و  بهمطلوب«  میانگین  از  استفاده  با  آن دست گر  از  آمده 

می عامل/نشان صورت  نمرهگر  میانگین  پژوهش  این  در  نشانگیرد؛  طیف  ی  اساس  بر  که  گرها 

به عنوان    2/ 99تا    1( در نظر گرفته شد. به این ترتیب میانگین  3ی )لیکرت تنظیم شده است، نمره

به عنوان سطح   5تا    4به عنوان سطح نسبتاً مطلوب و میانگین    3/ 99تا    3طح نامطلوب، میانگین  س

 شود. مطلوب در نظر گرفته می

 های پژوهشیافته

گر،  نشان  56عامل با    10مقاومتی،بر اساس مطالعات اسنادی و ادبیات نظری مرتبط با اقتصاد  

عملکرد شبکه و سنجش  ارزیابی  با  ایرانمرتبط  در    ی  مقاومتی  اقتصاد  ترویج  در  ی حوزه  4کالا 

 (، استخراج شد: 2ی )اصلی متناسب با الگوی ارزیابی سیپ، مطابق با جدول شماره

 ها گرهای ارزیابی بخش زمینه عوامل و نشان -ی چهارجدول شماره  (1

 سازی گفتمان عامل

 گرهانشان

ها به  بسترسازی برای ورود آن  ی ایران کالا در ایجاد اعتماد مسوولان به جوانان وشبکه

 های کلان کار و پیشرفت، کمک کرده است. عرصه 

نگی را برای شکوفایی اقتصاد مقاومتی، فراهم  های فره ی ایران کالا توانسته است زمینه شبکه

 کند. 

 سازی مردم پیرامون اقتصاد مقاومتی یاری کند. ی ایران کالا توانسته است به آگاهشبکه

 ی علمی بخشیده است. یران کالا به اقتصاد مقاومتی، وجههی اشبکه

 بودن اقتصاد مقاومتی را تقویت کند. اعتقاد مردم به عملی ی ایران کالا توانسته است شبکه

 ی ایران کالا میل به کارآفرینی نزد مردم را تضعیف کرده است. شبکه
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 توانایی مقاومت در برابر عوامل تهدیدزا عامل

 هاگرنشان

عه  ی ایران کالا منجر به القای حس برتری اقتصاد مقاومتی، در مقابل دیگر الگوهای توس شبکه

 نزد مردم شده است. 

ی بیرونی، در  سازی از عوامل تهدیدکننده ی فرصتگیری ایدهی ایران کالا منجر به شکلشبکه

 افکار عمومی شده است.

 ی خودکفایی، نزد مردم شده است. گیری ایدهی ایران کالا منجر به شکلشبکه

توانایی القای برتری اقتصاد مقاومتی در مقابل دیگر الگوهای توسعه نزد  ی ایران کالا شبکه

 مدیران و مسوولان کشوری را ندارد. 

 ی امید به آینده را در مردم تقویت کرده است. ی ایران کالا روحیهشبکه

 

 داد ارزیابی بخش درون گرهایعامل و نشان -ی پنججدول شماره  (2

 میزان تناسب نیروها و امکانات با اقتصاد مقاومتی عامل

 گرهانشان

 ی ایران کالا، بهترین افراد در ترویج اقتصاد مقاومتی هستند. مدیران و کارکنان شبکه 

 اهداف اقتصاد مقاومتی در تضاد است. ی ایران کالا با اهداف شبکه 

 ی ایران کالا در راستای ترویج اقتصاد مقاومتی تدوین شده است. ه های شبکنامهقوانین و آیین

 ی ایران کالا متناسب با اصول اقتصاد مقاومتی است. امکانات شبکه

 ی ایران کالا به تحقق و اعتلای عزت ایرانی ـ اسلامی کمک کرده است. شبکه

 

 گرهای ارزیابی بخش فرآیند عوامل و نشان -ی ششجدول شماره  (3

 مردم محوری  عامل

 گرهانشان

های اقتصادی  تر مردم در فعالیتذهنی را برای مشارکت بیشهای ی ایران کالا زمینهشبکه

 فراهم کرده است. 

 گذاری در صنایع کوچک و متوسط افزایش داده است. ی ایران کالا میل مردم را به سرمایه شبکه

 ه کارآفرینی شده است. ی ایران کالا منجر به ناامیدی کارآفرینان ب شبکه

گذاری را در صنایع کوچک و متوسط برای فعالیت  فکری سرمایههای ی ایران کالا زمینهشبکه

 گذاران فراهم کرده است. سرمایه

 های اقتصادی بدل شده است. ی ایران کالا به راهنمایی برای مردم، جهت فعالیتشبکه

 سازی اقتصاد فراهم کرده است. برای مردملازم را ی ایران کالا بسترهای فکری شبکه

 اصلاح الگوی مصرف  عامل

 گرهانشان

 سازی مصرف کالاهای داخلی، نقش مؤثری داشته است. ی ایران کالا در فرهنگ شبکه

 ی ایران کالا عامل تشدید فضای فکری رقابت، بین صنایع مختلف شده است. شبکه

 ز از اسراف، نقش مؤثری داشته است.ازی پرهیسی ایران کالا در فرهنگ شبکه
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 ی ایران کالا منجر به تشدید فضای فکری مصرف کالاهای خارجی شده است. شبکه

های اقتصاد مقاومتی، یاری ی ایران کالا به اصلاح الگوی مصرف در راستای سیاست شبکه

 رسانده است. 

 فسادستیزی  عامل

 گرهانشان

 اقتصاد مقاومتی یاری رسانده است. سازی ایران کالا به شفافی  شبکه

ها و  ی ایران کالا به ایجاد فضای فکری در جهت رقابت سالم بین صنایع، کارگاهشبکه

 های مختلف یاری رسانده است. کارخانه

ی ایران کالا باعث شده که به لحاظ ذهنی، تولیدکنندگان صنایع کوچک و متوسط توان  شبکه

 در خود نبینند.تر را ابت با صنایع بزرگرق

های در نظر گرفته شده برای این شبکه  ایران کالا،  با اهداف و سیاستی شبکهتبلیغ کالاها در 

 همخوان است. 

 کند. ایران کالا فقط برخی کالاهای خاص و متعلق به قشر خاصی را تبلیغ می ی  شبکه

 شود. بدون تبعیض انجام میایران کالا، ی شبکهتبلیغ کالاها در 

 دانش محوری  عامل

 گرهانشان

 ایران کالا به آموزش دانش کارآفرینی در میان اقشار کارآفرین، یاری رسانده است. ی  شبکه

 های شغلی در میان عموم شده است. ایران کالا منجر به افزایش مهارتی  شبکه

 شده است.  بنیان در کشورگیری فضای فکری اقتصاد دانش ی ایران کالا منجر به شکلشبکه

 دهی نظام ملی نوآوری در کشور یاری رسانده است. ی ایران کالا به سامانشبکه

 بنیان شده است. ی ایران کالا منجر به بهبود فضای فکری در جامعه، برای تولیدات دانش شبکه

ته  بنیان، تأثیر داش های فکری برای صادرات محصولات دانش کالا، در کاهش زمینهی ایران شبکه

 است. 

 

 داد گرهای ارزیابی بخش برونعوامل و نشان -ی هفتجدول شماره  (4

 های اقتصاد کلان و پویایی در اقتصاد کشور و بهبود شاخصتحرک  عامل

 گرهانشان

ی کارآفرینی، کمک  سازی عملی منابع انسانی کشور به منظور توسعهی ایران کالا به فعالشبکه

 کرده است. 

ی  سازی عملی منابع مالی و امکانات کشور به منظور توسعه به فعالی ایران کالاشبکه

 رده است. کارآفرینی کمک ک

ی کارآفرینی کمک سازی عملی منابع علمی کشور به منظور توسعهی ایران کالا به فعالشبکه

 کرده است. 

صادی کمک  های اقت ی ایران کالا در به حداکتر رساندن مشارکت عملی مردم در فعالیت شبکه

 کرده است. 
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های اقتصادی  فعالیت عملی طبقات کم درآمد و متوسط در فعالیت ی ایران کالا منجر به شبکه

 کشور شده است. 

 ی ایران کالا منجر به افزایش تورم در جامعه شده است. شبکه

 وری در جامعه، نقش مؤثری داشته است. ی ایران کالا در افزایش بهرهشبکه

 یران کالا منجر به افزایش رفاه عمومی شده است. ی اشبکه

 ی ایران کالا به ایجاد عدالت اجتماعی در جامعه یاری رسانده است. شبکه 

 های داخلی و در عین حال، استفاده حداکثری از امکانات بیرون کشور تکیه بر ظرفیت عامل

 گرهانشان

 نقش مؤثری داشته است.  ایران کالا در افزایش تولیدات داخلی نهادها،ی  شبکه

 ایران کالا در افزایش تولید کالاهای اساسی، نقش مؤثری داشته است. ی  شبکه

دادن به تولید محصولات و خدمات راهبردی، نقش مؤثری داشته  ایران کالا در اولویتی  شبکه

 است. 

 است.  گیری نگاه درونی به حل مشکلات اقتصادی شده ایران کالا منجر به شکلی  شبکه

 امنیت اقلام راهبردی عامل

 گرهانشان

ای شده ی نیازهای تغذیهی ایران کالا منجر به وابستگی بیشتر کشور به خارج در زمینه شبکه

 است. 

 ی نیازهای دارویی کشور کمک کرده است. ی ایران کالا به خودکفایی در زمینه شبکه

 ای داشته است. توجه ویژه ی ایران کالا به تأمین اقلام اساسی کشور،شبکه

-ها به عرصهی ایران کالا در ایجاد اعتماد مسوولان به جوانان و بسترسازی برای ورود آنشبکه

 های کلان کار و پیشرفت، کمک کرده است. 

پرسش تهیه  با  بعد،  گام  حاوری  در  که  با    56نامه  متناسب  و    10سوال  گر  نشان  56عامل 

بشدهاستخراج بود،  تحقیق  پرسشی  داده  نامهه صورت حضوری  قرار  نمونه  اعضای  اختیار  در  ها 

ی مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت. نمونه(  SPSSهای دریافتی به کمک نرم افزار )شده و پاسخ

را    100 پژوهش  و    28نفری  آن  72زن  میان  از  که  دادند  تشکیل  سطح   25ها،  مرد  دارای  نفر 

نفر دیگر نیز دارای سطح تحصیلات دکترا هستند.    30و    نفر فوق لیسانس  45تحصیلات لیسانس،  

نمونه،   اعضای  شغل  نظر  از  علمی،    20همچنین  هیأت  عضو  دانش  13نفر  مقطع  نفر  جوی 

و    62ارشد،  کارشناسی خصوصی  یا  دولتی  بخش  کارمند  دیگر    5نفر  داشتند.  آزاد  شغل  نیز  نفر 

ی  ی شبکهشامل سن و ساعات مشاهدهشناختی اعضای نمونه انتخابی پژوهش که  اطلاعات جامعه

 (، بدین شرح است: 7( و )6ایران کالا است، مطابق جداول )
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 گویانپاسخ سن -ی هشتجدول شماره 

 درصد تجمعی فراوانی گویانسن پاسخ

 %18 18 سال 35تا  20بین 

 %63 45 سال 50تا  35بین 

 %96 33 سال 65تا  50بین 

 %100 4 سال 65بالای 

  100 مجموع

 

 ی ایران کالا ی شبکه تعداد ساعات مشاهده -ی نهشماره جدول 

 

-(، دادهSPSSها به نرم افزار )ها از میان اعضای نمونه و ورود دادهنامهآوری پرسشبا جمع   

ی  ی )ده(، وضعیت کلی عوامل عملکرد شبکهها مورد تحلیل قرار گرفت که بر طبق جدول شماره

 اومتی« بدین شرح است: ایران کالا در ترویج »اقتصاد مق

 
 ایران کالا در ترویج اقتصاد مقاومتیی نتایج ارزیابی عوامل عملکرد شبکه  -ی دهجدول شماره 

 بخش

 نتایج  عوامل 

مطلو

 ب

نسبتاً 

 مطلوب

نامطلو

 ب

میانگی

 ن

مجموع 

 میانگین 

 زمبنه 

 14/3 21/3  ×  سازی گفتمان

توانایی مقاومت در برابر  

 عوامل تهدیدزا 
 ×  07/3 

 15/3 15/3  × نیروها و امکانات تناسب ددرون

ی ایران  های شبکه دیدن برنامه 

 کالا در طول هفته

 درصد تجمعی فراوانی

 14% 14 ساعت در هفته  2از یک تا 

 31% 17 ساعت در هفته  4تا  2بین 

 67% 36 ساعت در هفته  6تا  4بین 

 84% 17 ساعت در هفته  8تا  6بین 

 100% 16 ساعت در هفته  8یش از ب 

  100 جمع کل          
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 با اقتصاد مقاومتی  اد 

 فرآیند 

  3  ×  مردم محوری 

 13/3  ×  اصلاح الگوی مصرف  08/3

 08/3  ×  فسادستیزی 

 09/3  ×  محوری دانش

-برون

 داد 

و پویایی در اقتصاد  تحرک 

-کشور و بهبود شاخص

 های اقتصاد کلان 

 ×  16/3 

02/3 

های داخلی تکیه بر ظرفیت

و در عین استفاده 

حداکثری از امکانات  

 بیرون کشور

 ×  05/3 

 89/2 ×   امنیت اقلام راهبردی 
 

ی ایران کالا در ترویج »اقتصاد مقاومتی«  ی)ده(، وضعیت عملکرد شبکهمطابق جدول شماره

داد،  شده است. در بخش درون  « در سطح نسبتاً مطلوب ارزیابی 3/ 14در بخش زمینه، با میانگین »

شبکه با  عملکرد  امکانات  و  نیروها  تناسب  عامل  با  که  مقاومتی  اقتصاد  ترویج  در  کالا  ایران  ی 

»»اق میانگین  با  مقاومتی« سنجش شد،  در  3/ 15تصاد  دارد. همچنین  قرار  مطلوب  نسبتاً  « در سطح 

برون و  فرآیندی  میانگینبخش  با  ترتیب  به  نیز  »داری  »  «3/ 08های  نسبتاً 3/ 02و  وضعیت  در   ،»

می مجموع  در  دارند.  قرار  شبکهمطلوبی  کلی  عملکرد  ترویج  توان  در  را  کالا  ایران  تلویزیونی  ی 

 «، در وضعیت »نسبتاً مطلوب«، ارزیابی کرد. 3/ 10قتصاد مقاومتی« در جامعه با مقدار میانگین »»ا
 ایران کالا در ترویج اقتصاد مقاومتی در جامعه یی کلی ارزیابی عملکرد شبکه نتیجه   -ی یازدهجدول شماره 

 میانگین  نامطلوب نسبتاً مطلوب مطلوب بخش

 14/3  ×  بخش زمینه 

 15/3  ×  داد بخش درون

 08/3  ×  بخش فرآیند 

 02/3  ×  داد بخش برون

ی ایران ی کلی ارزیابی عملکرد شبکه نتیجه

 کالا در ترویج اقتصاد مقاومتی در جامعه 
 ×  10/3 
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 گیری نتیجه

های تلویزیونی و  ساز که امکانات پخش برنامهملی به عنوان نهادی پیشرو و جریانی  رسانه

تواند نقش پررنگی در مهندسی فرهنگی  رادیویی را در کشور به طور انحصاری در اختیار دارد، می

ی« »اقتصاد مقاومت  هایسازی سیاست جامعه داشته باشد. امری که یکی از پیش نیازهای اصلی پیاده

هدف مأموریت،  تعیین  مستلزم  امر  این  در  صداوسیما  موفقیت  است.  جامعه  صحیح، در  گذاری 

استراتژیمشخص سیاستکردن  سازمانی،  برنامههای  اهداف،  با  متناسب  جامع  گذاری  ریزی 

 سازی مطلوب و مدیریت هوشمندانه و کارآمد است.محتوایی، برنامه 

ی ایران کالا در ترویج اقتصاد که عملکرد کلی شبکهپژوهش نشان داد  آمده از  دست نتایج به

«  3/ 10دادها، با میانگین »دادها، فرآیندها و برونها، درونمقاومتی بر اساس ارزیابی در بخش زمینه

« و عملکرد شبکه 5از  است  داشته  قرار  مطلوبی  نسبتاً  در سطح  اقتصاد «،  ترویج  در  کالا  ایران  ی 

تا   فاصله دارد. فلسفهرسیدن به وضعیت  مقاومتی،  ارزیابی  مطلوب و هدف غایی خود  ی اساسی 

ی ایران کالا شده، شبکهعملکرد این شبکه در ترویج اقتصاد مقاومتی این است که این نظام ارزیابی

به هدف گام  به  گام  تصریحرا  تصریحهای  یا  و  )آشکار(  نزدیکنشده شده  و  ی )ضمنی( خود،  تر 

ی تلویزیونی، به بهترین وجه ممکن، محقق به اهداف نهایی این شبکهیابی  زد تا دست تر سانزدیک

تواند ی ایران کالا، میی میان وضعیت مطلوب و وضعیت موجود شبکهشود؛ به بیان دیگر، مقایسه

ها و محتواهای  های این شبکه، به تصحیح اهداف، برنامهها و نقصانها، تواناییبا تشخیص پتانسیل

کالابکهش ایران  زمینهی  با  رابطه  در  درون  فرآیندها،  برونها،  و  یافتهدادها  رساند.  یاری  های  دادها 

می نشان  شبکهپژوهش  شاخصدهد  و  محورها  کالا،  ایران  اقتصاد  ی  مفهوم  اصلی  و  عملی  های 

این  تا  است  نکرده  احصاء  عملیاتی  و  کامل  صورت  به  را  آن  فرهنگی  بعد  از  ویژه  به   مقاومتی 

ای مطلوب بازنمایی و ترویج نماید و با عدم  تولیدات تلویزیونی خویش به گونهها را در  شاخص

برنامه بین  کامل  شاخصهمگرایی  با  شبکه  این  تولیدی  این  های  عملکرد  مقاومتی،  اقتصاد  های 

یرد  شبکه در ترویج اقتصاد مقاومتی از نگاه نخبگان، در وضعیت نسبتاً مطلوب و نه مطلوبی، قرار گ

دهد که لازم  ها نشان میبه وضعیت شایسته و مطلوب خویش فاصله داشته باشد. یافتهو تا رسیدن  

شبکه برنامهاست  تدوین  با  کالا  ایران  به  ی  مقاومتی«  »اقتصاد  اهداف  بر  مبتنی  و  مشخص  های 

 دادی خود اقدام نماید.داد و دروناصلاح زمینه، فرآیند، برون

زمینه بخش  با  در  که  »ها  »«  3/ 14میانگین  است،  5از  داشته  قرار  مطلوبی  نسبتاً  سطح  در   ،»

های ترویج »اقتصاد مقاومتی« را در جامعه ی ایران کالا نتوانسته است سطح مطلوبی از زمینهشبکه
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سازی،  سازی، آگاهگیری »اقتصاد مقاومتی« شامل اموری از قبیل فرهنگ های شکلرواج دهد. زمینه

الگوی   برتری  مقاومتی  القای  به  اقتصاد  مقاومتی  اقتصاد  از  تصویرسازی  و  الگوها  سایر  به  نسبت 

شبکه زمینه  این  در  که  است  خودکفا  الگویی  میعنوان  کالا  ایران  بسترهای  ی  بر  تأکید  با  تواند 

های رواج و پذیرش این الگوها را  فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و سیاسی »اقتصاد مقاومتی«، زمینه

فراه جامعه  شبکه در  این  کند.  میم  تلویزیونی  مطالعه ی  با  زمینهتواند  »اقتصاد  های شکل ی  گیری 

ریزی در این امر، ترویج و پذیرش الگوی »اقتصاد مقاومتی« با استفاده از نظر متخصصان و برنامه

بخش  در  برساند.  مطلوب  به سطح  مطلوب  نسبتاً  از سطح  جامعه،  اعضای  از سوی  را  مقاومتی« 

نیدرون میانگبنداد  با  که  »15/3»  ز  از  می5«  نظر  به  است،  مطلوبی  نسبتاً  سطح  در  که «،  رسد 

بینی مشکلات اجرایی،  ی ایران کالا در تشخیص و پیشاندرکاران شبکهمسوولان، مدیران و دست 

فعالیت برنامه اجرای  بهبود  برای  برنامهریزی  محتوای  پخشها،  محتواهای  های  بر  نظارت  و  شده 

 اند.  تهلکرد متوسطی داششده، عمپخش

های دیگر در سطح نسبتاً مطلوبی قرار  «، چون بخش5« از »3/ 08بخش فرآیندها با میانگین »

محوری، فسادستیزی و اصلاح  محوری، دانش داشته است. عوامل مرتبط با فرآیندها که شامل مردم

عملکرد  است. بهبود این  های این شبکه به خوبی به اجرا در نیامده  الگوی مصرف است، در برنامه

شده در  های پخشبینی نقایص اجرای برنامهیابی و پیشو به سطح مطلوب رساندن آن نیازمند عیب 

ریزی بر  توانند با نظارت و برنامهی ایران کالا و مدیران آن میاین زمینه است. در این زمینه شبکه

پخش مقاومتیمحتواهای  »اقتصاد  مبنای  بر  شبکه  این  از  الگشده  ترویج  به  در «،  اقتصاد  این  وی 

هایش را بر  ی ایران کالا، محتواهای برنامهجامعه کمک کنند. جهت انجام این امر لازم است شبکه

ها بر مبنای  اساس ایجاد همدلی و اعتماد بین خود و مخاطبانش تولید نماید و تبلیغ صنایع و کارگاه

لاهای داخلی و پرهیز از اسراف  بتنی بر مصرف کا ها، ایجاد فرهنگ مشایستگی و میزان پیشرفت آن

سازی  و تبلیغ بدون تبعیض برای صنایع در حال رشد و شفافیت در تولیداتش را در الویت برنامه

ها را به سطح  ها بتواند به ارتقای سطح فرآیندهایش بپردازد و آنی آنخود قرار دهد تا به واسطه

 تر کند. مطلوب نزدیک

توان گفت  «، می5« از »3/ 02داد با میانگین »مده از بخش برونآدست های بهتهدر رابطه با یاف

تدوینبرنامه برنامههای  که سطح  هرچند  است؛  اصلاح  نیازمند  مقاومتی«  »اقتصاد  برای  به  شده  ها 

-دادی شبکهطور کلی در سطح نسبتاً مطلوبی گزارش شده است، اما به منظور بهبود وضعیت برون

های این شبکه با استفاده از معیارهای مشخص و ی برنامهکرد سالانهبایست عمل، میی ایران کالا
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این شبکه در بخش برونشدهتدوین تا قضاوت عملکرد  ارزیابی شود  »اقتصاد مقاومتی«،  به  ی  داد 

برونصورت روشن بخش  گیرد.  قرار  مطالعه  زمینه، درونتری مورد  به  مربوط  عوامل  با  داد و  داد 

نزدیکی    فرآیند میارتباط  زمینه  این  در  و  بروندارد  ارزیابی  با  تصمیمتوان  به  نهایی داد،  گیری 

ی  ها پرداخت و بدین وسیله به اصلاح عملکرد شبکه ها، اصلاح یا قطع آنی برنامهی ادامهدرباره

 ایران کالا در ترویج »اقتصاد مقاومتی« و بهبود سطح آن، اقدام نمود.

ی ایران کالا تا رسیدن به وضعیت مطلوب فاصله دارد  شبکهها،  نهایی دادهبا توجه به تحلیل  

ی دوم ی ایران کالا و در درجهی اول متولیان و مسوولان شبکه و در این رابطه لازم است در درجه

این   وضعیت  بهبود  و  ارتقا  خصوص  در  را  اقداماتی  و  تمهیدات   ، صداوسیما  سازمان  مسوولان 

انجام دهند. د راستا، شبشبکه  این  در  کهر  زیر  کاربردی  پیشنهادها  کالا  ایران  زمینه  4ی  ها،  بخش 

 تواند مورد توجه قرار دهد: دادها را میدادها، فرآیندها و بروندرون

 ها: الف( بخش زمینه

برنامه - سیاست تهیه  خصوص  در  مخاطبان  بخشی  آگاهی  راستای  در  مختلف  های  های 

ابعاد این رویکرد و مب»اقتصاد مقاومتی«، اهمیت اتخاذ   انی آن در شرایط کنونی جامعه، و تشریح 

 ی مردم؛تر این موضوع به مباحث روزمرهمختلف آن با هدف نفوذ بیش

برنامهتهیه - تقویت وجهههای  ی  با هدف  »اقتصاد مقاومتی« مختلف  ی علمی و کارآمدی 

 جامعه؛  نزد افکار عمومی

نهادینه  - و  تقویت  جهت  برتلاش  ایده  سایر  سازی  به  نسبت  مقاومتی«  »اقتصاد  تری 

 الگوهای توسعه نزد افکار عمومی جامعه؛

 داد: ب( بخش درون

ویژه - و  تخصصی  هدایت  و  توجیه  کارکن آموزش،  و  مدیران  شبکهی  کالا  ان  ایران  ی 

هم و  مقاومتی«  »اقتصاد  اهداف  با  بیشمتناسب  گروهافزایی  بین  در  برنامهتر  مختلف  سازی  های 

 ی تلویزیونی؛ن شبکهموجود در ای

ی ایران کالا،  ی انسانی شبکهبهبود کمی و کیفی امکانات مالی و تجهیزات فنی و سرمایه -

 ه در راستای پیشبرد اهداف »اقتصاد مقاومتی«؛جهت ارتقای کمی و کیفی تولیدات این شبک

نیاز    ی ترویج اقتصاد مقاومتی در جامعهی ایران کالا در زمینههای اجرایی شبکهسیاست  -

تر تر جایگزین اهداف غیرعملی و غیرعلمیتر و علمیبایست اهداف عملیبه بازنویسی دارد و می

 شوند؛
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 ج( بخش فرآیندها:

ف - بسترهای  ایجاد  به  بیشکمک  مشارکت  برای  لازم  اجتماعی  و  در رهنگی  مردم  تر 

 ی اقتصاد و تولید در کشور؛ عرصه

و متوسط با هدف افزایش انگیزه مردم و   ی برنامه از صاحبان موفق صنایع کوچکتهیه -

 های تولید و اقتصادی در داخل کشور؛ گذاران برای مشارکت در فعالیت سرمایه

های تولیدی  موزش و راهنمایی مردم برای انجام فعالیت های متنوع با هدف آتولید برنامه -

 مختلف در کشور؛ 

رویه و ای پرهیز از مصرف بیهای مختلف در جهت ایجاد انگیزه در مردم برتولید برنامه -

 گرایی؛ ی تجملروحیه

 تبلیغ رایگان کالاهای تولیدکنندگان موفق و کارآفرین؛  -

 داد: د( بخش برون

با هدف افزایش حضور و مشارکت منابع انسانی، مالی و علمی    های مختلفی برنامهتهیه -

 کشور برای توسعه و رونق کارآفرینی؛

رسانی از نیازها و کالاهای اساسی جامعه، هم تبلیغ و اطلاع  تواند بای ایران کالا میشبکه -

نیا مورد  امکانات  و  مشخص  کالاهای  کمبود  از  را  تولیدکنندگان  هم  و  کشور  اجرایی  ز  مسوولین 

 کشور آگاه کند؛

ایران کالا میشبکه - تهیهی  با  برنامهبایست  نگاه درونی به حل ی  های ویژه و تخصصی، 

 زین نگاه خارجی به حل این مشکلات نماید؛مشکلات اقتصادی را جایگ

 منابع

دانشگاهی شهرستان قم بر اساس  ی پیشبررسی و ارزشیابی دوره( »1384اکبری، علی) .1

پایانالگوی سیپ برنامهامهن«،  ارشد  کارشناسی  دانشکدهی  آموزشی،  شناسی و علوم  ی روانریزی 

 تربیتی، دانشگاه تهران. 

-پژوهشزا در اقتصاد ایران«،  ( »بررسی مدل رشد درون1381الفتی، سمن و النا بابایی) .2

 .169-184(: 5)2، ی اقتصادینامه

محمد) .3 »1396ایرانی،  برنامهگفتمان(  در  مقاومتی  اقتصاد  پایشسازی  تلویزیونی  «،  ی 

دانشکدهنامهپایان ارتباطات،  ارشد علوم  کارشناسی  دانشگاه صداوسیمای  ی  و رسانه،  ارتباطات  ی 

 می ایران.  جمهوری اسلا
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( »پوشش خبری  1396نور)احسان؛ جعفری، زهرا؛ پوریانی، جابر و مرتضی چشمهپوری،   .4

، های ارتباطیی پژوهشنامهفصلهای خبری«، ها و وبسایت گفتمان اقتصاد مقاومتی در خبرگزاری

24 (2 :)148-117 . 

نشانه1396سروناز)تربتی،   .5 »تحلیل  مقاومتی  (  اقتصاد  تحقق  موانع  ارائهشناختی  ی  و 

 .    9-34(: 32)12، ی مطالعات میان فرهنگینامهفصلراهکارها«، 

فاطمه) .6 »1397خواجوئی،  آگهی(  محتوای  انطباق  تلویزیون  میزان  بازرگانی  های 

استقلال اقتصادی و اقتصاد   ی پایدار با تأکید برهای توسعهجمهوری اسلامی ایران با شاخص

پایانمقاومتی انامه«،  کارشناسی  دانشکدهی  اجتماعی،  ارتباطات  علوم  ارتباطات، رشد  علوم  ی 

 دانشگاه علامه طباطبایی. 

صالحی) .7 کیوان  و  کمال  هنرستان1385درانی،  »ارزشیابی  از (  استفاده  با  کاردانش  های 

بهبود برای  چارچوبی  پیشنهاد  منظور  به  سیپ  هنرستان  الگوی  کاردانش«،  کیفیت  ی مجلههای 

 . 125-145(: 1)36، یشناسی و علوم تربیتروان

قدیری) .8 امراله  و  حسن  تعیین1382درگاهی،  عوامل  تحلیل  و  »تجزیه  رشد  کننده(  ی 

(:  26)7،  ی بازرگانینامهی پژوهشنامهفصلزا(«،  اقتصادی ایران)با مروری بر الگوهای رشد درون

33-1. 

محمدی)  پور،دهقان .9 مهران  و  آزاده  شفیعی،  مط1394بابک؛  مقاومتی؛  »اقتصاد  ی  العه( 

 .55-64(:  186)23، آبان، ی کار و جامعهنامه ماهها«، مروری ابعاد و ویژگی

حبیب) .10 کهجوق،  »1395رشیدی  برنامهارائه(  مطلوب  الگوی  ترویج ی  برای  سازی 

ی کارشناسی ارشد تحقیق در  نامهایان«، پاقتصاد مقاومتی در صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران

 اطات و رسانه، دانشگاه صداوسیمای جمهوری اسلامی ایران. ی ارتبارتباطات، دانشکده

جان) .11 ترجمه1384سرواس،  توسعه«،  و  ارتباطات  جدید  رویکرد  سوی  »به  پیروز   ی( 

 .6-5(: 4)16، ی رسانهمجلهایزدی، 

محمد)سلطانی .12 »گفتمان1396فر،  رسانه(  مقاومتی«،  سازی  اقتصاد  راهبرد نامهفصلای  ی 

 .220-201(: 23)6، اجتماعی فرهنگی

مراد) .13 الله  ایران«، 1391سیف،  اسلامی  جمهوری  مقاومتی  اقتصاد  پیشنهادی  »الگوی   )

 .1-24(: 16)5، ی علمی پژوهشی آفاق امنیتنامهفصل
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 : نشر دوران. ، تهرانگیری و ارزیابی آموزشیهای اندازهروش( 1384سیف، علی اکبر) .14

خضری) .15 لعل  حمید  و  صالح  بازخانه،  »برر1392طاهری  رابطه(  و سی  فرهنگ  بین  ی 

رسانه نقش  بر  تکیه  با  مقاومتی  ملی«،  اقتصاد  بینی  تحریمکنفرانس  شرایط  در  اقتصاد  ،  المللی 

 تهران.

ی نامهفصلی اطلاعاتی«،  ( »توسعه در عصر ارتباطات و جامعه1384عقیلی، سیدوحید) .16

 . 221-230(: 4)16، رسانه

ابوالفضل) .17 توسعهجامعه (  1393غیاثوند،  فرهنگ  شناسی  تا  اقتصاد  مرکز  از  تهران:   ،

 ی یاران.ی علوم انسانی، انتشارات موسسهتحقیق و توسعه

ابوالفضل و فاطمه عبدالشاه) .18 اقتصادی«،  های تاب( »شاخص1394غیاثوند،  -فصلآوری 

 . 79-106(: 71)22، ی روند نامه

اخص رسانه های اقتصادی شبازنمایی اقتصاد مقاومتی در برنامه ( »1394زهره)قربانی،   .19

برنامه بر  تأکید  شبکهبا  اقتصادی  در  های  سیما  یک  سال    6ی  نخست  پایان1393ماه  ی نامه«، 

دانشکده اجتماعی،  ارتباطات  علوم  ارشد  واحد  کارشناسی  اسلامی  آزاد  دانشگاه  انسانی،  علوم  ی 

 تهران شرق. 

با دانشمقام مع  .20 »بیانات مقام معظم رهبری در دیدار  («،  1391/ 5/ 16جویان )ظم رهبری، 

 . 1397/ 6/ 14آخرین بازنگری متن در پایگاه: ، hawzah.netپایگاه اطلاع رسانی حوزه: 

سراسر   .21 کارآفرینان  از  جمعی  دیدار  در  رهبری  معظم  مقام  »بیانات  رهبری  معظم  مقام 

( تاریخ  در  متن  ،  hawzah.netرسانی حوزه،  اطلاع  پایگاه(«،  1389/ 6/ 16کشور  بازنگری  آخرین 

 . 1397/ 6/ 16 در پایگاه:

تاریخ  .22 در  نظام  مسوولان  دیدار  در  رهبری  معظم  مقام  »بیانات  رهبری  معظم  مقام 

آثار حضرت آیتپایگاه اطلاع(«،  1393/ 4/ 16) نشر  دفتر حفظ و  العظمی سید علی  رسانی  الله 

 .1397/ 08/ 2نگری متن در پایگاه: آخرین باز ،Khamenei.irای: خامنه

پرویز اجلالی،   ی، ترجمههای ارتباط جمعیبر نظریه درآمدی  (  1381کوایل، دنیس)مک .23

 ها. ی رسانهتهران: دفتر مطالعات و توسعه

زهره جوادیه)  .24 و  مجید  رسانه1393ملکان،  »نقش  نهادینه(  در  مقاومتی«،  ها  اقتصاد  سازی 

 .87-100(: 2)25، ی رسانهنامهفصل
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مارک) .25 پاول  توسعه(  1374هانری،  و  پیشرفت  ترجمهفقر  مسعو ،  تهران: ی  محمدی،  د 

 وزارت امور خارجه. 

بندی الزامات فرهنگی در اقتصاد مقاومتی به  شناسایی و رتبه( »1395هندیانی، حسین) .26

پدیدارشناسی پایانروش  واحد  نامه «،  اسلامی  آزاد  دانشگاه  دولتی،  مدیریت  ارشد  کارشناسی  ی 

 نراق.
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30.    Stufflebeam, D. L. (2003). "The CIPP Model for Evaluation". Presented 

at the 2003 Annual Conference of the Oregon Program Evaluators Network 

OPEN. Portland, Oregon. 

31.    Stufflebeam, D. L. (2007). "CIPP Evaluation Model Checklist 2th 

Edition". Evaluation Checklists Project: 1-16. 

 [
 D

O
I:

 1
0.

52
54

7/
sc

ds
.9

.1
.3

7 
] 

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jo

ur
na

ls
.s

ab
z.

ac
.ir

 o
n 

20
24

-1
0-

23
 ]

 

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

                            26 / 26

http://dx.doi.org/10.52547/scds.9.1.37
https://journals.sabz.ac.ir/scds/article-1-918-fa.html
http://www.tcpdf.org

